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ste libro es el resultado de la investigacion y de la alianza, inagotable,

entre la Mision de Observacion Electoral y varias universidades de todo

el pais, tanto publicas como privadas. Tal alianza inici6 en el afio 2007
y hoy suma 16 instituciones vinculadas a la investigacion y socializacion del
conocimiento, impulsado por la MOE, que tiene como argumento social “con-
formar y fortalecer la red nacional de universidades con énfasis en facultades de
comunicacion social y periodismo que haran parte del observatorio de medios
que hace la medicion cuantitativa y cualitativa del comportamiento de los me-
dios y sus periodistas a la hora de cubrir el proceso electoral, el proceso de paz
y la participacion politica de la mujer” (MOE, 2014, p. 11)'. El objetivo sigue
hoy vigente, con fuerza y coherencia, y cobra notabilidad a la hora de consi-
derar la actualidad politica y social, al igual que la actuacion de los medios de
comunicacion social en Colombia y el mundo.

La observacion electoral de la cual da cuenta el libro se enfoco en dos pro-
cesos electorales de Colombia. Inicialmente, la eleccion para el Congreso de
la Republica; y, posteriormente, la eleccion presidencial, que se adelanto en
dos vueltas en el afio 2022. Ambas constituyeron un desafio, en medio de un

" MOE (2014). Elecciones y medios de comunicacion. Un zoom a las mujeres en la agenda politica. Seguimiento a medios. Proceso Electoral congreso y
presidencia, Colombia 2014.
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panorama complejo, pues la polarizacion
politica electoral fue una constante, a lo
cual se sumo el enojo social que genero6
la pandemia por el covid-19. Y fue en ese
contexto en el que se adelantaron los dos
procesos electorales, a lo que se sumaria la
posibilidad de fraude electoral en el conteo
de los votos, denunciado por los partidos
politicos de centro, de derecha e izquierda,
y de algunos grupos sociales.

Lo anterior nos lleva a recordar la afirma-
cion de Giovanni Sartori, acerca de “que la
democracia siempre esta potencialmente
en peligro” (2008, p. 143)’, y nos lleva a
evaluar lo que es y lo que no es la democra-
cia. Para Amartya Sen, “democracia no es
solo ir a votar y elegir unos representantes,
si no que es, sobre todo, discusion publica”
(2008, p. 107)’. Y para que haya discusion
publica, es necesario que los ciudadanos es-
tén bien informados, a través de medios de
comunicacion social idoneos y equilibra-
dos, de tal manera que haya un debate que
permita elegir a los mejores con propuestas
sociales y economicas que cumplan con las
necesidades de la ciudadania. A ese pro-
posito apunta la MOE con la observacion
y estudio de los medios de comunicacion
social analogos y digitales, de caracter in-
ternacional y nacionales.

Lo que intereso investigar fue la forma como
los medios de comunicacion realizan sus ru-
tinas de produccion periodistica, para asi
poder determinar la calidad de periodismo

que construyen y la calidad de la informa-
cion que visiblizan, insumo con el cual los
ciudadanos contruyen la imagen de la reali-
dad social y salen a depositar su voto.

James Fishkin afirma que, “normalmente,
el electorado tiene una informacion muy
incompleta y unas ocasiones limitadas para
la interacciéon reflexiva sobre cuestiones
publicas” (1995. p. 16)*. De ahi la exigen-
cia de continuar con el estudio de los pro-
cesos electorales en Colombia y el mundo.
De la misma forma, existe la necesidad de
continuar con la observacion de los medios
de comunicacion social, tanto de referen-
cia, como de los medios regionales, ya que
sabemos que preexisten formas heteroge-
neas de hacer periodismo, condicionadas
por actores politicos y sociales que coexis-
ten y cohabitan en el territorio nacional,
teniendo como premisa “que la democracia
siempre esta potencialmente en peligro”.

En el capitulo uno del libro, “Construccion
informativa del proceso electoral colom-
biano en medios internacionales”; se hace
un estudio, apoyado en una metodologia
cuantitativa, de medios de comunicacion
social internacionales, explorando sus
publicaciones en la red social Facebook y
los portales web de dichos medios, con el
objetivo de establecer si existe “una trans-
formacion de las agendas informativas que
den cuenta de las trasformaciones politicas
y sociales”. Se examino si tienen incidencia

en la construccion noticiosa de la realidad

2Sartori, G. (2008). La democracia en 30 lecciones. Editora Aguilar, Altea, Taurus, Afaguara S.A.
*Citado por Sartori, G. (2008). La democracia en 30 lecciones. Editora Aguilar, Altea, Taurus, Afaguara S.A.
4 Fishkin, J. (1995). Democracia y deliberacién. Nuevas perspectivas para la reforma democrdtica. Editorial Ariel, S. A., Barcelona.
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y se analizo, ademas, “el efecto que tienen
las narrativas de los medios internacionales
en la construccion de marcos de interpre-
tacion, atributos y rasgos de los candidatos;
y como los elementos multimediales influ-
yen en el sentido de esas narrativas”.

En el capitulo dos, “Colombia en la pren-
sa digital espafiola: analisis de la cobertura
informativa en las elecciones legislativas
y presidenciales de 20227, se realizo una
exploracion, en el cual se indago “como
la prensa digital espafola ha construido la
informacion sobre los procesos electora-
les colombianos de 2022”. Siete fueron los
medios analizados en su version digital (EI
Pais, Publico, La Razén, EI Mundo, eldia-
rio.es, ABC y La Vanguardia). En el estu-
dio se pregunta, también, sobre la posibili-
dad de que medios internacionales puedan
influenciar a los electores colombianos en
Espana y en Colombia.

En el capitulo tres, “Un tuit detona la
agenda informativa electoral. Ecos de una
intervencion en politica en Medellin”, se
analiza el tratamiento informativo de los
noticieros del canal regional Teleantioquia
noticias, Hora 13 noticias y Noticias Te-
lemedellin, durante el proceso electoral.
Igualmente, se estudio el efecto que tuvo el
trino #EICambioEnprimera, del alcalde de
Medellin, Daniel Quintero Calle, en la red
social Twitter, a través de una metodologia
de analis del discurso.

El capitulo cuatro, “Opinion politica en la
prensa liberal y conservadora, a proposito
de la izquierda y la derecha en la segunda

Introduccion

vuelta presidencial en Colombia 20227, se
desarrollo con una metodologia de carac-
ter cualitativo y ofrece un analisis tematico
inductivo, a través del cual se visualiz6 la
“opinion periodistica, tanto en editoriales
como en columnas politicas publicadas en
elespectador.com 'y elcolombiano.com”.
Adicionalmente, se “busco des—cubrir en
estos textos las narrativas electorales mas

relevantes”.

El capitulo cinco, “Pautas disfrazadas?
Analisis de cubrimiento de medios en
elecciones nacionales 2022. Caso departa-
mento del Tolima”, esta basado en una in-
vestigacion cuya metodologia es de carac-
ter mixto; es decir, enfoque cualitativo y
cuantitativo. Este “ejercicio investigativo se
convirtio en una especie de ‘fotografia me-
diatizada’ que logro identificar la realidad
politica electoral del departamento”. Los
medios de comunicacion analizados en esta
investigacion fueron EI Nuevo Dia, medio
de comunicacion digital; Ecos del Com-
beima; EI Olfato, medio tambien digital; y
Ondas de Ibagué, que es una emisora de la
cadena Todelar en el Tolima.

En el capitulo seis, “La emergencia de los
movimientos sociales en Colombia en el
contexto de las elecciones a la Presiden-
cia de la Republica 2022: un giro hacia la
nueva izquierda”, se pretendio “demostrar
la emergencia de los movimientos sociales
en Colombia en el contexto de las eleccio-
nes a la Presidencia de la Reptblica, como
sujetos politicos dinamizadores del cambio
social y el giro politico hacia una nueva
izquierda en Colombia”. La metodologia

1
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utilizada en esta investigacion fue de carac-
ter mixto, cualitativa y cuantitativa, para
analizar las piezas de comunicacion visibi-
lizadas en dos medios digitales durante la
primera y segunda vuelta presidencial: La
Silla Vaciay La Oreja Roja.

En el capitulo siete, “El papel de medios
metenses en las elecciones de Congreso
y Presidencia en el 2022”, la metodologia
empleada fue mixta: cuantitativa y cuali-
tativa. La investigacion busco “identificar
el compromiso informativo de los medios,
desde un enfoque territorial”, a traves de
la informacion publicada por los medios de
comunicacion social, asi como identificar
la “incidencia y la participacion de la mu-
jer en los ambitos de toma de decisiones,
su actuacion como fuentes de informacion,
el sesgo en la construccion discursiva de
las notas y la participacion en politica”. Los
medios observados fueron Extra Llano, en
su version impresa; Llano Siete Dias,desde
los contenidos en su pagina web, y periodi-
codelmeta.com, en su version digital.

En el capitulo ocho, “El déficit de informa-
cion de calidad en medios locales digitales
de la ciudad de Manizales. Un analisis de
la agenda mediatica y el tratamiento infor-
mativo de los medios LaPatria.com, BC
Noticias y La Cola de Rata del Eje Cafe-
tero durante las elecciones legislativas y
presidenciales de 20227, esta basado en una
investigacion con un “enfoque empirico y
descriptivo, tomando como método de re-
coleccion y de analisis de la informacion el
analisis de contenido”. Es de anotar que el
estudio busca, asimismo, establecer, a tra-
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vés de la observacion a los medios de co-
municacion, su papel dentro del ejercicio
democratico.

En el capitulo nueve, “Pluralismo infor-
mativo en elecciones de Congreso y Pre-
sidencia 2022 Casos: Canal Regional de
Television Telecafé, La Cronica del Quin-
dio, Boyaca 7 Dias y El Diario Boyaca”,
muestra una investigacién Ccuyo marco se
estructur6 en torno al concepto de plu-
ralismo informativo “y su conexion con
aspectos como la libertad de expresion,
libertad y derecho a la informacion, pro-
piedad de los medios, pluralidad, diversi-
dad”. Asimismo, se discutio en el capitulo
como “el pluralismo se sitta en la tension
entre la regulacion y libertad de expresion
y de empresa”.

En el capitulo diez, “De la pobreza del de-
bate habla la agenda de los medios regio-
nales”, la investigacion que la da sustento
utilizo una metodologia de caracter cuan-
titativo. Dentro de sus objetivos especifi-
cos se pretendio “conocer la forma en que
los medios de comunicacion cubrieron las
elecciones presidenciales en television y
prensa digital del Gran Santander y Boya-
ca. Se puso especial intercs en las tema-
ticas que orientaron ese cubrimiento, la
postura del medio frente a los candidatos,
el manejo de las fuentes y, finalmente, las
propuestas de gobierno para cada una de
las regiones”.

En el capitulo once, “Cobertura informa-
tiva 2022: elecciones legislativas y pre-
sidenciales en medios digitales de Santa



Marta. Analisis de los informativos Hoy
Diario del Magdalena, EI Informador,
Santa Marta al Dia y Seguimiento.co”, la
investigacion se desarrollo con una meto-
dologia de caracter mixto: cuantitativa y
cualitativa, y con una técnica de analisis
de contenido que integra una perspectiva
interpretativa de los datos obtenidos en el
proceso electoral colombiano.

En el capitulo doce, “Elecciones Congreso
y Presidencia 2022 en Norte de Santan-
der: cubrimiento periodistico y participa-
cion politica de la mujer”, la investigacion
se ocupa de examinar “el comportamiento

Introduccion

sobre la informacion dedicada a la mujer
frente a la baja participacion y representa-
cion que historicamente se ha reflejado en
las justas de eleccion popular”. Del mismo
modo, en este analisis se pretende estable-
cer “si hay incidencia de informaciones des-
de Venezuela en las elecciones y como la
violencia y las amenazas a las mujeres que
aspiran a cargos de eleccion popular alteran
el mapa politico de la region”. Los medios
de comunicacion social seleccionados para
el analisis fueron La opinion.co, Asi es Cu-
cutay Area Cticuta.com.

13
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Introduccion

Las elecciones presidenciales de 2022 en Colombia representaron un momento
politico coyuntural con componentes especiales, que llevaron a que los ojos de
los medios internacionales, mas que en otras ocasiones, reportaran el proceso
electoral en sus distintos formatos y plataformas.

or un lado, las elecciones presidenciales estuvieron antecedidas, en el mes
P lado, 1 1 P d 1 t tecedidas, |

e marzo, por las elecciones legislativas, que tueron dibujando un escenario
d , por las el legislativas, que fi dibujand
politico atipico, en el que el Pacto Historico, la coalicion de partidos, grupos
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y lideres de izquierda, obtendria la mayor
votacion tanto para el Senado como para la
Camara de Representantes.

Paralelamente, las encuestas mostraban
al candidato de izquierda, Gustavo Petro,
como el principal favorito a obtener la Pre-
sidencia. El hecho de que un candidato de
izquierda, por primera vez en la historia,
tuviera una posibilidad real de alcanzar el
poder se constituyo en un diferencial que
atrajo la atencion de los medios internacio-
nales. Este interés se veria fortalecido con
su paso a la segunda vuelta y el hecho de
que su contrincante, Rodolfo Hernandez,
no era un candidato convencional, lo que
mostraba un panorama politico-electoral
sin el uribismo y los partidos tradicionales
disputando la Presidencia.

En el fondo de este contexto de cambio
es posible identificar, o al menos plantear,
una serie de cuestiones o inquictudes, para
indagar, desde la observacion a medios de
comunicacion que pueden ser el reflejo de
las transformaciones politicas y los cambios
sociales, la construccion informativa y su
relacion con el resultado final: la victoria
de un candidato de izquierda por primera
vez en Colombia.

En primera instancia, se busca indagar por
una transformacion de las agendas informa-
tivas que den cuenta de las trasformaciones
politicas y sociales, consecuencia de coyun-
turas como la pandemia del la covid-19, el
ascenso de agendas postmateriales (Ingel-
hart, 2000) que movilizan lo que los mis-
mos movimientos de izquierda han llamado
las “nuevas ciudadanias”, y el ascenso pu-

18

blico de nuevos liderazgos, muchos de ellos
derivados de la movilizacion social, el tra-
bajo comunitario y el ciberactivismo.

Esta problematizacion puede ser abordada
desde el concepto de las “agendas sensibles
emergentes” de (Cannata, 2016), quien las
define como:

aquellas agendas que se configuran a partir
de tendencias sociales latentes o incipien-
tes cuyo desarrollo redundara en impor-
tantes reconfiguraciones de las relaciones,
estructuras e instituciones, habitualmente
consolidando un proceso de cambio social
que activa un nuevo sistema de consensos y
disensos, y, por lo tanto, nuevos paradigmas
de juicios morales y distribucion del crédito

publico (2016, p.8).

En segundo lugar, es importante ver si lo
mencionado anteriormente, que tiene con-
secuencias politico-electorales, también
tiene un efecto en la construccion noticiosa
de la realidad, al punto de dar mas espacio
anuevos temas, nuevas fuentes y nuevos ac-
tores como agentes narrativos activos que
se ven involucrados en ese proceso de me-
diatizacion de los asuntos publicos

Finalmente, en tercera instancia, dentro de
la convergencia digital, es importante ex-
plorar el efecto que tienen las narrativas de
los medios internacionales en la construc-
cioén de marcos de interpretacion, atributos
y rasgos de los candidatos, y como los ele-
mentos multimediales influyen en el senti-
do de esas narrativas.



Construccion informativa del proceso electoral colombiano en medios internacionales

Para abordar todas estas inquietudes de
investigacion se selecciono una muestra
de medios internacionales, para luego ex-
plorar sus publicaciones en la red social
Facebook y las noticias a las que dichas pu-
blicaciones enlazaban a las audiencias. Esto
permite un analisis en dos niveles a partir
del cual se presentan en este capitulo las
principales conclusiones y preguntas deri-
vadas de esta primera exploracion.

Metodologfa

El estudio realizado se enmarca en la meto-
dologia cuantitativa de investigacion. Se uti-
liz6 el método del analisis de contenido para
desarrollar el analisis del cubrimiento de los
medios internacionales en la red social Face-
book y los portales web de dichos medios.

Para cumplir con tal fin se utilizo la plata-
forma de exploracion y sistematizacion de

Distribucion de las

informacion CrowdTangle de la red social
Facebook (META), que permite a investiga-
dores de todo el mundo la descarga masiva
de datos a través de busquedas con palabras
claves, periodos de tiempo y segmentaciones
geograficas. La busqueda estuvo delimitada
temporalmente del 12 de febrero, un mes
antes de las elecciones legislativas y las con-
sultas internas de las coaliciones, hasta el dia
de la primera vuelta de las elecciones presi-
denciales, el 29 de mayo.

Se analizaron publicaciones de 16 medios
informativos internacionales en el periodo
establecido, lo que tuvo como resultado la
conformacion de un corpus de 274 noticias
distribuidas de la siguiente manera:

publicaciones por medio

Medio Notas
Telesur (LAT) 63
CNN en espanol 40
El Nacional (VEN) 38
NTN 24 (COL) 31
DW en espanol (AL) 24
CNN (EEUU) 18
RT en espanol (RU) 15
El Universal (MX) 13
EI Pais (URU) 3
Univision (MX y EEUU) 8
New Herald (EEUU) 4
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El Universal (VEN)

La Jornada (MX)

El Pais (ESP)

La Nacién (ARG)

Clarin (ARG)

N QUi N ENT S

Elaboracioén propia.

Estos medios fueron seleccionados al ser
referentes, bien sea a nivel regional o al
interior de cada uno de los paises de la re-
gion. Otros medios que no aparecen en la
muestra, y son referentes regionales y loca-
les, no publicaron noticias relacionadas con
el tema en la red social Facebook.

Para el analisis de la informacion, se pro-
cedio en tres direcciones: primero, se creo
un grupo/semillero de estudiantes auxi-
liares de investigacion, conformado por
las cinco universidades participantes. Este
grupo estaba integrado por 20 personas.

Segundo, se avanzo en la construccion de
un universo categorial que combinara las
variables e indicadores tradicionales de los
ejercicios de observacion de la Mision de
Observacion Electoral y una serie de as-
pectos adicionales que buscaban fortalecer
el analisis desde la perspectiva de lo digital
y la comunicacion politica.

En un primer nivel se analizaron las publi-
caciones de Facebook a partir de cinco ca-
tegorias (ver Ilustracion 1):

Variables de analisis de los posts de Facebook

Compartidos, comentarios, me gusta

Interacciones

Me divierte, me entristece,
me sorprende, me
enfurece, me encanta, me
importa

Reacciones

Genero post

(El post enlaza a la
web del medio?

Enlazamiento

Elementos de pantalla

Elaboracion propia.
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Inicialmente se registraron los datos de in-
teractividad y las reacciones de los usuarios
frente a los contenidos informativos (inte-
racciones y reacciones). Luego se analiza-
ron elementos de construccion informati-
va: por un lado, el género periodistico y,
por otro, los elementos de pantalla, bus-
cando identificar de manera inicial algunos
clementos narrativos y recursos digitales a
la hora de comunicar la informacion hacia
las audiencias.

En un segundo nivel de analisis, la noticia
web, se analizaron seis categorias: agenda,
menciones, fuentes informativas, rasgos de
imagen, eclementos de pantalla web y géne-
ro de la informacion (ver Ilustracion 2)

Variables de analisis de las noticias web

Proceso electoral pr on social, Cy

proceso de paz, Situacion politica,

Financiacion de campaiias, RRIL, Ciencia y tecnologia, Narcotrafico, Género, Infraestructura, Cultura y deporte,
Medio ambiente

Agenda

Rasgos politicos, Rasgos
humanos y psicologicos,
Rasgos sociales y
relacionales. Rasgos fisicos

Rasgos de imagen
v mediiticos <o i

Noticia, Nota breve,
Entrevista, Informe
especial. Columna de
opinion, Reportaje,
Cronica

Geénero post

Documentales, Humanas,

Fuentes informativas Privadas. Piblicas

Candidatas, candidatos,
partidos, instituciones

Menciones
publicas y privadas

Elementos web

Podcast, Fotografia, Video, Enlace, Timeline de redes sociales, comentarios de
usuarios, Pantallazos de redes sociales, Grafico, Infografia/ cartografia, Meme/
caricatura, Encuestas, Ilustracion, Audio breve

Elaboracion propia.

Finalmente, se disené un instrumento di-
gital de recoleccion de datos, en el que los
estudiantes auxiliares depositaban el resul-
tado de sus analisis, lo que llevo a la estruc-
turacion de una base de datos en Excel que
posteriormente se depuro, organizo y llevo
al software SPSS para realizar los respecti-
vos analisis estadisticos.

Estas variables de analisis recogen catego-
rias utilizadas sistematicamente por el ob-
servatorio clectoral de la MOE. Algunas
otras variables derivadas tedricamente de
marcos conceptuales de la comunicacion
politica y el marketing politico fueron adi-
cionadas para darle un rasgo diferencial al
ejercicio de analisis.
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Elementos de contexto

Si bien toda contienda electoral incorpora
sus propias dinamicas y conflictos, sin duda
las elecciones presidenciales de 2022 en
Colombia estuvieron enmarcadas en una
serie de situaciones especialmente inusua-
les, que las diferenciaron de manera parti-
cular de los ultimos procesos electorales en
el pais. Dichas situaciones se relacionan en
buena medida con dos escenarios extraor-
dinarios en la coyuntura mundial y nacio-
nal, respectivamente: De un lado, la pan-
demia por covid-19y, en segundo lugar, las
movilizaciones sociales desarrolladas entre
2018 y 2021, que de alguna manera tuvie-
ron cierta continuidad en todo el periodo.

En cuanto a la pandemia por el virus del
SARS-coV-2, y ante la abrumadora letali-
dad de la enfermedad del covid-19, el go-
bierno del entonces presidente Ivan Duque
-como sucedio en la mayoria de los paises
en el mundo- tomd medidas extraordina-
rias para afrontar la emergencia sanitaria
en Colombia, declarada mediante resolu-
cion 385 el 12 de marzo de 2020, y am-
pliada mediante decreto 417 de marzo 17
de 2020, con la declaratoria del Estado de
Emergencia Economica, Social y Ecologi-
ca en todo el pais, por 30 dias. De acuerdo
con Zapata (2020), “hasta el 1 de abril de
2020 se tiene registro de 198 normativas
a nivel nacional expedidas en el marco de
la Emergencia producida por el covid-19”
(p- 5). Las medidas extraordinarias se au-
mentaron, junto con la cantidad de sema-
nas de vigencia de la cuarentena, gracias al
decreto 637 del 6 de mayo, en el que nue-
vamente, por un término de 30 dias, se
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volvid a hacer una declaracién del mismo
tipo de Estado de Emergencia para todo el
territorio nacional.

Mas alla de las medidas estrictamente sani-
tarias, entre las cuales la mas importante fue
el confinamiento obligatorio a partir del 25
de marzo, durante el ano 2020 el Gobierno
dicté6 normas de caracter diverso, como la
desautorizacion al despido colectivo de tra-
bajadores o la suspension de contratos, la
consideracion de los servicios de telecomu-
nicaciones como servicios publicos esencia-
les, el programa de apoyo al empleo formal,
el incentivo econémico para campesinos
mayores de 70 anos o distintos auxilios para
beneficiarios de créditos de educacion con el

ICETEX, entre otros.

A pesar de dichas medidas y las subsiguien-
tes relacionadas con la evolucion de la pan-
demia durante 2021, la crisis economica y
social fue mucho mas grave de lo que los
medios de comunicacion dejaron percibir.
Mas alla de las 141.519 muertes reportadas
por el Instituto Nacional de Salud (INS)
hasta la fecha de redaccion de este articulo
(29 de agosto de 2022), la situacion econo-
mica de miles de familias ya empobrecidas
y el hambre de millones de colombianos,
especialmente en hogares con nifios y ado-
lescentes, se agravaron con la crisis sanita-
ria y sus consecuencias sobre las condicio-
nes materiales de los ciudadanos, tal como
lo indica el informe del Dane (2022), ba-
sado en la Encuesta de Pulso Social (EPS).

La situacion economica de los hogares con
nifos, nifias y adolescentes registr6 una

disminuciéon de su economia tanto en 2020



Construccion informativa del proceso electoral colombiano en medios internacionales

como en 2021. Por ejemplo, el 64,0% de
las personas en hogares con NNA conside-
raron que su situacion econdémica era peor
en el trimestre julio-septiembre de 2020
frente a la situacion vivida un afio atras.
Ademas, el 47,8% de este tipo de perso-
nas reporto la misma percepcion sobre su
situacion econdémica en el trimestre julio
septiembre de 2021 frente a la situacion vi-

vida un afo atras (p 13).

En general, esa fue la situacion de varios
paises, como los latinoamericanos, en los
cuales, de acuerdo con datos de la Cepal
(2020), las cifras de pobreza y el panora-
ma economico se hicieron complejos con la
crisis por el covid-19.

La pobreza y la pobreza extrema alcanza-
ron en 2020 en Ameérica Latina niveles que
no se han observado en los tltimos 12 y 20
anos, respectivamente, asi como un em-
peoramiento de los indices de desigualdad
en la region y en las tasas de ocupacion y
participacion laboral, sobre todo en las mu-
jeres, debido a la pandemia del COVID-19
y pese a las medidas de proteccion social de
emergencia que los paises han adoptado para

frenarla (Cepal, 2020).

Asi, la contraccion de la economia tuvo
efectos inmediatos no solo en la proyec-
cion del PIB nacional que para Colombia la
Cepal calcul6 en un -7.1% para 2020, sino
en los ingresos de los hogares y, en conse-
cuencia, en el acceso al trabajo (que bajo en
-11%), la educacion, la salud y, por supues-
to, la alimentacion, asi como, en general,
las condiciones basicas del bienestar, agra-
vando brechas sociales preexistentes.

En esa medida, el segundo elemento por
considerar como telon de fondo de la re-
ciente campafia por la Presidencia de la
Republica en Colombia, las movilizacio-
nes sociales y paros, debe ser entendido
de manera integral como el resultado de
condiciones previas a la pandemia, que se
agravaron con ella y con el manejo dado ala
misma por parte del Gobierno de entonces,
y que se sumo a una creciente polarizacion
politica que encendio los animos ya aviva-
dos en la sociedad civil, pero, sobre todo,
en las organizaciones sociales de base.

Varios han sido los elementos que generaron
las fuertes y masivas movilizaciones sociales
de los tltimos afos, en particular las de los
anos 2018, 2019 y 2021: En 2018 se presen-
t6 el paro nacional universitario, desarrolla-
do desde el 10 de octubre y que se prolongo
hasta el mes de diciembre de ese afio, con el
fin de reclamar mayores presupuestos para
la calidad y cobertura de la educacion supe-
rior. Dicho paro involucro inicialmente a es-
tudiantes y docentes de varias universidades
publicas del pais, pero arrastro poco a poco
la opinion, respaldo y accion de protesta de
algunas universidades privadas.

En 2019 se convoco, por parte de distin-
tas organizaciones, el paro nacional del 21
de noviembre, para demandar soluciones a
distintos tipos de problemas en el gobierno
de Ivan Duque. El Comite de Paro, que se
constituyo para negociar desde la oposicion
con el Gobierno, tuvo entre sus demandas
mas fuertes el retiro de las propuestas ofi-
ciales de reforma laboral y reforma pen-
sional, el cumplimiento de la agenda del
Acuerdo de Paz firmado por Juan Manuel
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Santos con las FARC-EP, el establecimien-
to de verdaderas medidas anticorrupcion,
asi como la proteccion a la vida y a la li-
bertad de accion de lideres sociales y de
manifestantes en general, garantizando la
protesta social. Es preciso resaltar al res-
pecto que, de acuerdo con cifras de Inde-
paz (2020), desde la firma de los Acuerdos
en 2016, hasta el 15 de julio de 2020, 971
lideres fueron asesinados, con particular
afectacion de lideres campesinos e indige-
nas. Practicamente, el 60% de dichos ase-

sinatos ocurrieron en los afios 2018 y 2019.

En 2021 se programé un nuevo paro nacio-
nal con marchas que se desarrollaron el 28
de abril, como respuesta a la criminalizacion
de la protesta social por parte del Gobierno,
que, tal y como ya habia sucedido con algu-
nas de las movilizaciones previas, opto por
no escuchar a los manifestantes y arremetio
contra ellos con medidas represivas que ge-
neraron varios muertos y centenas de heri-
dos. Pero, en este nuevo paro, la situacion
cobré mayor gravedad, pues dejo una cifra
indeterminada de desapariciones. En el lla-
mado 28A, el manejo de la pandemia fue un
nuevo elemento de inconformidad que salio
a flote, asi como la grave situacion econo-
mica de grandes porciones de la poblacion
colombiana y, en general, el incumplimien-
to de acuerdos logrados frente a demandas y
movimientos sociales anteriores.

Con ello, el paro nacional de 2021 fue ad-
quiriendo cada vez mas fuerza y paso a ser
nombrado como el Estallido social, al vin-
cular a muy diversos sectores de la ciuda-
dania, como sindicatos y centrales de tra-
bajadores; maestros, empleados del sector
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educativo y estudiantes; campesinos, de-
fensores de derechos humanos, ambienta-
listas y camioneros; pensionados, sectores
LGBTIQ+, organizaciones indigenas y de
poblacion  afrodescendiente, entre otros.
Las movilizaciones de 2021 también fueron
duramente reprimidas y se presentaron no
solo en varias ciudades del pais, sino en dis-
tintos paises, especialmente latinoamerica-
nos y europeos, con significativa presencia
de residentes colombianos, lo cual capto ast
la atencion de medios y organizaciones in-
ternacionales, incluyendo la Comision In-

teramericana de Derechos Humanos.

De otro lado, este inmenso descontento so-
cial propiciaria como nunca antes una mas
aguda polarizacion politica a la ya expresada
en procesos electorales previos, en los cuales
la fuerza politica del Centro Democratico,
como partido de gobierno dirigido por el
expresidente Uribe, se venia enfrentando a
candidatos y coaliciones de centro y de cen-
tro izquierda. Desde 2002, la permanencia
del Centro Democratico en la cabeza del
poder ejecutivo del pais marco un camino
en el que prevalecieron los intereses de ¢lites
politicas y empresariales, sobre el bienestar
de la ciudadania de a pie. En lo econoémico,
las politicas neoliberales de los gobiernos de
los ltimos 20 afos se ocuparon de fortale-
cer la extraccion minera, la importacion de
productos agricolas, la venta de empresas
del Estado y, en general, de apoyar el sector
privado, desestimulando el publico.

Frente a dichas politicas, una oposicion
cada vez mas fuerte en términos politi-
cos, viabilizada por el estallido social cre-
ciente, fue abriéndose paso hasta generar
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mas que nunca una verdadera opcion clara
para la izquierda, representada en la figura
del entonces exsenador y candidato Gusta-
vo Petro, y su candidata vicepresidencial, la
lideresa ambiental Francia Marquez, quien
encarnaba, ademas, las luchas femeninas, las
minorias afrodescendientes y el campesina-
do rural. Con ello, los actores politicos en
contienda mostraban importantes distancias
entre sus posturas poh’ticas y sus propuestas,
acrecentando la senalada polarizacion.

Al respecto, es importante aclarar qué se en-
tiende por polarizacion politica: aquella radi-
calizacion en la discusion politica, que, como
sefiala Santiago Silva (2017), “supone que las
posiciones ideologicas de los actores en la com-
petencia politica alcanzaron un nivel irreconci-
liable de divergencia. Sus protagonistas suelen
ser los partidos politicos, los lideres politicos y
de opinion, y los medios masivos de comuni-
cacion”. Igualmente, indica al respecto Martin
Baro (1983), que hay que entender que dicha
polarizacion también se expande hacia lo so-
cial. En esa polarizacion tiende a haber un re-
chazo no solo conceptual, sino afectivo, a las
posturas del otro, y esta, ademas, permea dis-
tintas capas de la sociedad, antes que referirse
estrictamente a los actores politicos.

La persona polarizada reduce su percepcion
acerca del grupo rival a categorias simplis-
tas y muy rigidas, que apenas contienen una
minima identificacion grupal y una fuerte
caracterizacion negativa de orden moral. La
polarizacion social es por esencia un feno-
meno grupal que ocurre sobre el trasfondo
de una sociedad escindida en clases y que
involucra la elaboracion ideoldgica de unos

intereses sociales (Baro, 1983, p 130).

Asi, en Colombia la polarizacion de las
ultimas elecciones se mostro tanto en las
perspectivas ideologicas y programaticas
de precandidatos y candidatos de partidos
y movimientos en contienda, como en la
sociedad misma que, a traves de redes so-
ciales, expresaba sus posturas a favor o en
contra de los mismos. No obstante, tras la
consulta para la definicion final de los can-
didatos presidenciales, tres grandes grupos
quedaron expuestos al escrutinio ciudada-
no, al incorporarse al debate electoral un
sector politico que se autodefinié como de
‘centro’, desde una postura que procuraba,
como plantea Cardenas (2018), denunciar
la polarizacion, justificando su existencia a
partir de los polos que se oponen entre si:

Al ser tan dificil construir una postura
ideologica del centro, la identidad se fun-
damenta en el “no ser como los extremos”
antes que el definir un propio “ser”. De una
u otra forma esta ganando terreno la idea
de que confrontar en politica es “politica-

mente incorrecto”, cuando el conflicto es

)

precisamente la esencia del debate politico
(Cardenas, 2018).

Para completar el escenario politico en el
cual se desarrollo el proceso electoral de
2022 en Colombia, es preciso resaltar, ade-
mas, la tendencia de los ultimos anos a la
conformacion de partidos politicos vola-
tiles, que aparecen coyunturalmente y se
desvanecen en poco tiempo, la creacion
de alianzas y coaliciones entre partidos y
movimientos, asi como la frecuente mi-
gracion de una a otra vertiente politica por
parte de algunos congresistas o candidatos
al Senado y la Camara de Representantes
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para alcanzar curules en el Congreso. Estas
tendencias hacen parte tambien del escena-
rio politico por considerar como telon de
fondo del proceso de eleccion presidencial,
toda vez que las elecciones generales se rea-
lizaron pocas semanas antes de la primera
vuelta presidencial y simultaneamente con
la consulta de algunos partidos para la elec-
cion de su candidato presidencial.

Ademas, es preciso recordar que también
los medios de comunicacién son un actor
social de importancia en el flujo de informa-
cion politica y, en esa medida, hacen parte
del contexto del proceso electoral. Tanto los
grandes medios, conglomerados con otras
empresas en distintos sectores productivos,
como los pequenos medios de comunicacion
locales, representan intereses economicos
especificos que al final los suelen ligar a
ideologias politicas o, al menos, a ubicarse
del lado de las politicas oficiales (gobiernis-
tas) o en postura critica frente a las mismas
(de oposicion). Sin embargo, en el panorama
mediatico, es evidente que las redes socia-
les, como espacio de comunicacion digital
de acceso generalizado, se constituyen cada
vez mas en la plataforma donde tienen lugar
los debates politicos, toda vez que es en la
web donde se visibilizan y viralizan con mas
fuerza tanto las campanas, como la actividad
de los candidatos y la informacion de los me-
dios de comunicacion, bien sean analogicos
con extensiones en redes o nativos digitales.

La migracion informativa desde los medios
tradicionales hacia los espacios digitales (sin
que ello implique la desaparicion de los pri-
meros), y el lugar preponderante que ocupa
en sus dinamicas el uso de las redes sociales

26

es catalogado por algunos como democrati-
zador y, por otros, como una falsa ilusion de
participacion ciudadana. Entre dichas redes
sociales se destaca Facebook. Como reza el
refran tan utilizado en el argot publicitario,
“el que pega primero, pega dos veces™ Fa-
cebook fue de las primeras redes en surgir y
desarrollarse vertiginosamente. De ahi que
sca la red social con mayor impacto general
en el mundo y que las cifras sobre consumi-
dores en Colombia no sean distintas.

De acuerdo con datos publicados en el infor-
me digital anual de We are social, y Hootsui-
te, especialistas en redes sociales y gestion di-
gital, se encontro que, para febrero de 2022,
el 69,1% de la poblacion colombiana era usua-
ria de internet. Y de ellos, el 93.9% accede a
dicha informacién mediante telefonia movil.
También es importante, para pensar el tema
electoral en redes sociales, que, en Colombia,
un 78.7 % de los usuarios de internet buscan
informacion como primera motivacion y, en
quinto lugar, buscan noticias. En cuanto a
usuarios de redes sociales, el reporte digital
indica que, a inicios de 2022 en Colombia,
Facebook cuenta con 35.5 millones de usua-
rios, mientras YouTube posee 30.4 millones,
¢ Instagram, solo 18.3 millones. Dicho repor-
te senala, ademas, que, en cuanto a las visitas
como sitio web, despues de los sitios oficiales
de Google y YouTube, Facebook es el sitio
web mas visitado. En su calidad de platafor-
ma social, Facebook es preferida en Colombia
por el 24.2% de los usuarios de internet, des-
pu¢s de Whatsapp, que tiene preferencia por
parte del 35.1%.

Estas cifras de consumo digital, y en par-
ticular del uso de Facebook en Colombia,
permiten entender la importancia de revi-
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sar el tratamiento informativo que medios
de comunicacién internacionales, a través
de sus paginas en Facebook, dieron al pro-
ceso electoral presidencial colombiano en
2022. Si tenemos en cuenta que, como sitio
web, Facebook es el tercero, como red so-
cial la segunda y, por cantidad de usuarios,
es la mas significativa historicamente en el
pais, esta red se convierte en una fuente
clave para sondear la interaccion social de
las audiencias de medios internacionales
sobre la actividad politico electoral, pero,
también, para identificar tendencias en la
propuesta discursiva de medios extranjeros
sobre la realidad politica colombiana y, en
particular, sobre el tema electoral.

Las fuentes de informacion
periodistica en la construc-
ci0n social de la realidad

Es oportuno, a esta altura de la discusion,
abordar y amplificar el significado del con-
cepto de fuente, el cual se refiere “a ori-
gen, inicio, comienzo, surgimiento, fuerza
generadora, causa primera. Es un concepto
relacional: cualquier actor social -persona
o colectivo- puede ser fuente cuando des-
empena ese rol respecto de otro actor co-
municandole datos, significados, versiones
del caso noticiable” (De Fontcuberta y Bo-
rrat, 2006, p. 225).

Hay que establecer, asimismo, que “un me-
dio sin fuentes es un medio muerto” (Mar de
Fontcuberta, 1993, p. 58). Es evidente que
las fuentes de informacion periodistica son
el sostén, ineludible, para la construccion
social de la realidad que es elaborada por los
periodistas y que, luego, es presentada a tra-

vés de los medios de comunicacion social en
textos periodisticos (Acosta, 2015).

En esta misma direccion, Stella Martini
sostiene que “dos son las tareas centrales
del periodismo para iniciar la construc-
cién de la noticia: obtener la informacién
a través del acceso a las fuentes y verificar
su confiabilidad” (2006, p. 47). Estas pos-
turas y afirmaciones suscitan la pregunta
sobre qué tipo de fuentes de informacion
periodistica consultan los periodistas para
construir la realidad social que es presenta-
da a la opinion publica.

Elrol del periodista, hoy, se ha transforma-
do en la labor de un documentalista o no-
tario que da fe publica y que “tiene que in-
teractuar con los lectores, mancjar fuentes
mas numerosas y menos fiables y utilizar
simultanecamente texto, sonido, imagenes
fijas y en movimiento, elementos iconicos”
(Edo, 2009, p. 235), para adelantar sus ru-
tinas de produccion periodistica, que se ve-
ran reflejadas en piezas de comunicacion,
a través de las cuales los ciudadanos se in-
forman de lo que pasa en los lugares en los
que no pueden estar presentes. Yesa partir
de esas imagenes y miradas de realidad que
exponen los medios como la opinion publi-
ca reconstruye su vision de realidad social.

Del mismo modo, es importante conside-
rar, ademas, que:

Los medios de comunicacion parecen haber
sucumbido al embrujo y al poder retérico
de las fuentes informativas. El mensaje pe-
riodistico, formalmente independiente, esta

hipotecado por oscuras servidumbres. Se ha
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escrito oscuras porque los profesionales de
la informacion no identifican debidamente a
sus fuentes; y servidumbres, porque los pe-
riodistas difunden una version de realidad
que, con gran frecuencia, es tan solo una
version interesada —y, por tanto, cabe dedu-
cir que deformada— de esa realidad (Mayo-

ral, 2005, p. 93).

Asi,
can informacion de aquello que mas les

. 4 .
parece loglco que las fuentes ofrez-

interesa Yy que, por otra parte, mas cerca
tienen. Casi todo el mundo tiende a hablar
de si mismo” (Mayoral, 2005, p. 100). Lo
anterior deja al descubierto el rol de las
fuentes durante esa relacion tripartita de
caracter conflictivo y asimétrico que se es-
tablece entre los periodistas y los medios
de comunicacion social. Ademas, sabemos
que “toda informacion, aun la mas eviden-
te, tiene una trastienda cuyo conocimiento
ayuda a su mejor interpretacion. Esa tras-
tienda, por regla general, no se conoce a
partir de la observacion directa sino de las

fuentes” (De Fontcuberta, 1981, p. 93).

Las fuentes son las que, realmente, permi-
ten la narrativa del acontecimiento con un
tono y caracter mas cercano a la realidad:
“la calidad de los periodicos y los autores
depende, en gran parte, de la calidad de
las fuentes utilizadas en la produccion de
las versiones publicadas: las fuentes apor-
tan datos y significados basicos, las prime-
ras versiones del caso previas a las versio-
nes publicadas” (De Fontcuberta y Borrat,
2006, p. 245).

En ese orden de ideas, es preciso definir
el concepto de fuente de informacion pe-
riodistica. Manuel Lopez define una fuen-
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te informativa como un canal —personal o
institucional— que proporciona datos sus-
tanciales o complementarios —al ser testigo
directo o indirecto— para poder confeccio-
nar noticias, reportajes, cronicas e infor-

mes (1995, p. 31).
Mar de Fontcuberta, por su parte, afirma:

Las fuentes de informacion, pues, son per-
sonas, instituciones y organismos de toda
indole que facilitan la informaciéon que
necesitan los medios para suministrar no-
ticias. Esta informacion es de dos tipos: la
que busca el medio a través de sus contactos
y la que recibe a partir de la iniciativa de
distintos sectores interesados. La relacion
entre el medio y las fuentes es una de las
mas complejas y basicas de todo el proce-
so de produccion de noticias. Un medio sin

fuentes es un medio muerto (1993, p. 58).

En suma, podemos concluir, a partir de la
estructura administrativa del Estado, que
las fuentes, en su origen, se dividen en
fuentes de caracter publico y de caracter
privado. Entendemos como fuentes de la
informacion periodistica publicas aquellas
que tienen relacion directa con el Estado;
es decir, funcionarios o servidores publi-
cos. En segundo término, estan las fuen-
tes de caracter privado, definidas como
aquellas que provienen de las empresas del
sector privado que, generalmente, no son
abundantes en entrega de informacion a los
medios de comunicacion y, en consecuen-
cia, son poco utilizadas por los periodistas.
En tal contexto, y con fines fundamen-
talmente pedagogicos, decimos que una
fuente de informacion periodistica puede
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ser un ciudadano, del ambito publico o pri-
vado; una institucion publica o privada, o
un documento (video, foto, audio) que nos
proporcionan informacion de primera o se-
gunda mano, esencial para producir piezas
de comunicacion (Acosta, 2015).

Analisis de los hallazgos

Las notas periodisticas analizadas para esta
investigacion fueron 274, tomadas de 16
medios informativos de caracter interna-
cional, entre los que se puede evidenciar
que Telesur’ fue el medio de comunicacion
que mas visibilidad le dio al proceso electo-
ral de 2022 en Colombia, con 63 notas pu-
blicadas, que constituyen el 23% del total.

En segundo lugar, tenemos a CNN en es-
panol con 40 notas (14,6%); en tercero,
El Nacional de Venezuela, con 38 notas
(13,9%). Les siguen NTN24% con 31 no-
tas (11,3%); Deutsche Welle de Alema-
nia, con 24 notas (8,8%); CNN en USA,
con 18 notas (6,6%); RT Rusia, con 15
notas (5,5%); EI Universal de México y
El Pais de Uruguay, con 13 notas cada uno
(4,7%); Univisién de México y EE.UU’,-
con 8 notas (2,9%); El Nuevo Herald
USA, con 4 notas (1,5%); EI Universal de
Venezuela y La Jornada de México, con 2
notas cada uno (0,7%); y en los tltimos
tres lugares estan El Pais de Espafa, La
Nacion de Argentina y el Clarin de Argen-

tina, en los que se publicé una nota pe-
riodistica por medio (0,4%), evidenciado
de alguna manera la falta de interés por el
proceso electoral en colombiano.

7 Canal de noticias multiestatal latinoamericano, con sede central en Caracas, Venezuela.
& Canal colombiano de televisién por suscripcién, enfocado en las noticias, de propiedad de la Organizacién Ardila Lille y estd operado por

RCN Television.
?Canal binacional (México y EEUU) de televisién por suscripcion.

29



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Cantidad de notas publicadas segun medio
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Elaboracion propia.

No obstante, podemos observar a dos me-
dios con sede en Venezuela, Telesur y El
Nacional, exhibiendo un mayor interés
por el proceso electoral en Colombia,
pues los dos medios suman entre sus notas
periodisticas 101 de las identificadas; es
decir, el 36,76% del total de los 16 me-

dios analizados.
EI nivel de analisis noticioso

Presentamos aqui los hallazgos generales
que permiten identificar y analizar algunas
tendencias en los medios internacionales
monitoreados, a partir de sus publicaciones
en la red social Facebook, que opera como
extension de sus plataformas digitales.

En primera instancia, se observo que el
P ) q
género informativo predominante fue no-
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ticia, con 157 del total de 274 notas perio-
disticas encontradas, lo que representa mas
de la mitad del corpus de analisis (57,3%).
En segundo lugar se ubico la nota breve,
con 41 apariciones (15%). Al respecto de
esta variable, es importante senalar que se
encontraron solo siete informes especiales,
que corresponden al 2,6%. Se subraya tam-
bién que algunas de las unidades de analisis
no pudieron ser clasificadas en los geéneros
tradicionales, lo cual se evidencié en 28 no-
tas, que corresponden al 10,2%. Ello pue-
de ser indicio de géneros emergentes en Fa-
cebook y quiza en otros espacios digitales.
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Género periodistico del post
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Elaboracion propia.

De esta forma, en las publicaciones infor-
mativas de los 16 medios internacionales
seguidos a partir de sus publicaciones en
Facebook se encontré una tendencia a
presentar contenidos de corte principal-
mente informativo, pero no contenidos de
analisis. Los géneros periodisticos en los
que el analisis prevalece, tales como en-
trevista, columna de opinion, reportaje,
informe especial o croénica, tienen muy
escasa representacion en la muestra, con
porcentajes menores al 6% cada uno.

Elementos de pantalla inicial

En los 274 post revisados en la pantalla
inicial, esto es, antes de abrir enlaces o
dar click en las notas respectivas, se iden-
tifica que la mayoria de las narrativas se
construyeron principalmente a travées del

texto (75,9%), enlace (73,4%) y fotogra-
tia (72,6%). La participacion de narrativas
complementarias como video, infografia/
cartografia, ilustracion, meme/caricatura
y GIF fue muy baja, por lo que la sumato-
ria de la participacion de dichas narrativas
en el corpus muestra que solo un 16,8%
de los posts los usaron. Se fortalece la lec-
tura del primer hallazgo, al predominar la
distribucion de contenidos informativos,
primando narrativas tipicas de la distribu-
cion de la informacion.
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Elementos de pantalla inicial
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Elaboracion propia.

Analisis de las fuentes segiin categoria

Ahora bien al discriminar los distintos
tipos de categorias, se puede apreciar
que, en las 274 notas periodisticas ana-
lizadas, la cantidad de fuentes utilizadas
en los procesos de produccion perio-
distica fue de 595; entre las cuales se
destacan las fuentes privadas, con 338,
y luego estan las fuentes publicas, con
257, dejando ver que se utilizaron 2,5
de fuentes en promedio por nota perio-
distica visibilizada; es decir que, desde
lo cuantitativo, podemos inferir que
hay un buen soporte en el namero de
fuentes. Asimismo, se destaca el hecho
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de que las fuentes privadas de las notas
sean en promedio 2,3, en comparacion
con las fuentes publicas, 1,9, lo que
permite tener una mirada de la realidad
social menos institucionalizada y mas
independiente
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Promedio de fuentes por nota periodistica segun categoria
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Elaboracion propia.

De otra parte, se destaca el hecho de que
haya una aceptable utilizacion de fuentes
documentales, con un total 253; es decir
que, por cada nota publicada, encontra-
mos en promedio un 0,92% de este tipo
de fuente. En este mismo sentido, los ha-
llazgos muestran que las fuentes humanas
son 365, lo que deja en promedio 1,33%
por cada nota visibilizada. Desagregando
los datos, en el estudio encontramos que
hay un mayor uso de fuentes documenta-
les ptiblicas (148), en comparacion con las
fuentes documentales privadas (105).

En la utilizacion de las fuentes humanas en
las notas periodisticas analizadas, pode-
mos observar algunas diferencias destaca-
bles en el uso de las fuentes publicas y las
fuentes privadas, subrayando el mayor uso
de fuentes femeninas privadas (47), frente

al de las fuentes publicas femeninas (12).
Igualmente, vemos una diferencia impor-
tante entre el uso de las fuentes masculi-
nas humanas privadas (192) y las fuentes
humanas publicas (95).

En suma, estos hallazgos nos permiten ver
una buena combinacién entre fuentes huma-
nas y fuentes documentales, y fuentes pu-
blicas y fuentes privadas, de tal manera que
podemos inferir que hay contraste en la in-
formacion, y se podria verificar la informa-
cion suministrada por las fuentes humanas.

De otro lado, al examinar las fuentes des-
de otra perspectiva, se encontro6 que en las
274 notas periodisticas analizadas la can-
tidad de fuentes que se utilizaron durante
las rutinas de produccion periodistica fue-
ron 595, de las cuales son fuentes publicas
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257, lo que permite establecer que, por
cada nota, se conté con 0,93% de fuen-
tes publicas. Entre ellas, 105 fueron de la
organizacion electoral, 51 de la rama le-
gislativa, 49 de la rama ejecutiva, 14 de
organismos de control, 11 de organizacio-
nes multilaterales y 8 de la fuerza publica,
lo cual deja ver la baja consulta de fuentes

de caracter departamental y municipal
durante el proceso electoral, pues solo se
cont6 con cuatro fuentes de la rama le-
gislativa departamental, dos fuentes de la
rama ejecutiva municipal y una de la rama
¢jecutiva departamental.

Fuentes publicas

Rama ejecutiva departamental 1
Rama ejecutiva municipal 2
Rama legislativa departamental 4
Rama Judicial 5
Gobiernos internacionales T
Fuerza publica 8
Organizaciones multilaterales n
Organismos de control 14
Rama ejecutiva nacional
rama legislativa nacional

Organizacion electoral

49
51
105

40 B0 B0 100 120

Elaboracion propia.

De la misma forma, se destaca el bajo uso
de fuentes de caracter judicial: cinco, de un
total de 274 notas. En consecuencia, pode-
mos destacar que hay una marcada mirada
del proceso electoral centralista e institu-
cional estatal, ya que se utilizan fuentes de
entidades de caracter nacional y de corte
estatal, dejando de lado las fuentes de enti-
dades municipales y departamentales.
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Podemos decir que los medios de comuni-
cacion internacionales construyeron una
imagen del proceso electoral a la Presiden-
cia de Colombia extremadamente centra-
lista y estatal, pues, del total de 595 fuen-
tes, 239 son fuentes del Estado; es decir, el
40,1%, repartidas entre las ramas ejecutiva
y legislativa, la organizacion electoral, los
organismos de control del nivel nacional, y
de la fuerza publica.
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En cuanto a las fuentes privadas, de las 595
fuentes utilizadas en general por los medios
internacionales, se identifico que 338 fue-
ron corresponden a este tipo y fueron usa-
das para dar cuenta de lo que sucedia en el
proceso electoral en Colombia. Entre ellas
se subraya la participacion de los lideres de
opinién e influenciadores, con 95 apari-
ciones como fuente; en segundo lugar so-
bresalen los medios de comunicacion y las
agencias de noticias, con 58 citaciones como
fuente; luego, los partidos politicos, con 55
menciones como fuentes; sigue la academia,
con 40 citas; posteriormente, los observa-

dores electorales, con 31; le siguen las fuen-
tes espontaneas; es decir, el ciudadano del
comun, con 21; las organizaciones de De-
rechos Humanos, con 13; en lugares menos
destacados aparecen los gremios y los expre-
sidentes, con nueve menciones como fuente;
y en los tltimos lugares aparecen organiza-
ciones estudiantiles, con tres menciones, Y,
finalmente, organizaciones y movimientos
indigenas, organizaciones y movimientos
campesinos y fuentes genéricas, con una
mencion cada una.

Fuentes privadas

Fuente génerica ("”La comunidad”)

Organizaciones y movimientos afro

JEEY) S RS Y
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40
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Elaboracion propia.

En el estudio destacamos la capacidad de in-
cidencia de los lideres de opinion e influen-
ciadores en el mismo resultado electoral, al
tener en cuenta que en la construccion de
las piezas de comunicacion fueron utilizados
como fuentes en 95 oportunidades. Asimis-

mo, es evidente la baja utilizacion de fuentes
provenientes de las organizaciones sociales
y movimientos campesinos, movimientos
afro y organizaciones estudiantiles, lo que
evidencia una exclusion de estos grupos so-
ciales del debate electoral.
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La mencién de candidatos

La mayor visibilidad fue para los candidatos
que punteaban en las encuestas: Gustavo Pe-
tro (23,33%), Federico Gutiérrez (15,94%),
Sergio Fajardo (13,19%) y Rodolfo Hernan-
dez (11,59). Se resalta el hecho de que la for-
mula vicepresidencial con mayor visibilidad
fue la del Pacto Historico: Francia Marquez,
con el 4,78% de menciones, lo que, suma-
do al porcentaje de menciones de Gustavo

Petro, constituyé una mayor presencia me-

diatica del Pacto Historico y dio como re-
sultado la féormula electoral mas visible, con
el 28,12% de menciones. La tnica candidata
presidencial en la primera vuelta con una
visibilidad relevante fue Ingrid Betancourt,
con el 5,36% de menciones, que supera a
Francia Marquez, pero esta bastante lejos
del porcentaje de menciones de Rodolfo
Hernandez, el altimo candidato presidencial
que punteaba en las encuestas, y que conto6
con el 11,59% de las menciones.

Proporcion de menciones por candidato/a

Carlos Amaya = 0,00
David Bargtil = 0,00
Caferino Mosquera 0,43
Sandra de las Lajas 0,43
Carlos Cuartas 0,43
José Luis Esparza 0,58
Mareleen Castillo 0,72
Rodigo Lara 1,01
Luis Gilberto Murillo 1,01
Juan Manuel Galan 1,01
Aydee Lizarazo 1,1
Alejandro Char 1,01
Jorge Robledo 1,16
Alfredo Saade 1,16
Enrique Pefialosa 1.30
Arelis Urina 1,30
Camilo Romero 1,30
Jhon Milton Rodriguez 1,59
Alejandro Gaviria 1,74
Oscar Ivan Zuluaga 2,32
Luis Pérez 2,90
Enrique Gémez 3,33
Francia Marquez 4,78
Ingrid Bentacourt 5.36
Rodolfo Hernandez n,58
Sergio Fajardo 13,18
Federico Gutiérrez 15,84
Gustavo Petro 23,33
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00

Elaboracion propia.

Este hallazgo fortalece la percepcion de la
baja participacion de las mujeres en la con-
tienda electoral presidencial de 2022 en
Colombia. De 28 candidatos con los que
contaban las formulas de presidencia y vice-
presidencia, solo cinco son mujeres, de las
cuales la tinica candidata a la presidencia fue
Ingrid Betancourt. Las demas participaron
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como foérmulas vicepresidenciales, como
es el caso de Francia Marquez (Pacto His-
torico) y de Sandra de las Lajas (Colombia
Justa Libres). O como precandidatas en las
consultas internas, como fue el caso de las
dos mujeres mas visibles: Ingrid Betancourt
(Partido Verde Oxigeno, Coalicion Centro

Esperanza) y Francia Marquez (Pacto Histo-
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rico), ast como Arelis Uriana (Pacto Histo-
rico) y Aydee Lizarazo (Partido Mira, Coali-
cion Equipo por Colombia).

Enfoque o sesgo en las menciones

En el periodo analizado, el mayor namero
de menciones negativas (31) las tuvo Oscar
Ivan Zuluaga (Partido Centro Democrati-
co), un candidato que no punteaba las en-
cuestas. Es interesante el hecho de que los
candidatos que punteaban las encuestas no
superaron las 15 menciones negativas en los
contenidos periodisticos difundidos por los
medios informativos internacionales en sus
cuentas en Facebook. Gustavo Petro (Pacto

Historico) tuvo 14, Rodolfo Hernandez (In-
dependiente) tuvo 13, Sergio Fajardo (Coa-
licion Centro Esperanza) tuvo 10 y Federico
Gutierrez (Equipo por Colombia) tuvo 9. Es
de resaltar que el mayor niimero de mencio-
nes positivas (30) lo obtuvo Francia Marquez
(Pacto Historico), superando el nimero de
menciones positivas de Gustavo Petro (Pac-
to Historico). Los dos fueron precandidatos
en la consulta interna del 13 de marzo de
2022 para elegir al candidato presidencial de
la coalicion. Petro obtuvo la mayor votacion
en esta consulta (80,51%) y Francia Mar-
quez la segunda (14,05%).

Menciones de candidato por tipo de enfoque
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Elaboracion propia.
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Agenda tematica

La agenda tematica de la campana presiden-
cial estuvo marcada en los medios interna-
cionales fundamentalmente por el proceso
electoral mismo, con 452 menciones, de
las 1092, en las 274 notas analizadas, lo
que equivale al 41,3%. Luego, el tema de
situacion social, con 123 menciones; pos-
teriormente, el tema de corrupcion, con
87; proceso de paz, con 76; situacion po-

litica, con 75; financiacion de campanas,
con 59; relaciones internacionales, con 58;
ciencia y tecnologia, con 49; narcotrafico,
con 39; genero, con 38; infraestructura,
con 15; cultura y deporte, con 12; y me-
dio ambiente, con 9, lo que deja ver que la
informacion se centra en el mismo proceso
electoral y hay poco espacio para profundi-
zar en las agendas de los candidatos sobre
sus propuestas de campafia.

Agenda tematica segun categoria

Medio ambiente 8
Cultura y deporte 12
Infraestructura 1B
Género a8
Narcotrafico aa
Ciencia y tecnologia 48
Relaciones internacionales 5y
Financiacion de campafas 1]
Situacion politica i3
Implementacion proceso de paz TE
Corrupcion BT
Situacién social 123
Proceso electoral presidencial

Elaboracion propia.

En consecuencia, se puede observar que
las menciones que se hicieron sobre temas
como medioambiente 0,8%; cultura y el
deporte, 1,0%; infraestructura, 1,3%;
género, 3,4%; narcotrafico, 3,5%; ciencia
y tecnologia, 4,4%; relaciones internacio-
nales, 5,3% ,y financiacion de campanas,
5,4%, que son temas a los que se deberia
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poner una mayor atencion, suman solo la
cuarta parte de las menciones (25.1%) en
los medios de comunicacioén internacio-
nales dentro de sus rutinas de produccion
periodistica, frente al 41,3% del tema
proceso electoral.
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No existe en los medios de comunicacién
social internacionales un interés por visi-
bilizar los temas de la agenda publica, esos
temas que son realmente prioritarios para
los ciudadanos, a quienes se les deberia
preguntar y ante los que habria que visibi-
lizar, fundamentalmente, los temas de su
interés para construir una agenda publica
solida y efectiva.

Conclusiones

El analisis cuantitativo nos permite identi-
ficar cuatro escenarios que consideramos
importantcs para construir un panorama
del cubrimiento que hicieron los medios
internacionales seleccionados para esta
muestra, acerca de las elecciones presiden-
ciales de Colombia en 2022: en primer lu-
gar que, aunque el publico que navega y se
informa mediante Internet tiene la posibi-
lidad de encontrar todo tipo de narrativas
(que, en efecto, los medios monitoreados
utilizaron), en la red social Facebook es
la noticia escrita, el texto, lo que tambiéen
aparece como la narrativa mas empleada en
la pantalla inicial de las publicaciones pe-
riodisticas, tal como sucede con los medios
convencionales, al menos en Colombia'®.

Los elementos como fotografia, video o
ilustracion estan en la pantalla inicial,
pero contintan siendo ese factor con el
que se complementa la informacion que se
presenta en texto. En este aspecto esta-
blecemos cémo las redes sociales se han

convertido en una plataforma de difusion
de la informacion y de los mismos porta-
les oficiales de los medios y en ocasiones
se constituyen como un medio emergente
de informacion. No obstante, la presente
investigacion se enfoco en analizar medios
no nativos digitales, constituidos con ca-
nales de prensa o television propios, que
ven en la red social ese escenario para lle-
gar a los cibernautas que buscan informar-
se y también para ‘enganchar’ a quienes
entran a la red social en busqueda de al-
gun tipo de entretenimiento y se encuen-

tran con este escenario informativo.

La creciente e innovadora aparicion de
servicios y herramientas alrededor del uso
de internet ha constituido un reto para la
practica periodistica, toda vez que se han
ido proponiendo plataformas que posibili-
tan a cualquier usuario una actividad otrora
centralizada en la estructura mediatica: la
produccion, publicacion y circulacion de

mensajes originales (Briceno, 2019).

En segundo lugar, esta el uso de fuentes por
parte de los medios monitoreados, que nos
lleva a identificar que, en comparacion con
monitoreos anteriores, tal uso en los me-
dios internacionales que realizan el cubri-
miento de elecciones en Colombia muestra
diferencias interesantes en cantidad y na-
turaleza de las fuentes, como exponemos
a continuacién: en cuanto al ntimero de
fuentes empleadas en la construccion de las
informaciones, se mostré que, en prome-

'0Al respecto, se pueden verificar datos en libros previamente publicados por la MOE, con resultados de monitoreo realizado a medios como
televisién, prensa y radio en Colombia, en torno a su cubrimiento de distintos procesos electorales.
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dio, cada noticia utiliz6 2,5 fuentes. Y otra
diferencia hallada esta en la naturaleza de
las fuentes. Este monitoreo deja ver como
los medios internacionales privilegian las
fuentes privadas sobre las fuentes oficiales,
logrando asi una informacion que se esta-
blece desde las comunidades y organizacio-
nes privadas, por sobre el establecimiento
propiamente dicho. Las fuentes privadas
mas consultadas fueron lideres de opinion,
medios y agencias de medios, y los mismos
partidos politicos, que son los que estan en
la contienda electoral. Dado el contexto
politico expuesto en el presente articulo,
con las manifestaciones y la protesta social
de 2020 y su repercusion en 2021, aunque
en menor medida, también estan presentes
las organizaciones de Derechos Humanos,
las organizaciones estudiantiles y los mo-
vimientos de minorias éticas, entre otros
actores sociales que cobraron fuerza en el
proceso electoral de 2022.

Al respecto, Ysabel Briceno Romero
(2017) plantea que “ante el aumento de la
pobreza y la desigualdad social en la ulti-
ma década del siglo XX en Ameérica Lati-
na, ademas de aspectos nocivos como la
corrupcion, los ciudadanos tienden a oxi-
genar la eleccion en actores politicos no-

vedosos”, evento reflejado claramente en

b
las presidenciales de 2022 en Colombia,
como consecuencia de los movimientos y
manifestaciones gestados desde 2019 en el

pais.

Para el caso de las fuentes, en el tema de
las publicas, la instancia mas consultada
fue precisamente la organizacion electo-
ral, que presenta mas apariciones respecto
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de fuentes publicas como las Fuerzas Ar-
madas y de Policia, y las ramas ejecutiva,
legislativa y judicial de orden nacional,
asi como las ramas ejecutiva y legislativa
a nivel departamental. En este sentido,
los medios internacionales, en general, se
muestran mas alejados de la influencia o
la presion que pueden ejercer los actores
publicos, dado que sus intereses (politicos
0 econdémicos) no necesariamente estan
vinculados con el pais en el que realizan el
cubrimiento periodistico.

En tercer lugar, destacamos que ain en
portales en linea y en informacion difundi-
da a través de una red social como Facebook
contintia mantenié¢ndose la tendencia iden-
tificada en los monitoreos que, como pla-
taforma nacional coordinada por la MOE,
hemos realizado desde 2011: la noticia es
el genero por excelencia utilizado para la
construccion de las informaciones, y con
amplios margenes sobre los géneros como
las breves, la entrevista o el reportaje y el
informe especial, que se presentaron en
porcentajes por debajo del 6 % del univer-
so monitoreado. La noticia, lo inmediato y
lo que va sucediendo a medida que avanza
la campana es lo que los medios privilegian
en sus formatos narrativos.

En cuarto lugar, destacamos la presencia
de los candidatos y candidatas como factor
diferenciador y que, de alguna manera,
puede significar la visibilidad de estas per-
sonas en el imaginario colectivo de los pu-
blicos. “Los medios de comunicacién asu-
men paulatinamente su rol dinamizador e
informativo en la construccion del acon-
tecimiento. Las redes sociales posibilitan
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una mirada mas amplia y desinteresada de
la realidad social” (Vent¢, 2017). Es ast
como la mayor visibilizacion del candida-
to Gustavo Petro Urrego, cualquiera que
fuera el motivo (positivo para ¢l, negati-
vo para ¢l y su campafa o por menciones
de los demas candidatos), sefiala una ruta
que va en sintonia con los resultados elec-
torales que lo dieron como presidente de
Colombia para el periodo 2022 —2026. La
presencia en medios —o en redes— marca
la existencia de las personas, de los per-
sonajes. “Cuando los nuevos medios digi-
tales entran en su tercera década de evo-
lucion, ahora revestidos de metamedios,
nadie quiere vivir al margen de las redes
sociales” (Campos-Freire, 2016).

Se aclara que no necesariamente se advier-
te una incidencia directa entre visibiliza-
cion de los personajes, en este caso el can-
didato Petro, y su victoria en los comicios,
pues el otro candidato que paso a segunda
vuelta presidencial fue Rodolfo Hernandez
Suarez, quien ocupoé el cuarto renglon en
la escala de menciones de candidatos en los
medios monitoreados, antecedido por Gus-
tavo Petro, Federico Gutiérrez, Oscar Ivan
Zuluaga y Sergio Fajardo.

Como se ha mencionado al inicio de este
capitulo, tambien vale la pena tener en el
foco la incidencia que pudo tener el movi-
miento social gestado en 2019 y su efecto e
impulso en eventos posteriores, como las
manifestaciones y protestas de los siguien-
tes afios. Se trataria de un factor para tener
en cuenta en el analisis de los resultados de
estas elecciones presidenciales, que marca-
ron la victoria de un candidato de izquier-

da, exintegrante del M-19, un grupo gue-
rrillero desmovilizado.

El presente monitoreo a medios inter-
nacionales permitio establecer un nuevo
escenario de analisis para el estudio del
cubrimiento que hacen los medios de co-
municacion alrededor de eventos como las
elecciones, tema de interes para la MOE y
las universidades que hacen parte de esta
plataforma de monitoreo de medios. Que-
dan sobre la mesa analisis futuros en torno
a los intereses que tienen estos medios de
comunicacion en las elecciones colombia-
nas, dependiendo de sus cercania (fisica,
economica, politica o social) con el pais,
de sus intereses econoémicos y comercia-
les, y de la importancia que la eleccion de
las ramas ejecutiva y legislativa tenga para
la geopolitica, sumado a la manera en que
se dan estos cubrimientos: por periodis-
tas internacionales que llegan al pais como
enviados especiales, por corresponsales
colombianos para medios internacionales,
por corresponsales extranjeros para me-
dios internacionales, por seguimiento me-
diante agencias o por las nuevas tendencias
como las redes sociales como medio de in-
formacion-comunicacion.
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1. Introduccion
1.1. El contexto politico-social de Colombia en 2022

El proceso electoral colombiano de 2022 ha sido considerado por algunos ana-
listas como el de mayor tension de los ultimos anos en la historia del pais. Si los
resultados que ofrecio el plebiscito sobre el Acuerdo de Paz de 2016 mostraron
la existencia de una clara polarizacion politica, el contexto con el que la ciuda-
dania acudia a las urnas en 2022 ofrecia un panorama nacional complejo.

En primer lugar, la violencia politica y social habia aumentado significativa-
mente en todo el territorio. De acuerdo con la Organizacion de Naciones Uni-
das-ONU, no se velan niveles de violencia similares desde el ano 2014 (Oquen-
do, 2022). En segundo lugar, Colombia fue el cuarto pais latinoamericano con
mayor nimero de fallecidos por covid-19 y la pandemia supuso un importante
golpe para la economia: la pobreza monetaria en 2021 llego a alcanzar a mas
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de 21 millones de personas (el 39,3% de la
poblacion) y la pobreza extrema sobrepaso
los siete millones (DANE, 2022).

Ademas, en 2022 concurrian otros temas
claves para entender el momento historico
en el que la ciudadania era convocada a las
urnas. Por un lado, la desaprobacion de la
gestion del presidente Ivan Duque habia lle-
gado al 76% en 2021 (Redaccion El Tiem-
po, 2021), afio en el que su propuesta de
reforma tributaria desencaden6 multiples
protestas ciudadanas (estallido social/paro
nacional) en las cuales hubo graves violacio-
nes de los derechos humanos por parte de
la fuerza ptblica (Comision Interamericana
de Derechos Humanos, 2021). Por otro, la
cuestion de género gano un creciente pro-
tagonismo en politica: el 40% de las aspi-
rantes a las elecciones legislativas de 2022
fueron mujeres (frente a la legislatura ante-
rior, en la que el 80% de los escanos fue-
ron finalmente ocupados por hombres). En
febrero de 2022, la Corte Constitucional
despenalizo el aborto, en un pais en donde
el 94% de la poblacion se declara creyente
(Rodriguez, 2021), y en donde la religion
habia tenido una influencia determinante
en recientes procesos electorales, como ha-
bia sucedido con el plebiscito por la paz de
2016 (Baltar-Moreno et al., 2019).

Adicionalmente, como fruto del Acuerdo
de Paz, las victimas del conflicto armado
entrarian por primera vez en el Congreso
a través de las 16 curules de paz, lo que su-
ponia el esfuerzo mas grande de inclusion
politica de estas victimas desde la Consti-
tucion de 1991,
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Por ultimo, desde el punto de vista de los
sondeos politicos, las encuestas venian au-
gurando desde 2020 un triunfo ajustado,
por primera vez en la historia del pais, de
un candidato ubicado sin ambages en el es-
pectro politico de la izquierda. Gustavo Pe-
tro, ademas de haber sido alcalde de Bogota
entre 2012 y 2016, hizo parte en su juven-
tud del grupo guerrillero Movimiento 19
de abril (M-19), lo que producia rechazo en
determinados sectores de la sociedad. Estas
encuestas mostraban también el declive del
denominado uribismo, influyente corrien-
te politica de derecha aglutinada en torno
a la figura del expresidente Alvaro Uribe,
decisiva en el pais desde finales de la déca-
da de 1990, y encarnada por el mandatario
saliente, Ivan Duque.

1.2. El afio electoral de Colombia

En 2022 se convocaba a la ciudadania a las
urnas en tres fechas clave: 13 de marzo, las
elecciones legislativas al Senado y la Camara
de Representantes, y las consultas interpar-
tidistas; 29 de mayo, la primera vuelta de las
elecciones presidenciales, y 19 de junio, la
segunda vuelta. Durante el proceso electo-
ral se vivieron diversos hechos que contri-
buyeron a aumentar la tension. Entre estos:
1. El miedo a un posible fraude electoral,
evidenciado tanto por la izquierda como por
la derecha, y acrecentado tras la perdida de
mas de un millon de votos durante las elec-
ciones legislativas de marzo (El Colombia-
no, 2022). 2. La decision de la Procuraduria
Nacional de destituir al alcalde de Medellin
por mostrar su apoyo a uno de los candidatos
presidenciales (BBC News Mundo, 2022).
3. La aparicion del comandante del Ejército
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para criticar en Twitter al candidato Petro
(El Tiempo, 2022). 4. La polémica extradi-
cion a Estados Unidos de alias Otoniel, 1i-
der del Clan del Golfo (Ramos y Alvarado,
2022). 5. El posterior paro armado que este
grupo narcoparamilitar impuso en el norte
del pais como protesta, y que paralizo once
departamentos durante cinco dias del mes
de mayo (Serrano, 2022).

En la segunda vuelta de las elecciones presi-
denciales, Gustavo Petro fue elegido presi-
dente tras obtener el 50,44% de los votos,
frente al 47,03% que obtuvo su contendiente,
Rodolfo Hernandez. La participacion general
fue del 58,09% (votaron 22.658.694 electo-
res), un aumento significativo del nimero de
votantes que no se observaba desde las elec-
ciones de 1998, en las que habia participado
el 63% del censo electoral.

1.3. El interés por Colombia en el
ambito internacional

Las elecciones colombianas tenian lugar en
un contexto regional en el que varios pai-
ses latinoamericanos habian elegido en sus
procesos electorales a lideres posicionados
en la izquierda ideologica: Lopez Obrador
en México, en 2018; Alberto Fernandez en
Argentina, en 2019; Luis Arce en Bolivia, en
2020; Pedro Castillo en Pert, en 2021; Xio-
mara Castro en Honduras y Gabriel Boric en
Chile, ambos en 2022. La posibilidad de que
un candidato de izquierda alcanzase el poder
por primera vez en Colombia adquiria asi un
interés internacional.

La situacion politica y economica de Ve-
nezuela seguia siendo otras de las grandes

cuestiones de interés internacional, un
issue electoral recurrente en todo el con-
tinente americano. Y las relaciones entre
los gobiernos de Colombia y Venezuela
estaban rotas desde 2019, tras el recono-
cimiento de Juan Guaid6 como presidente
interino de Venezuela por parte de Ivan
Duque. Ademas, en 2022, Colombia era
el primer receptor mundial de migran-
tes venezolanos: las cifras oficiales en el
mes de julio alcanzaron los 2,5 millones

(Agencia EFE, 2022).

Al mismo tiempo, el pais tenia cerca de un
6% de su poblacion residiendo en el exterior
en el ano 2019, una suma de casi tres mi-
llones de habitantes. Venezuela (33,23%),
EE.UU. (27,89%) y Espafia (12,82%) se
constituian en los principales paises recep-
tores de esta emigracion, segtin datos de la
ONU (Diario Expansion, 2019).

1.4. Los resultados electorales en
el exterior

Para votar en las elecciones presidencia-
les de 2022 estaban habilitadas un total de
972.764 colombianos residentes en el exte-
rior (Registraduria Nacional de Colombia,
2022). En Espaiia, puntualmente, estaban
habilitados un total de 169.507 residentes
(Gomez Gil, 2022). En la segunda vuelta,
Rodolfo Hernandez obtuvo en el exterior
un total de 185.557 votos (60,75%), im-
poni¢ndose en EE.UU., Canada, Bolivia,
Costa Rica, Ecuador, México, Panama,
Perti, Republica Dominicana y Venezuela
(dentro del continente americano). Y, en
Europa, en el Reino Unido. Gustavo Petro
fue votado por 114.610 personas (37,52%),
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imponi¢ndose en Argentina, Brasil y Chile
(en América); en Australia y, ya en Europa,
en Alemania, Bélgica, Francia, Italia, Pai-
ses Bajos, Suiza y Espana.

En este pais, Petro obtuvo en la segunda
vuelta un total de 25.536 votos (55,93%)
frente a los 19.150 de Hernandez (41,95%),
lo que supone que voté un porcentaje del
26,4% de los residentes en Espana habilita-
dos para ejercer su derecho al voto.

1.5. Justificacion y objetivos del
estudio

En un contexto de alta polarizacion, nues-
tro semillero de investigacion, autor de este
texto, consideraba que una diferencia muy
estrecha de votos podria llegar a decidir el
resultado electoral (como sucedi6 en el ple-
biscito de 2016) y que esta diferencia po-
dria venir del exterior. Nos preguntamos,
entonces, por la influencia de los medios
de comunicacion extranjeros en el proceso
electoral, tanto en el exterior como en el
interior de Colombia.

Decidimos centrarnos en un pais en con-
creto, Espafa, el tercer pais con mayor
numero de residentes colombianos habili-
tados para votar, enfocando nuestra mira-
da hacia los principales medios de prensa
digital, debido a la posibilidad de acceso a
sus datos. Y nos planteamos algunas pre-
guntas orientadoras: ;Qué¢ importancia han
concedido los medios de comunicacion es-
panoles al proceso electoral colombiano?
;Como ha sido su cubrimiento por parte de
los medios de este pais? ;Cuales han sido
los principales temas y enfoques ofrecidos
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por estos medios? ;Qué papel han juga-
do los corresponsales internacionales de
prensa en la informacion politica que se ha
ofrecido sobre Colombia? ;Qué influencia
han podido tener estos medios en los elec-
tores colombianos en Espafia y en Colom-
bia? ;Qué influencia han podido tener en la
agenda publica y politica colombiana?

Asi, este trabajo tiene como objetivo prin-
cipal explorar como la prensa digital espa-
nola ha construido la informacién sobre los
procesos electorales colombianos de 2022.

2. Marco teorico y antecedentes

2.1. La prensa escrita y la informacion
internacional en la actualidad

La revolucion digital y las dinamicas pro-
pias de la sociedad-red han influido pro-
fundamente en la forma de producir y de
difundir la prensa escrita, asi como en su
forma de consumo. Los medios de comu-
nicacién tradicionales, con el desarrollo
de Internet y las tecnologias digitales, han
estado abocados en las tltimas dos décadas
a unas dinamicas de transformacion per-
manente, teniendo que adaptarse, como
sefalaba Canel (1999, pp. 236-237), al in-
cremento de la competencia mediatica, a
la mayor pluralidad de fuentes de informa-
cion, a la fragmentacion y polarizacion de
las audiencias y su transnacionalizacion. El
desarrollo de los social media ha acelerado
esta necesidad de adaptacion permanente,
lo cual ha afectado también las dinamicas
de produccion y consumo de la informa-
cion internacional.
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Seglin Monzon (1996, p. 307), si los me-
dios de comunicacién crean de facto un
espacio publico informativo, la informa-
cion internacional que aparece en ellos
tributa también a una suerte de espacio
publico internacional “por donde fluye
todo aquello que interesa o puede afectar
a mas de un pais”. Esta informacion puede
contemplarse como un ejercicio de utili-
dad publica, “pero siempre dependiente
de los intereses de algun pais, de cierto
orden econdmico, de intereses privados y
al servicio de un sistema de valores con-

creto”. (Monzon, 1996, p.307)

De esta manera, si presuponemos la exis-
tencia en las sociedades democraticas de
una opinion publica, podemos presupo-
ner también la existencia de una opinion
publica internacional, influenciada por el
dinamismo propio de la sociedad red con-
temporanea.

Los medios de informacion se construyen a
partir de la produccion de noticias. En este
caso centramos nuestra atencion en las no-
ticias internacionales de caracter politico.
Canel (1999) afirmaba que en la construc-
cion de la noticia politica, aquella que da
cuenta de los hechos noticiosos que tienen
que ver con la realidad politica de una so-
ciedad, confluye una compleja influencia
de intereses de multiples actores: “podria-
mos decir que detras de cada titular, angu-
lo de camara, espacio o tiempo mediatico,
hay muchos ojos que siguen al milimetro lo
que se hace” (p. 151).

En cuanto a su caracter internacional, Tu-

lloch (1998) considera que la mejor defini-

cién de noticia internacional la cre6 Lozano
Bartolozzi (1974): “acontecimientos ocu-
rridos en el propio pais, en otro o en varios
paises y que poseen un interés informativo
supranacional” (p. 64). Para este autor, es
el caracter supranacional, mas que su pro-
pio origen geografico, lo que determina el
interes de la noticia. Asi, considera que una
noticia internacional encuentra su espacio
cuando supera su audiencia originaria local.

2.2. La importancia de los corres-
ponsales de prensa

La seleccion de la informacion politica que
publican los medios responde, como sucede
con el resto de secciones, a unos intereses,
a unos criterios de noticiabilidad y a unas
rutinas propias de trabajo (Urrea Cuellar,
2003). En lo referido a la seleccion de la
informacion politica internacional, apa-
rece un actor clave: el corresponsal en el
extranjero. Un periodista que cubre infor-
mativamente la realidad de un pais distinto
de aquel donde el medio para el que trabaja
tiene su sede y sus principales lectores. Y
que lo hace desde ese pais.

Los corresponsales de prensa tienen un rol
determinante en la elaboracion de las noti-
cias que se realizan sobre dicho pais. Hay
varios estudios que tienden a considerarlos
como gatekeepers o periodistas-seleccio-
nadores de informacion (Peterson, 1979;
Said, 1981; White, 1950).

Westerstahl y Johansson (1994) llegaron
a la conclusion de que los corresponsales
cligcn sus noticias y sus cnfoqucs a partir
de los gustos que se les presumen a los lec-
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tores y a la intencion de los actores de la
informacion para influir en la formacion
de la opinion de estos. Mowlana (1975)
anade la propia formacion sociocultural
del corresponsal como elemento determi-
nante en la seleccion de temas y enfoques
noticiosos. De esta forma, cuando un me-
dio tiene corresponsales en el extranjero,
estos se convierten en los principales re-
presentantes de la implicacion que dicho
medio otorga al acontecimiento interna-
cional sobre el que informa.

Tulloch (1998) sostiene que la literatura
académica sobre la figura periodistica del
corresponsal en el extranjero es muy esca-
sa, y se desarrolla sobre todo en estudios
y monografias realizados en Estados Uni-
dos. Este autor distingue seis tipos de co-
rresponsales de prensa en el extranjero: 1.
Los permanentes o periodistas contratados
“por la prensa diaria de informacion ge-
neral para trabajar permanentemente fue-
ra del pais en un régimen de dedicacion
exclusiva” (p. 26). 2. Los de agencia, que
prestan sus servicios para agencias de pren-
sa 3. Los enviados especiales, que se des-
plazan al pais para cubrir algin aconteci-
miento especifico 4. Los corresponsales de
guerra, periodistas especializados en con-
flictos belicos 5. Los stringer o periodistas
que residen en el pais. No estan en némina
del medio extranjero y compaginan su tra-
bajo para este medio con otros servicios en
otros medios nacionales. Y, por tltimo, 6.
Los freelances o informadores de libre de-
dicacion que buscan y producen las noticias
y se las ofrecen a los medios adecuados.
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2.3. Agenda setting, framing e
intereses de los medios

Mazzoleni (2010) lista tres perfiles de in-
fluencia de los medios masivos de informa-
cion en la opinion publica: como fuente de
conocimiento politico; como proveedores
de claves interpretativas (marcos) de la rea-
lidad politica, y como posibles instrumen-
tos de persuasion.

Cardenas et al. (2020), a partir de diversos
trabajos sobre la teoria de la agenda setting
y framing (Aruguete, 2017; McCombs y
Ghanem, 2001; Weaver, 1994), hablan de
la influencia que la construccion noticiosa
de la realidad llevada a cabo por los medios
de comunicacion tiene en el desarrollo de
las campanas electorales, debido a su capa-
cidad para imponer temas y enfoques en los
debates de campana.

En este trabajo se observa el rol que tienen
los corresponsales en el extranjero como
. y
potenciales gatekeepers en la elaboracion
de esa construccion noticiosa de la realidad
internacional, debido a su ubicacion privi-
legiada (también solitaria) en el lugar don-
de suceden los hechos.

Aunque los corresponsales de prensa no
trabajan unicamente para la seccion inter-
nacional de sus medios de comunicaciéon
(se trate de prensa, television, radio u otro
medio) ni se dedican exclusivamente a la
informacion politica, aqui nos hemos cen-
trado en su cobertura del proceso electoral
de Colombia durante 2022. Se presupone
que estos corresponsales, aun respondien-
do alos propios intereses ideologicos o eco-
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nomicos de los medios extranjeros para los
que trabajan, disponen de mayor autono-
mia en su quehacer diario que la que tienen
los periodistas en un contexto de violencia,
inseguridad e inequidades, como el que
historicamente ha sufrido la profesion en
Colombia (Garcés-Prettel et al., 2020).

Metodologia

Este es un estudio de caracter explorato-
rio cuyo objetivo principal es observar el
cubrimiento realizado entre los meses de
diciembre de 2021 y junio de 2022 sobre
el proceso electoral colombiano, por par-
te de las ediciones digitales de una selec-
cion de medios de prensa espanoles, inclu-
yendo la informacion producida sobre las
elecciones legislativas y las presidenciales.
Un objetivo secundario ha sido indagar
sobre el rol que desempenan los corres-
ponsales de prensa en la construccion de
la realidad en estos medios.

El trabajo ha sido realizado entre diciembre
de 2021 y septiembre de 2022 en el seno del
Semillero de Investigacion en Comunicacion
Politica e Institucional-SICPI de la Universidad
Tecnoldgica de Bolivar (Cartagena de Indias),
conformado por un docente del programa de
Comunicacion Social y 14 estudiantes de pre-
grado procedentes de diversos programas aca-
démicos (Comunicacion Social, Ciencia Poli-
tica y Relaciones Internacionales, Derecho, y
Finanzas y Negocios Internacionales).

Disefio, recogida de datos y muestra

Para responder a las cuestiones planteadas
en la Introduccion y atender a los objeti-

vos de investigacion, nuestro estudio se ha
centrado en analizar la cobertura realizada
desde las cabeceras digitales de siete medios
de prensa escrita espafioles. Inicialmente, y
durante todo el proceso electoral, se estu-
vo recogiendo informacion de EI Pais, El
Mundo, La Vanguardia, ABC'y eldiario.es
(sic.), elegidos tanto por su trayectoria his-
torica, como por su influencia en el consu-
mo digital de prensa en Espana (Redaccion
20minutos, 2022). Tras los resultados elec-
torales, el equipo de investigacion decidio
incorporar a la observacion la informacion
producida por otros dos diarios, La Razon
y Publico, debido a la atencion que presta-
ron al proceso colombiano.

Se ha optado por emplear un disefio mixto
de investigacion. Este se ha llevado a cabo
a partir de dos tecnicas de recogida de in-
formacion: la entrevista semiestructura-
da (realizada a diversos corresponsales de
estos medios en Colombia) y el analisis de
contenido cuantitativo (realizado con base
en las notas publicadas sobre el proceso
electoral colombiano 2022).

Para las entrevistas se elabor6é un cuestio-
nario dirigido a los corresponsales de los
medios de la muestra presentes en Colom-
bia durante el periodo de tiempo analizado.
El contacto con los corresponsales se reali-
76 a través de los correos electrénicos de
los medios o de los perfiles de Twitter de
los periodistas. De los siete medios anali-
zados, cuatro corresponsales accedieron a
participar en el trabajo: Salud Hernandez
Mora (EI Mundo), Poly Martinez (ABC),
Catalina Oquendo (EI Pais) y Camilo Go-
mez (eldiario.es). Las entrevistas se realiza-
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ron de manera virtual a través de la plata-
forma Teams, entre el 24 de marzo y el 14
de mayo; esto es, previamente a la celebra-
cion de la primera vuelta de las elecciones
presidenciales del 29 de mayo.

Para realizar el analisis de contenido de la
cobertura de los medios seleccionados, se
ha elaborado una ficha de contenido ad hoc
mediante el software Google Forms. Las

variables fueron elegidas por consenso del
equipo de investigacion, a partir de las usa-
das habitualmente por la plataforma de la
MOE en anteriores observaciones de me-
dios. La Tabla 1 muestra las variables fina-
les de observacion:

Variables de observacion de la ficha de contenido

Fecha de ,
Medio o, Link Antetitulo Titular Sumario
publicacion
Género Autoria de la Bloques
o Temas Actores Fuentes L
periodistico nota politicos
Candidatos | Hechos sobre Sesgo del B Actores de
) Tamano de la Recursos
sobre los que los que se contenido/ . . los recursos
) . noticia visuales )
se informa informa enfoque visuales

Elaboracion propia.

Se tom6 como muestra el conjunto de no-
tas relacionadas con los procesos electora-
les de Colombia 2022 (legislativos y presi-
denciales) y publicadas en los siete medios
seleccionados entre el 13 de diciembre de
2021 (fecha en la que se permite la propa-
ganda electoral) y el 26 de junio de 2022
(una semana después de la segunda vuelta
de las elecciones presidenciales). Se exclu-
yeron de la observacion las noticias sobre
Colombia que no tuvieran que ver con el
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cubrimiento electoral. La observacion se
realiz6 diariamente en el conjunto de me-
dios. En el caso de Diario Publico y La Ra-
14 / . /

zon, la busqueda de notas se realizo durante
el mes de junio desde sus propios motores
de busqueda, usando como palabras clave
“Colombia” y “Elecciones Colombia”.
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Analisis de los datos

La codificacién de los datos y su insercion
en las respectivas categorias ha sido realiza-
da por el equipo de investigacion, buscando
establecer un consenso entre los miembros

hasta alcanzar un punto de saturacion.

En cuanto al andlisis de las entrevistas a los
corresponsales, tras su transcripcion, se rea-
lizo una codificacion del texto para indagar
sobre las caracteristicas del cubrimiento, a
partir de tres categorias: (1) linea ideologica
del medio y autonomia del corresponsal; (2)
naturaleza del cubrimiento y (3) ptiblico del
medio e influencia percibida.

Para el analisis de contenido de las notas
en los medios, se aplico la ficha al conjun-
to de la muestra. Se identifico y se valido
finalmente un total de 711 notas. El ana-
lisis de las variables y sus cruces han sido
realizados en Excel para poder presentar
una descripcion estadistica del conjunto de
la informacion. Para realizar este analisis,
se han establecido cuatro periodos de ob-
servacion: (1) desde el 13 de diciembre de
2021 hasta el 13 de marzo de 2022, cubri-
miento elecciones legislativas y consultas
interpartidistas; (2) desde el 14 de mar-
zo hasta el 29 de mayo de 2022, primera
vuelta de las elecciones presidenciales; (3)
desde el 30 de mayo hasta el 19 de junio
de 2022, segunda vuelta de las elecciones
presidenciales; y (4), desde el 20 de junio
hasta el 26 de junio de 2022, cobertura en
la semana posterior a conocerse los resulta-
dos finales de las elecciones.

4. Resultados

4.1. Analisis de las entrevistas a los
corresponsales

4.1.1. Linea ideolégica y autonomia
de los corresponsales

Una primera caracteristica del cubrimiento
tiene que ver con la importancia de la linea
editorial de los medios, a partir de la idea
de que la neutralidad politica no existe y de
que los medios de prensa espanoles tienen
claramente definida su posicion ideologica:
“En Espana, los medios se reconocen por su
posicion politica [...] Ni en Espafia ni en nin-
guna otra parte del mundo es pecado que un
medio sea de izquierda o de derecha. Esto
solo pasa aqui” (P. Martinez, ABC, comuni-
cacion personal, 5 de abril de 2022).

La naturaleza del cubrimiento tiene que
ver, entonces, con una combinaciéon entre
los intereses de la linea editorial del medio
y los de sus lectores, y la mirada que los
corresponsales realizan sobre la realidad
politica colombiana. Pero se resalta la auto-
nomia del corresponsal, que propone y dis-
cute temas al editor para después producir
la informaciéon. “En ABC Mundo se hace
un cubrimiento informativo de caracter ge-
neralista, no editorializante, con intereses
de derecha [...]. Mi mision es realizar un
cubrimiento equilibrado; discutimos los
temas, pero no me dictan la agenda” (P.
Martinez, ABC).
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4.1.2. Naturaleza del cubrimiento

Se han identificado dos tipos de cubrimien-
tos, uno de tipo coyuntural y otro perma-
nente. El mas comun es el de los medios
que han dedicado a Colombia una atencion
coyuntural, publicando informacion es-
pecialmente las semanas previas y poste-
riores a las fechas de las citas electorales.
Solamente desde un medio, El Pais, se ha
roto esta tonica general, pues ha ampliado
su presencia en Colombia desde su edicion
digital y ha realizado un cubrimiento per-
manente (a partir de una apuesta del medio
de expandir el negocio en América Latina).
El tamano del medio también es determi-
nante en el tipo de cubrimiento: salvo El
Pais, con una redaccion propia en Bogota y
varios periodistas colombianos y espanoles,
el resto de medios ha producido sus infor-
maciones con uno o dos corresponsales.

En Colombia solamente éramos dos colom-
bianos y dos espanoles (lo que era interesan-
te, porque equilibraba las miradas). Pero, a
partir de mayo 2022, se amplio la delega-
cion de Colombia: ahora somos ocho. Y se
toma esa decision justamente en un afio tan
importante como este, pero no ha sido so-
lamente por el tema electoral. Colombia le
interesa a El Pais (C. Oquendo, El Pais, co-
municacion personal, 20 de abril de 2022).

La declaracion de Oquendo contrasta con
la siguiente:
La seccion en Colombia todavia es pequena.
No tenemos el alcance de otros medios que
pueden responder casi como una agencia de
noticias. Si sucede algo, tiramos de agencias

(también tenemos un convenio con el diario
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londinense The Guardian), y luego tratamos
de hacer algo mas de contexto, dando claves
(C. Gémez, eldiario.es, comunicacion per-
sonal, 14 de mayo de 2022).
En la seleccion de los temas y enfoques no-
ticiosos es donde se muestra con claridad
tanto la linea editorial-ideologica del me-
dio como la mirada del corresponsal. Asi,
desde los medios ubicados en el espectro
ideologico conservador/derecha, la llegada
de un exguerrillero al poder, la situacion
politica de Venezuela o el orden publico
son algunos de los ejes privilegiados:

En El Mundo interesa mucho la eleccién
entre izquierda y derecha y la polari-
zacion politica. El eje de las elecciones
sera ver si la extrema izquierda o la
derecha llegaran al poder. Pero la ma-
yoria de lo que saco tiene que ver mas
con lo 'malo’: violencia, orden publico,
guerrillas, narcotrafico, corrupcion vy,
en este caso que hay campana electo-
ral, informacioén politica (S. Hernan-
dez-Mora, EI Mundo, comunicacion
personal, 24 de marzo de 2022).

En sentido parecido se manifest6 el perio-

dista de ABC:
En ABC daremos prioridad a personajes
politicos de derecha y a nuevas figuras
politicas. Nos interesan asuntos de orden
publico, y lo relacionado con el proceso
de paz con las FARC, sus disidencias y
las guerrillas del ELN. Y tambi¢n el dra-
ma humanitario que vive Venezuela y la
problematica en la frontera colombo-ve-
nezolana (P. Martinez, ABC).

Los medios ubicados en el eje progresismo/
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izquierda apuestan por un enfoque de ge-
nero, la violencia en el pais, la posibilidad
de fraude electoral o las nuevas formas de
hacer campana electoral:
[En EI Pais] optamos claramente por un
enfoque de género, pues consideramos
que es algo que va a marcar el debate en
los proximos anos: el feminismo, la po-
sicion frente a la paridad, los derechos
sexuales y reproductivos. Luego, por dar
a conocer a los candidatos y los fenome-
nos electorales. La violencia es un tema
determinante en Colombia y, de segu-
ro, viajaremos a zonas del pais en don-
de existen riesgos relacionados con ella.
Privilegiaremos a quien vaya puntuando
mas en las encuestas, porque no tenemos
un espacio infinito. Los criterios final-
mente se llevaran por la propia coyuntu-
ra electoral, el dia a dia de la campana.
(C. Oquendo, EI Pafs).
Un hecho coyuntural que ha marcado el
cubrimiento de la informacién internacio-
nal sobre Colombia en 2022, sefialado por
las corresponsales de EI Mundo y ABC, fue
la invasion de Ucrania por el ¢jército ruso
en el mes de febrero.
Esto ha sido un hecho inusual, y ha he-
cho que el resto de noticias internacio-
nales hayan pasado a un segundo o ter-
cer plano. Las paginas de Internacional
estan dedicadas 100% a Ucrania. En
otras circunstancias, las elecciones de
Colombia hubieran tenido mas prioridad
en nuestra agenda (S. Hernandez-Mora,
EI Mundo).

La posibilidad de la llegada del progresismo
al poder ha sido un elemento que ha llama-
do la atencion de los medios espanoles, des-

de sus respectivas lineas editoriales: “Este
ano, ante la posibilidad de que por primera
vez en la vida republicana haya un ganador
que no proceda del conservatismo o del li-
beralismo, y que haga parte de una forma-
cion progresista, hace muy Ilamativo este
proceso electoral” (C. Gomez, eldiario.es).
En cuanto a los generos periodisticos, los
mas empleados por los corresponsales son
las noticias y los reportajes, frente a las cro-
nicas y las columnas de opinion.
Para ABC, mas que mas, se realizan no-
ticias y reportajes, y luego algunas cro-
nicas. Priman las noticias informativas
frente a las de opinion. Las columnas son
esporadicas. Busco expertos en el tema,
voces acreditadas (académicos, fuentes
oficiales). (P. Martinez, ABC).

Aqui aparece la salvedad del cubrimiento
de EI Pais, que trabajara de manera regu-
lar con todo tipo de géneros, sumando, a
las voces de los diversos corresponsales que
hacen parte del equipo en Bogota, la opi-
nion de otros actores colombianos cono-
cedores del contexto del pais: periodistas,
académicos, politicos, artistas, activistas. ..
Empleamos todo tipo de géneros perio-
disticos: noticias, entrevistas, cronicas,
columnas de opinion, sombras (que son
realmente cronicas)... Y ahora, en un
contexto de elecciones, se privilegia
también el analisis de datos, en un mo-
mento donde cobran especial importan-
cia. Por ello hemos incorporado a la co-
rresponsalia a un politologo experto en
analisis de datos (C. Oquendo, EI Pais).
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4.1.3. Publico del medio e influencia
percibida

A priori, la mayoria de los corresponsales
piensan en las audiencias de los medios para
los que trabajan, que son primordialmente
lectores espanoles.

En nuestro caso, los lectores son espa-
foles, que no tienen interés en nuestros
conflictos nacionales. Salvo noticias de
atentados o del espectaculo, no somos
una prioridad. Tenemos también una
poca audiencia latinoamericana flotante,
generalmente conformada por colom-
bianos y venezolanos. Y luego los agen-
tes de prensa del Gobierno, para saber
como se esta hablando de Colombia en
el mundo. Los publicos que leen prensa
extranjera como ABC Mundo es porque
estan metidos en el oficio y les intere-
sa por algun motivo. Un lector clasico
espafiol, de derechas, empresarios...un
lector con un cierto poder, grupos de
poder, inversionistas espafioles en Amé-
rica Latina. A ellos les habla ABC, a una
Espana conservadora. No es el diario
mas popular. Lectores de derecha o de
centro. Pero, basicamente, al lector es-
pafiol (P. Martinez, ABC).

El objetivo de El Mundo es el lector es-
panol interesado en América Latina, pero
también los colombianos que residen en
Espana desde hace mucho tiempo. Los
espanoles son los que mds consumen este
diario [...] En los comentarios de las no-
ticias puedes ver que la mayoria son lec-
tores espanoles, por la forma de atacarse
entre si (S. Hernandez-Mora, El Mundo).
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En El Pais, en cambio, aparece un creciente

interes por llegar al lector colombiano:

El objetivo de EI Pafs son los lectores
espanoles y también los lectores colom-
bianos, aunque en grados distintos. Esto
hace parte de una transicion que esta ha-
ciendo el medio. Hace dos anos entendia
que le hablaban a un publico de Espana,
pero ahora es un tema de equilibrio. Por
lo general, se busca que los contenidos
sean algo nuevo para afuera y suficiente-
mente claros y con sentido para la gente
que conozca del tema. Pero si hay una
mirada intencional en EI Pais América:
que América se explique por los ameri-
canos (C. Oquendo, EI Pais)

Interrogados sobre la percepcion de la in-
fluencia que su trabajo pueda tener en el
contexto colombiano o espafol, surgen
varios temas: los propios corresponsales
afirman no conocer la cantidad de lectores
de sus notas, ni tampoco su capacidad de
incidencia en la politica colombiana, que
consideran muy escasa. Pero varios coin-
ciden en senalar a las redes sociales como
el lugar de lectura y difusion de las notas,
trascendiendo a los portales de los medios.

Considero que, en general, los medios
tradicionales (como EI Mundo y Semana)
van a influir muy poco en la decision de
voto para estas elecciones, dado que el
factor determinante seran las redes so-
ciales. Estas son las elecciones de las re-
des sociales. Las columnas de opinion es-
tan en franca decadencia. Las secciones
internacionales de los periodicos en Eu-
ropa son las que mas dinero cuesta hacer
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(por los corresponsales) y las que menos
se leen: a la gente le interesa la politica
de su pais, y somos pocos a los que nos
interesa la politica de otros paises; esa es
la verdad. El lector espanol que consume
El Mundo normalmente esta mas intere-
sado en la politica de su pais que en la de
otros paises. El lector colombiano que
reside en Espafia y se quiere informar de
lo que sucede en su pais se mete en los
medios colombianos: El Tiempo, Semana,
etc. (S. Hernandez-Mora, EI Mundo)

4.2. Analisis del contenido
4.2.1. Datos generales

Se han identificado un total de 711 notas
que cumplian los criterios de inclusion es-
tablecidos por el equipo de investigacion.
Como se puede observar en la Tabla 4,
el diario EI Pats ha sido el medio espafiol
que mas atencion ha prestado a la realidad
colombiana durante los diferentes perio-

dos de observacién establecidos, con un
total de 440 notas, que suponen el 62%
del porcentaje total de la muestra. El 85%
de las notas de la muestra proceden de los
tres diarios ubicados en el espectro ideo-
logico del progresismo/izquierda (EI Pais,
Publico y eldiario.es). El 15% restante ha
sido publicado por los medios del espectro
conservadurismo/derecha. La Razdn es el
medio de este espectro que mas notas ha
publicado sobre Colombia (46 notas, 6%).

Como se observa en la Tabla 2, el periodo
de observacion que mas notas ha obtenido
ha sido el de la primera vuelta de las elec-
ciones presidenciales, con 244 (un 34%),
separado solamente por seis notas respecto
del cubrimiento realizado durante la se-
gunda vuelta (238 notas, 33%). Todos los
medios han publicado notas en los periodos
de observacion, salvo La Vanguardia, que
unicamente las ha publicado durante la se-
gunda vuelta, especialmente tras conocer-
se los resultados finales.

NUmero de notas y porcentaje por medio en el conjunto total
de la muestra

~~
S 0 o)
] = m=
] £ £l 0.2
o 3, 9.3
E 0o ) [ ) 0
s&n g S g T £ 8 -
o wo2a L) Zaq = o 3 ©
= © O & o N [ 0w N -
-] Sow®€E L ) o 3 N o L = °
2 Somo >R ° > S T2 5 =
= ZgmdT @ 5 8 S§% g e
w2 T £ 2= =
[1] ~ [) 0 o
= [} - QT
- mo
< o a
S e -
El Pais 83 75% 165 68% 152 65% 40 34% 440 62%
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Pdblico 14 13% 41 17% 40 17% 38 31% 133 19%
La Razén 5 5% 8 3% 21 9% 12 10% 46 6%
El Mundo 1 1% 8 3% 9 4% 11 9% 29 4%
eldiario.es 1 1% 11 5% 9 4% 8 7% 29 4%
ABC 6 5% 11 5% 3 1% 8 7% 28 4%
Vanguardia 0% 0% 2 1% 4 3% 6 1%
Total

notas/ 110 (15%) | 244 | (34%) | 236 |(33%)| 121 | (17%) | 711 [ 100%

periodo

Elaboracion propia.

Los géneros periodisticos mas empleados

en los medios analizados han sido las notas

informativas (40%), los reportajes (23%) y

las columnas de opinion (12%). En la Fi-

gura | se evidencia que entre estos tres gé—

neros se reparten el 75% de la cobertura
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general. Otros géneros empleados en me-

nor medida han sido las entrevistas (8%),

los analisis (6%), las cronicas (5%) y los vi-
deo-analisis (4%).
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Figura 1. Principales géneros periodisticos empleados por
los medios de prensa espafioles para cubrir los procesos
electorales de Colombia 2022

Videoanalisis

Crénica v
6%

Analisis

8%

Entrevista

12%

Columna de opinién

Perfil

23%
Reportaje
= Nota informativa = Reportaje = Columna de opinian
= Entrevista = Analisis Croénica
Videoanalisis Perfil Editorial

Editorial

40%

Nota informativa

Fuente: Elaboracion propia.

El Pais, que, junto con Publico, ha sido
el medio que mas variedad de géneros ha
empleado, produjo ademas dos debates
electorales en colaboracion con medios
colombianos (Caracol Radio) y realiz6 un
cubrimiento en vivo en las tres jornadas
electorales. Algunos de los medios dedica-
ron varios editoriales a lo que estaba suce-

diendo en Colombia: EI Pais (3), Publico
(3), La Razon (1) y La Vanguardia (1). La
Tabla 3 muestra los géneros informativos
empleados por cada medio:
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Géneros informativos empleados por cada medio
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Yo 155 64 17 12 6 19 2 275
informativa
Reportaje 100 21 11 13 11 4 2 162
Col de
oumna de 71 3 4 1 5 2 - 86
opinién
Entrevista 34 6 8 1 2 - 1 52
Analisis 27 10 2 1 1 - - 41
Crénica 26 6 1 1 3 1 - 38
Video-analisis 13 12 - - - - - 25
Perfil 3 1 2 - - 2 - 8
Editorial 3 3 1 - - - 1 8
Blog - 6 - - - - - 6
Podcast 1 1 - - 1 - - 3
Cubrimiento
jornada 3 - - - - - - 3
electoral
Debate electoral 2 - - - - - - 2
Fotorreportaje 2 - - - - - - 2
Total
notas 440 133 46 29 29 28 6 M
por género

Elaboracion propia.
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En cuanto a la autoria de las notas, mas de
la mitad (53%) han sido producidas por co-
rresponsales en el extranjero o enviados es-
peciales. Un 17% han sido producidas por
periodistas en Espana (o periodistas invi-
tados) y un 11% por las redacciones de los
medios. Las columnas de opinion han su-
puesto un 13% del total. Salvo en Publico,
el resto de medios ha acudido de forma muy
escasa a las agencias de noticias (4%0).

En las columnas de datos de la Tabla 4 se
advierte que los medios que mas se han apo-
yado proporcionalmente en sus correspon-

sales o enviados especiales para dar cuenta
de la actualidad politica de Colombia han
sido El Mundo (76%), El Pais (67%), La
Vanguardia (67%) y ABC (64%). Los que
menos han sido La Razon (26%) y Publico
(13%). Y los medios que han dejado mas es-
pacios para columnistas externos han sido
eldiario.es (21%) y El Pais (17%).

Autoria de las notas por medio analizado
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El Pais 294 (67%) 39 (9%) 74 (17%) 32 (7%)
Priblico 18 (13%) 39 (29%) 7 (5%) 42 31%) 22 (16%) 6 (4%)
La Razén 12 (26%) 25 (54%) 4 (9%) 2 (4%) 3 (7%)
El Mundo 22 (76%) 3 (10%) 1 (3%) 1 (3%) 2 (7%)
eldiario. es 11 (38%) 10 (34%) 6 (21%) 2 (7%)
ABC 18 (64%) 6 (21%) 2 (7%) 2 (7%)
La Vanguardia 4 (67%) 2 (33%)
T
otal 379 122 94 79 31 6
notas
Total % 53% 17% 13% 11% 4% 1%

Elaboracion propia.
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Por ultimo, la Tabla 5 detalla como el tipo
de titular mas utilizado en el conjunto de
notas analizado ha sido el apelativo (41%),
aquel que, usando adjetivos o calificativos,
trata de interpretar el hecho del cual se in-
forma. De cerca le han seguido los titulares
informativos (36%) y, a continuacion, los
de cita (12%), los tematicos y los expresivos

(6% y 5%, respectivamente). El uso de titu-
lares apelativos ha sido mayoritario en todos
los medios, salvo en Publico, y esta equili-
brado con los titulares informativos en EI
Pais y ABC. Los medios que proporcional-
mente han utilizado mas titulares apelativos
han sido La Razon (57%), EI Mundo (52%)
y La Vanguardia (50%).

Tipos de titulares empleados por medio
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El Pais 169 (38%) 167 (38%) 55 (13%) 26 (6%) 22 (5%)
Publico 54 (41%) 57 (43%) 12 (9%) 8 (6%) 2 (2%) 6 (4%)
La Razon 26 (57%) 12 (26%) 8 (17%)
eldiario.es 14 (47%) 4 (13%) 6 (20%) 1 (3%) 5 (17%)
El Mundo 15 (52%) 7 (24%) 3 (10%) 3 (10%) 1 (3%)
ABC 13 (46%) 11 (39%) 1 (4%) 1 (4%) 2 (7%)
La Vanguardia 3 (50%) 1 (17%) 1 (17%) 1 (17%)
Total 294 259 86 40 32 6
% M11% 36% 12% 6% 5% 1%

Elaboracion propia.

4.2.2. La informacién politica hasta
las elecciones legislativas y las con-
sultas interpartidistas

Durante el periodo comprendido entre el

13 de diciembre de 2021, fecha en la que
se permite legalmente el arranque de las
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campanas electorales, y el 13 de marzo de
2022, fecha de la elecciones legislativas y
las consultas interpartidistas, hubo un to-
tal de 110 publicaciones. Se destaca aqui
ampliamente el cubrimiento realizado por
el diario EI Pais (con el 75% de las notas).
En este periodo ya empieza a ser notorio
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que dos medios de orientacion progresista/
izquierda (EI Pais y Publico) van a conce-
derle especial importancia al ano electoral
colombiano: la suma de lo publicado por
ambos constituye el 89% del total de las
notas publicadas . El diario La Vanguardia
no va a publicar una sola nota.

En el marco de estas elecciones legislati-
vas se presentaron tres grandes alianzas
politicas desde la izquierda (Pacto Histo-
rico), la derecha (Equipo por Colombia)
y el centro politico (Coalicion Centro
Esperanza). Sus lideres respectivos (Gus-

tavo Petro, Federico Guti¢rrez y Sergio
Fajardo) ya se posicionaban como los po-
sibles vencedores de cada coalicién en las
consultas interpartidistas. Ademas, apa-
recieron en la agenda mediatica como pre-
candidatas dos mujeres, Francia Marquez
e Ingrid Betancourt. La Tabla 6 muestra
que Gustavo Petro fue el precandidato
mas mencionado en el conjunto de me-
dios, seguido de Ingrid Betancourt. En
este periodo, Rodolfo Hernandez, quien a
la postre se mediria con Petro en la segun-
da vuelta de las presidenciales, no era te-
nido en cuenta por los medios espanoles.

Precandidatos mas mencionados en los medios en el periodo
entre el 13 de diciembre y el 13 de marzo

Medios Gustavo Federico Sergio Ingrid
Petro Gutiérrez Fajardo Betancourt
EI Pais 13 7 6
Publico 1 2
ABC 3 - 2
La Raz6n 1 2
El Mundo 1 - -
eldiario.es - - -
La Vanguardia 3 (50%) 1 (17%) 1 (17%) 1 (17%)
Total 19 7 7 12

Elaboracion propia.
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Durante este periodo, los medios espafioles
hicieron frecuente referencia a la situacion
del conflicto armado (en cuanto al aumen-
to considerable de desplazamientos, masa-
cres y homicidios, especialmente en época
clectoral), en una situacion que no se veia
desde 2014. Medios como EI Pais y Puablico
dieron espacio a informes presentados por
Human Rights Watch o la propia Organi-
zacion de las Naciones Unidas (ONU), por
el riesgo que suponian para las elecciones
legislativas y para el propio sistema demo-
cratico. Esto puso en evidencia como la na-
rrativa sobre la violencia del conflicto ar-
mado colombiano resurgio en visperas de
las elecciones legislativas, amenazadas en
muchos lugares por el fortalecimiento de
la guerrilla del ELN y de grupos armados
ilegales como las disidencias de las FARC o

el Clan del Golfo.
4.2.3. La primera vuelta presidencial

Para el analisis de la primera vuelta se revi-
saron las noticias publicadas entre el 14 de
marzo, y el 29 de mayo, dia de las eleccio-
nes. En total fueron 244 notas que repre-
sentan el 34% del corpus analizado. Otra
vez los medios del espectro progresismo/
izquierda superan en niimero de notas pu-
blicadas a los del espectro conservaduris-
mo/derecha (90%, frente a 10%).

Para este periodo, luego de las consultas
interpartidistas, las coaliciones ya tenian
definido qui¢nes iban a representar a cada
alianza en los comicios Ademas, aparecie-
ron candidatos que no estuvieron en las
consultas, como Rodolfo Hernandez o la
ya mencionada Ingrid Betancourt.
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Los temas que dominaron la agenda de los
medios espafoles en este periodo fueron
los habituales de una campana electoral
(resultados, proselitismo electoral, estrate-
gias de campana, logistica electoral, trans-
parencia del proceso electoral y encuestas).
Los resultados electorales de la primera
vuelta fueron los que tuvieron mayor aten-
cion (Tabla 7). Se destaca tambien la im-
portancia concedida por estos medios al
conflicto armado y al proceso de paz, por
lo que podemos inferir que, en la opinion
publica internacional, este tema aun per-
mea la narrativa que se tiene del pais. Los
temas de orden publico/seguridad y la si-
tuacion social en Colombia también fueron
objeto de interés de los medios espanoles.
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Los 10 temas que mas aparecieron en medios espafioles en la
primera vuelta

El El N La - Total
Temas ABC , | eldiario.es e Piblico
Mundo | Pais Razon general

Resultados ) 3 33 1 7 14 60
electorales
Proselitismo 5 | 39 3 1 1 55
electoral
Estratcg]as de | | 7 ) 3 16 50
camparia
Logistica electoral 3 2 30 3 - 10 48
Conflicto armado - 3 26 2 3 9 43
Ordeé publico/ | ) 31 | ) 5 40
seguridad
Situacion social 2 1 29 2 1 1 36
Transparencia del | )5 ) 1 7 36
proceso clectoral
E; Analisi

ncuestas/Analisis ) ) 19 ) ) 3 35
de encuestas
Proceso de paz 2 2 11 1 2 7 25

Elaboracion propia.

En cuanto a los partidos politicos y coa-
liciones, encontramos que la coalicion de
Gustavo Petro, Pacto Historico, se convir-
tio en una de las principales protagonistas
del cubrimiento y se posiciono desde el ini-
cio de campana como un bloque predomi-
nante frente alos demas (Tabla 8). Ademas,
el cubrimiento estuvo mas o menos parejo

entre los bloques de Equipo por Colombia
y Coalicion Centro Esperanza. La Liga de
Gobernantes Anticorrupcion, de Rodolfo
Hernandez, también resalté en la cuenta.
Y, pese a que el Centro Democratico no te-
nia candidato presidencial propio, se man-
tuvo en el radar de los medios por el impac-
to que todavia tiene en la politica nacional.
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Aparicion de bloques en primera vuelta segun numero de

notas
Partidos o coaliciones Ndamero de notas
Pacto Histérico 37
Equipo por Colombia 28
Coalicién Centro Esperanza 23
Liga de Gobernantes Anticorrupcion 18
Centro Democratico 18

Elaboracion propia.

Aunque el foco de atencion se centro, prin-
cipalmente, en las figuras de Petro y Gu-
ticrrez, lo hizo de forma desigual, ya que
en todos los medios (a excepcion de ABC)
Petro destaco con mayor niamero de notas
(Tabla 9). Por su parte, Hernandez y Fa-
jardo tuvieron una atenciéon menor durante
esta primera vuelta, en una proporcion si-
milar; y Francia Marquez, a pesar de ya no

ser candidata presidencial, tuvo casi igual
atencion que estos dos candidatos, convir-
tiéndose en el fenomeno politico de la cam-
pana. Al mismo tiempo, Ingrid Betancourt
comenzo a perder el interés de los medios
(esto se debe tambi¢n a que una semana an-
tes de las elecciones anunci6 su salida defi-
nitiva de la contienda).

Los 10 temas que mas aparecieron en medios espafioles en la
primera vuelta
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ABC 6 6 5 2 1 1
EI Mundo 6 2 1 2 4 -
EI Pais 99 71 48 48 35 5
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eldiario.es 8 7 4 9 6 1
La Razén 6 3 2 1 - -
Publico 35 15 11 8 14 -

Total 160 104 71 70 60 7

Elaboracion propia.

Gustavo Petro fue el candidato con mas
pronunciamientos favorables (o neutros)
que desfavorables de los medios cercanos
al progresismo y a la izquierda, tales como
El Pais, Publico, y eldiario.es. Federico
Gutiérrez se situ6 como el segundo can-
didato mas mencionado en primera vuel-
ta, obteniendo unos resultados similares,
pero en los medios conservadores. En este
sentido, medios como ABC y La Razon
mostraron una postura favorable hacia
Gutiérrez en primera vuelta. Finalmen-
te, sobre Sergio Fajardo predominaron las
menciones neutras y favorables, principal-
mente en medios como EI Pais, el cual pu-
blico nueve noticias favorables y tan solo
una desfavorable sobre el candidato.

El caso de Rodolfo Hernandez es parti-
cular, puesto que se autoproclamé como
independiente y paso de forma inesperada
a segunda vuelta. Fue un candidato fre-
cuentado significativamente por los medios
(con un total de 71 noticias, de las cuales
45 fueron menciones neutras, 4 fueron fa-
vorables y 17 desfavorables. En las mencio-
nes desfavorables predominaron las noticias
publicadas por medios como EI Pats, ABC
y eldiario.es).

4.2.4. La segunda vuelta presidencial

Los medios espanoles emitieron 238 noti-
cias enfocadas en la segunda vuelta presi-
dencial en Colombia, entre el 30 de mayo
de 2022 y el 19 de junio de 2022. De
nuevo, los de orientacion progresista/iz-
quierda superan en nimero de notas a los
conservadores (85% frente al 15%, respec-
tivamente), si bien estos ultimos aumentan
ligeramente el nimero de notas. El diario
La Vanguardia aparece por vez primera en
la lista, con un aporte de dos notas. Y de
nuevo EI Pais y Publico lideran la lista (con
el 65% y 17%, respectivamente).

En este periodo, los medios informaron
puntualmente sobre qui¢nes eran los dos
aspirantes presidenciales y cuales eran sus
estrategias de campana. También sobre la
situacion de la derecha en Colombia que se
quedaba, por primera vez, sin una repre-
sentacion visible en la segunda vuelta, y
sobre las disputas internas que motivaron
el fracaso electoral para el centro politico.

En cuanto a los temas, se otorgo especial

relevancia en este periodo a los resultados
electorales, las estrategias de campana, el
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proselitismo electoral, la vida privada de
los candidatos, el analisis de encuestas y la
corrupcion.

Los medios con una ideologia de centroiz-
quierda e izquierda otorgaron gran relevan-
cia al candidato Gustavo Petro, quien pre-
domind en el computo total de todos los
periodicos, al ser incluido 169 veces (53%),
frente alos 147 de Hernandez (47%). Fran-
cia Marquez, no siendo candidata presiden-
cial, sino formula vicepresidencial, obtuvo
en este periodo un niimero significativo de
menciones, lo cual la consolidé como feno-

meno electoral.

Por otro lado, en cuanto al sesgo de los me-
dios hacia los candidatos, se encontro que,
de las 169 publicaciones en las que se hablo
del candidato Gustavo Petro, 52 en total
fueron favorables, mientras que 20 fueron
desfavorables. Cabe resaltar que, de esas
publicaciones desfavorables, la mayor parte
(15) provinieron de El Pais, lo que resulta
interesante, pues este es un medio de cen-
troizquierda y el candidato es de izquierda.
Sin embargo, a su vez, los medios que tu-
vieron mayor favorabilidad durante este pe-
riodo hacia Petro fueron EI Pais y Publico.

Los 10 temas que mas aparecieron en medios espafioles en
la primera vuelta
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Desfavorable 3 15 2 - - 20
Favorable 1 25 5 - 1 20 52
Neutro 2 2 63 3 12 1 13 96
(en blanco) - - 1 - - - - 1
Total de
notas por 3 5 104 8 14 2 33 169
medio

Elaboracion propia.
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Por otro lado, en el caso de Rodolfo Her-
nandez, se encontro6 que, de las 147 notas
en las que es mencionado, 52 son desfavo-
rables y solo 14 son favorables (Tabla 11).
La mayoria de las desfavorables se con-
centraron en EI Pais (33), Publico (10) y
eldiario.es (6), medios ubicados en el ¢je

progresismo/izquierda. Cabe resaltar que
una gran parte de estas poselan titulares
apelativos hacia el candidato. Sin embar-
go, tambié¢n es importante senalar que 12
de las 14 publicaciones favorables a Her-
nandez fueron de EI Pais.

Sesgo por medio hacia el candidato Rodolfo Hernandez en la
cobertura de la segunda vuelta.
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Desfavorable 1 1 33 6 - 1 10 52
Favorable 1 12 - - 1 14
Neutro 1 4 55 1 10 - 8 79
(en blanco) - 0 2 0 0 0 0 2
Total 3 5 102 7 10 1 19 147

Elaboracion propia.

En cuanto a la féormula vicepresidencial de
Rodolfo Hernandez, Marelén Castillo, en
la mayoria de las publicaciones se le men-
ciona de forma neutral. No se encontra-
ron publicaciones desfavorables. En gene-
ral, fue una candidata menos presente en
los medios espafioles en comparacion con

Francia Marquez.

4.2.5. El cubrimiento de los resulta-
dos electorales del 19-]

La muestra del corpus que corresponde
al altimo periodo de observacion inclu-
ye todas las noticias publicadas la semana
despues de los resultados finales; es decir,
desde el lunes 20 de junio hasta el domin-
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go 26 de junio. Los medios analizados
publicaron en dicho periodo un total de
121 notas. Los orientados en el espectro
progresismo/izquierda  (principalmente
El Pais y Publico) publicaron un 71% de
noticias, frente al 29% del espectro con-
servador/derecha.

El vencedor de las elecciones fue la figura
sobre la cual se publico la mayor cantidad
de notas en todos los medios analizados,
con un porcentaje total del 63%. Su con-
trincante, Rodolfo Hernandez, alcanzé un
10% de la totalidad, sobrepasado, incluso,
por Francia Marquez, quien obtuvo un
27% de las notas publicadas en el periodo.

En cuanto a los temas tratados en este ul-
timo periodo de observacion (Tabla 12),

el 29% de las notas se centré6 en dar cuen-
ta de los resultados electorales. La situa-
cion social de Colombia (12%) y la politica
exterior (12%) que emprenderia el nuevo
mandatario serian esa semana los otros
temas predominantes. Otros asuntos de
interés para los medios espafnoles fueron
los analisis sobre estrategias de campana
(8%), asi como sobre la situacion de la
economia (7%) y las decisiones econo-
micas que tomaria el nuevo gobierno; la
situacion del proceso de paz (7%) y del
conflicto armado, y su relacion con el or-
den publico y la seguridad (7%). Y fueron
abordadas las alianzas electorales (7%) a
las que se vela abocado el nuevo mandata-
rio para poder sacar adelante sus principa-
les proyectos programaticos.

Principales temas abordados por los medios tras los
resultados electorales definitivos

Tema Ndamero de menciones
Resultados electorales 75
Situacion social 31
Politica exterior 30
Estrategias de campana 20
Economia 19
Proceso de paz 19
Orden publico/Seguridad 18
Alianzas electorales 17
Conflicto armado 16

Elaboracion propia.
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Las notas que abordaron la victoria de
Petro de forma favorable alcanzaron el
49% de las publicaciones de esa semana
postelectoral. Esta victoria fue recibi-
da de manera mas positiva en los medios
progresistas (El Pais, Publico y eldiario.
es) que en los medios conservadores (salvo
La Vanguardia). Tambi¢n tuvo una notoria

visibilidad la candidata a la vicepresidenta
Francia Marquez: de las notas que la men-
cionaron, el 68% hacian referencia a ella
de manera positiva, y el 32% restante de
forma neutra. No se encontraron noticias
que se refirieran a esta politica de manera

desfavorable (Tabla 13).

Favorabilidad de los medios hacia Gustavo Petro y Francia

Marquez
(-]
o o 2 g 3 -
‘ Jﬂ % 7<) [~}
22 | 9| E| 8| € | §|=8 & |35
TARIE AR BRI
o [ < S g ¢ =
Desfavorable 4 4 4 4 - - 16
Favorable 3 2 17 5 1 2 22 52
Neutro 3 13 2 7 2 11 38
Total 7 9 35 7 12 4 33 106
general
» 8
<N o 0 S 3 o 3
0> 0 k- "é 9 S 5 L 3 8
Z o (] S Q S S S 3 = w 0
5% | S| S|w| §|s|°8 § |®¢8
s [T s < 8 & >
Desfavorable - - - -
Favorable 2 3 1 - 3 12 21
Neutro 2 3 3 = - 2 10
Total 0 a 6 a o 3 14 31
general

Elaboracion propia.
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5. Discusion

Los medios espafioles analizados otorga-
ron un espacio a la informacion politica
colombiana, aunque mayor protagonismo
tuvo la invasion rusa de Ucrania iniciada
en el mes de febrero. Este hecho ha sido
sefalado por una de las corresponsales en-
trevistadas como un factor determinante
que ha podido impedir que se produjeran
mas informaciones sobre Colombia. De
cualquier forma, ello no impidio que los
medios hicieran eco, en mayor o menor
medida, a las tres citas electorales desa-
rrolladas en Colombia (tanto de las cam-
panas electorales como de los resultados),
por el hecho de que la izquierda colombia-
na tuviera claras posibilidades de Ilegar al
poder por vez primera, en un contexto la-
tinoamericano de gobiernos de izquierda.

Como afirma Caceres Zapatero (2011), el
perfil del medio determina el interés que
este le da a las noticias. En Espafia, los me-
dios generalistas de prensa escrita tienen,
por lo general, un declarado perfil ideolo-
gico, lo que determina el tipo de temas y
encuadres de las informaciones que produ-
cen y dirigen a sus lectores. Los resultados
del estudio muestran que los medios ubica-
dos en el espectro ideologico progresismo/
izquierda han producido en esta ocasion
mas informacion sobre lo que sucedia en
Colombia que los medios conservadores.
Tambien mostraron que la frecuencia y fa-
vorabilidad con la que cada medio ha ha-
blado de los personajes politicos tuvo una
relacion positiva o directa con su ubicacion
en un lado u otro del espectro.
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Por regla general, la informacion interna-
cional de un medio se construye pensando
en los lectores nacionales de ese medio.
La jerarquizacion de las noticias y su pu-
blicacion ha sido determinada mayormen-
te desde las redacciones en Espafa, y su
probabilidad de ser publicada ha tenido
que ver con el tipo de noticia o el tipo de
fuente que la origina. Pero, sobre todo,
con el interés que pueda suscitar en sus
lectores prioritarios.

De esta manera, el trabajo del correspon-
sal consiste en determinar lo que puede
ser interesante para el perfil del periodico
desde el punto de vista noticioso. Esto se
vio corroborado por las afirmaciones de
los corresponsales entrevistados, quienes
en su mayoria afirmaron que, pese a dis-
poner de autonomia a la hora de proponer
los temas y los enfoques, sigue siendo la
orientacion ideologica del medio (y, por
supuesto, la coyuntura del momento) la
que finalmente determina que una in-
formacion del ambito internacional pue-
da tener mayores probabilidades de ser
publicada. De cualquier modo, la figura
del corresponsal es decisiva en la cons-
truccion de la mirada que se hace sobre
los hechos noticiosos. En el caso que nos
ocupa, se evidencia que una mayoria de las
notas publicadas han sido realizadas por
periodistas corresponsales en Colombia
(en gran parte mujeres). Algunos medios
como EI Pais, El Mundo o ABC conce-
den, de hecho, un notorio protagonismo
a sus corresponsales y, en general, se ha
recurrido de forma escasa a las agencias de
prensa. El estudio muestra como, en la ac-
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tualidad, la nacionalidad del corresponsal
de prensa es hoy un asunto menor, con tal
de que conozca los codigos del medio para
el que trabaja y sepa producir con crite-
rios de calidad la informacién, teniendo
claro el lenguaje y las caracteristicas de las
audiencias a quienes se dirige.

Es de destacar el papel desempenado por
la edicion America de EI Pais, que ha apos-
tado claramente por dirigirse tambicn
a un lector colombiano. Esta cabecera,
perteneciente al conglomerado espafiol de
medios de comunicacion Grupo PRISA
(que controla también otros importantes
medios informativos colombianos como
Caracol Radio y W Radio), abri6 en 2022
una delegacion especial en Bogota, que se
sumo a las que ya tenia en Buenos Aires,
Washington D. C. y Ciudad de México’.
La delegacion bogotana, conformada por
un equipo mixto de periodistas de Co-
lombia y Espafa (EI Pais, 2022), ha ofre-
cido desde EI Pais América/Colombia una
cobertura casi diaria de la actualidad so-
cial y politica colombiana. La produccion
de informacién de este medio ha ido in
crescendo a lo largo del primer semestre
del afio, interesada en cubrir un nicho de
lectores compuesto mayormente por un
tipo de lector colombiano y latinoameri-
cano de orientacion progresista.

Sera interesante interrogarse en poste—
riores trabajos sobre la influencia de la
cobertura realizada por este medio en la

politica colombiana, en comparacion con
la que llevan a cabo otros medios colom-
bianos de la trayectoria y alcance de EI
Tiempo o El Espectador, lo que no ha sido
posible determinar en este trabajo, debido
a su naturaleza exploratoria.

En este sentido, una limitacion del presen-
te estudio es no poder determinar quiénes
son realmente los lectores finales de esas
noticias internacionales, algo que las co-
rresponsales entrevistadas presuponen,
pero no pueden corroborar, pues afirman
que la mayoria de las noticias publicadas
en los medios digitales se difunde hoy por
las diversas plataformas y redes sociales
digitales, y es dificil seguir su rastro.

Se puede plantear el interrogante de si los
medios extranjeros son capaces de poner
nuevos temas en la agenda electoral co-
lombiana. En el periodo analizado, se ha
comprobado como las cuestiones de géne-
ro y de medio ambiente han comenzado a
hacer parte de las agendas mediaticas de
los medios espafioles a la hora de cubrir la
informacion sobre Colombia, asi como la
polarizacion politica y el reconocimiento
a las poblaciones y colectivos social e his-
toricamente vulnerables, junto con otros
asuntos de caracter social, cultural y de
justicia. Estos temas se han ido abriendo
un espacio que, en la Gltima década, ha-
bian ocupado de forma preponderante el
conflicto armado, los grupos armados ile-
gales, el narcotrafico, la corrupcion o la

3 El grupo PRISA cred en 2013 su edicién América como parte de una estrategia de expansion dirigida a posicionarse y crecer en el mercado

latinoamericano de la informacién.
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violencia, como han ido mostrando suce-
sivos observatorios de medios publicados
por la Mision de Observacion Electoral
(MOE, 2010, 2014, 2018). De cualquier
manera, cada proceso electoral tiene sus
issues especificos. En esta oportunidad,
la prensa espanola, independientemente
de su orientacion politica, resalto tanto
la llegada al poder politico de la izquier-
da por primera vez en la historia del pais,
como la figura de la abogada y activista
afro-descendiente Francia Marquez, fe-
nomeno politico y mediatico, quien pudo
haber tenido una influencia determinante
en la victoria final de Gustavo Petro.

De cara a futuras investigaciones, se su-
giere explorar el tipo de lector a quien
se dirigen las noticias internacionales y
si ese lector efectivamente las consume,
ahondando en el poder de la mirada de
los corresponsales de prensa. Tambic¢n
seria interesante adelantar nuevos estu-
dios que exploren el recorrido que si-
guen por las redes sociales digitales estas
noticias, una vez que han sido publicadas
en las cabeceras digitales, asi como su
impacto en la opinion publica. Por ulti-
mo, se sugiere observar el devenir de la
apuesta periodistica de El Pais América/
Colombia por posicionarse como medio
de influencia en el contexto politico co-
lombiano y latinoamericano.

6. Conclusiones
Podemos concluir que las cabeceras espa-
fiolas de prensa digital analizadas presta-

ron, en general, una atencion significativa
al periodo electoral colombiano del ano
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2022. Su cobertura estuvo condicionada
por la invasion rusa de Ucrania, hecho
que probablemente limito una mayor pro-
duccion de notas informativas. Pero, pese
a ello, la cobertura también cobré interés
y notoriedad por la posible llegada de la
izquierda politica a la presidencia de la
Reptblica, en un contexto de gobiernos
progresistas en América Latina. En este
periodo, los medios digitales adscritos al
eje progresismo/izquierda (EI Pais, Publi-
co y eldiario.es) produjeron mas informa-
cion sobre los procesos electorales colom-
bianos que los conservadores (EI Mundo,
ABC, La Razony La Vanguardia).

La informacion que la mayoria de estos
medios han ofrecido durante el primer se-
mestre del afo ha respondido tanto a los
intereses de sus lectores (que son, prin-
cipalmente, lectores espanoles) como, en
especial, a los propios intereses ideologi-
cos y economicos de los medios.

En este contexto ha irrumpido de forma
excepcional la apuesta de un grupo espa-
nol de medios de comunicacion (PRISA) a
traves de una cabecera (EI Pais América/
Colombia), al dirigirse no solamente a un
lector espafiol, sino tambié¢n a la opinion
publica colombiana.
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El estudio evidencia el importante rol
que desempena el periodista correspon-
sal en el extranjero como seleccionador
de los aspectos de la realidad sociopoliti-
ca de un pais a los lectores de cada medio.
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Introduccion

El domingo 19 de junio de 2022, Colombia eligio a Gustavo Petro Urrego
como presidente de la Republica, en la culminacion de un proceso electoral
marcado por numerosas particularidades. Se trat6 no solo de la victoria de un
proyecto politico abiertamente de izquierda en un pais cuya tradicion electoral
habia mantenido a ese sector de la opinion en una posicion marginal o de opo-
sicion, sino tambien de la derrota de la opcion de derecha y centroderecha que

representaba la continuidad del gobierno de Ivan Duque Marquez.

Lo anterior resume en pocas palabras el resultado de las elecciones, pero es
insuficiente para ilustrar el ambiente politico de los ultimos afos en Colombia.
Ese escenario podria describirse de manera simplista como uno de “polariza-
cion”, en el que opciones antagonicas de izquierda y derecha se hicieron a buena
parte del electorado. Sin embargo, los resultados de la primera vuelta presiden-
cial del 29 de mayo expusieron una realidad mas compleja.

Gustavo Petro, como reconocido lider politico, recogio alrededor de su figura,
y en una coalicion amplia, a casi la totalidad de las colectividades y expresio-
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nes de la izquierda democratica colombia-
na. De esa colectividad, denominada Pacto
Historico, hoy partido de gobierno, hacen
parte agrupaciones politicas tan diversas
dentro de ese espectro politico como el
Polo Democratico Alternativo, el Partido
Comunista y la Union Patriotica.

Petro, de 62 afios, es economista y milit6
en la guerrilla del M-19. Se desmovilizo
de esa organizacion para hacer parte de la
negociacion que derivo en el proceso y la
Asamblea Constituyente que promulgé la
Constitucion Politica de 1991. Fue repre-
sentante a la Camara, senador, alcalde de
Bogota y esta, la de 2022, fue su tercera
candidatura presidencial.

Su contendor en la segunda vuelta fue Ro-
dolfo Hernandez Suarez. Y fue justamente
esa figura la que doto de complejidad un
proceso que trascendio los esquemas de iz-
quierda vs. derecha que describia desde hacia
algunos meses el panorama electoral colom-
biano de cara a estas elecciones. Hernandez,
empresario y exalcalde de Bucaramanga,
present6 su nombre en representacion de la
Liga de Gobernantes Anticorrupcion, movi-
miento que ¢l mismo creo, y con el 28% de
los votos quedo segundo en la primera vuel-
ta del 29 de mayo, superado solo por el 40%
de Gustavo Petro.

De esa manera, Rodolfo Hernandez se
, )
planté como la alternativa ante una con-
signa que se hizo frecuente: “Cualquicra,
menos Petro”. Asi, recogio a un sector de
los electores que decian estar dispuestos a
votar por cualquier opcion que no repre-
sentara al candidato de izquierda, que fue
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relacionado durante la campana con regi-
menes autoritarios y sefialado de ser una
amenaza para la propiedad privada y la eco-
nomia nacional.

Lo cierto es que Hernandez, al margen de
los partidos politicos tradicionales y dificil
de encasillar en algin espectro ideologico,
fue catalogado por algunos analistas en la
categoria de “outsider”. Es decir, como un
candidato que escalo posiciones sin tener
una extensa trayectoria politica, y sin nece-
sariamente contar con una estructura parti-
dista 0 maquinarias electorales a su servicio.

Su ascenso implico dejar por fuera de la
carrera a Sergio Fajardo y Federico Gu-
ticrrez. El primero, candidato de centro,
no logré despegar en las encuestas, pese a
su figuracion y reconocimiento, y a que su
candidatura fue resultado de una consulta
interpartidista que pretendia unir a varias
expresiones del centro politico. El segundo,
pese a inscribir su candidatura por un mo-
vimiento significativo de ciudadanos, repre-
sentaba el continuismo del gobierno de Ivan
Duque y recibié el apoyo de varias persona-
lidades relevantes del Centro Democratico
desde antes de la primera vuelta. Lo cierto
es que forjo una campana en la que uni6 a
buena parte de los sectores de derecha.

Asi, la segunda vuelta entre Petro y Her-
/ . / . . ./
nandez matizo esa idea de polarizacion,
al poner en evidencia el declive de figuras
- , . e
politicas que habian tenido reconocimien-
to nacional en otros escenarios clectorales®
y plante6 un nuevo panorama en el que
otros actores de la politica fueron clave.
Por ello, parte de la discusion se centro en
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los “guinos” del presidente Duque a favor
de la candidatura de Gutiérrez o en contra
de la de Petro. Algo similar ocurrio con la
intervencion del entonces comandante del
Ejército, general Eduardo Zapateiro, quien
cuestion6 también a Gustavo Petro y fue
acusado de intervenir en politica y evadir
las restricciones que para esos efectos tie-
nen en Colombia las Fuerzas Militares y de
Policia. Lo mismo ocurrié con mandata-
rios locales y regionales. Para los intereses
de este capitulo, el caso del alcalde de Me-
dellin, Daniel Quintero Calle, tiene espe-
cial relevancia.

“El cambio en primera”

El ordenamiento juridico colombiano pro-
hibe la participacion en actividades proseli-
tistas de funcionarios y servidores publicos.
Las restricciones se centran, sobre todo, en
las personas que ocupan cargos de alto ni-
vel, como el presidente de la Reptblica y
sus ministros, alcaldes, gobernadores y se-
cretarios de despacho.

La Mision de Observacion Electoral ha
aclarado que, si bien “desde 2004 existe un
mandato constitucional para establecer pro-
hibiciones a la participacion de los servidores
publicos en politica” (2022), todavia no existe
una ley estatutaria que especifique de manera
detallada las conductas permitidas y prohibi-

das, y los alcances de esas restricciones.

No obstante, la misma organizacion ha pre-
cisado que laausencia de esa reglamentacion
no exime a los funcionarios de cumplir con
la normatividad vigente, que se deriva de
la Constitucion Politica, del Codigo Unico
Disciplinario, de la Ley de Garantias Elec-
torales y hasta del Codigo Penal’.

Alejandra Barrios, directora de la MOE;, se
refirio asi al tema en enero de 2020:

A pesar de no contar con una reglamen-
tacion especifica y clara, es muy im-
portante que los mandatarios y demas
funcionarios publicos tengan presente
que gobiernan para la totalidad de los
ciudadanos y ciudadanas, independien-
temente de las posturas politicas o con-
vicciones partidistas de los mismos. Por
ello, sus pronunciamientos, scan estos
en medios de comunicaciéon tradiciona-
les o en redes sociales, pueden afectar,
entre otros, el principio de imparciali-
dad de la funcion publica, la prevalencia
del intercs general sobre el particular,
asi como la libertad politica (Mision de
Observacion Electoral, 2022).

Sin embargo, la campafia de 2022 estuvo
signada por varios episodios que pusieron
en evidencia, por una parte, los vacios en la
regulacion. Y, por otra, la frecuencia con
la que funcionarios del Estado que no estan
habilitados para hacerlo participan en poli-

4 El expresidente Alvaro Uribe Vélez, considerado durante afios duefio del mayor caudal electoral en Colombia, no logré impulsar la candidatura
de Federico Gutiérrez, a quien entregd publicamente su apoyo. Otras figuras de relevancia terminaron marginadas: ese es el caso de Sergio
Fajardo, que obtuvo apenas poco mas del 4% de los votos, y de German Vargas Lleras. El exvicepresidente y varias veces candidato presidencial
decling aspirar, pese a que esa posibilidad se rumoré hasta el mismo cierre de las inscripciones.

>Estas normas establecen prohibiciones al uso de recursos publicos, bienes o servicios del Estado en actividades de campanfia, al uso del empleo
0 a ejercer presién sobre particulares o subalternos para influenciar sus decisiones electorales, y a intervenir en politica, utilizando el poder que
otorga el cargo para favorecer o perjudicar a un candidato o a una colectividad politica.
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tica por medio de estrategias, mas o menos
evidentes, con las que tratan de camuflar
sus preferencias o, por lo menos, evadir
eventuales sanciones.

Fue el caso del propio presidente Ivan Du-
que, quien, de manera reiterada, hizo co-
mentarios que cuestionaban posiciones o
propuestas del entonces candidato Gusta-
vo Petro, o senalaba, sin mencionarlo di-
rectamente, los riesgos que, a su juicio,
representaria su eleccion (Sabogal, 2022).
Aunque por esas conductas existio una
denuncia contra el mandatario en la Co-
mision de Acusaciones de la Camara de
Representantes, el proceso fue archivado
sin que se iniciara una investigacion disci-
plinaria formal, con el argumento, segun
el representante ponente de ese archivo, de
“no reprimir injustificadamente los dere-
chos politicos de los funcionarios publicos”

(Colprensa; El Colombiano, 2022).

Ahora bien, quiza el proceso mas mediati-
co fue el protagonizado por el alcalde de
Medellin, Daniel Quintero Calle, quien
fue suspendido de sus funciones por la
Procuraduria, debido a su supuesta parti-
cipacion indebida en el proceso electoral.
Esa suspension tuvo como antecedente la
renuncia a sus cargos de un grupo de por
lo menos nueve funcionarios de alto nivel,
entre secretarios de despacho y directores
de entidades descentralizadas de la Alcal-
dia de Medellin, en los meses previos a las
elecciones presidenciales, para acompanar
abiertamente la candidatura de Gustavo

Petro (El Colombiano, 2022).

84

Del listado de funcionarios que dejaron la
administracion distrital de Medellin hicie-
ron parte algunos de los mas allegados al al-
calde. Incluso, luego de las elecciones, Es-
teban Restrepo, exsecretario de Gobierno
y Gestion del Gabinete, quien es, ademas,
amigo de Quintero y uno de sus colabora-
dores mas cercanos, fue designado por el
Pacto Histérico como coordinador del em-
palme del gobierno de Petro en Antioquia
(EI Espectador, 2022).

No obstante la evidencia de la cercania de
Quintero y su equipo con la campaia del
Pacto Historico, el episodio que motivo su
suspension, pero también una espiral de in-
formacion en medios de comunicacion y en
redes, ocurrio el 9 de mayo de 2022.

{4 Daniel Quintero Calle & L
3 t Seguir

(Quién me sigue? 2EICambioEnPrimera

Quintero, D [@QuinteroCalle].
(2022, 05, 09). ¢Quién me sigue?
#EICambioEnPrimera [Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/QuinteroCalle/sta-
tus/1523849017884618755
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A las nueve y catorce de la noche, el alcal-
de realiz6 una publicacion desde su cuenta
personal en Twitter en la que escribi6 el
mensaje “;Quién me sigue?” acompanado
por la etiqueta #EICambioEnPrimera. In-
cluy6 también un video de cinco segundos
en el que aparece sentado en el puesto del
conductor de un vehiculo estacionado, ac-
ciona la palanca de cambios y pronuncia la
misma oracion de la etiqueta: “El cambio,
en primera” (El Colombiano, 2022).

Esa publicacion de Quintero tuvo cerca de
18 mil retweets y mas de 54 mil “me gus-
ta”, lo que representa un gran alcance en
esa red. Ahora bien, es necesario aclarar
que ese mensaje de “el cambio, en primera”
fue una de las expresiones que previamen-
te posiciono la campana de Gustavo Petro
con el objetivo de promover una mayor
votacion en la primera vuelta electoral de
manera que pudiera lograr la victoria sin
necesidad del balotaje. Incluso, despuées de
la publicacion de Quintero, Petro replico
videos similares al del alcalde desde sus

propias redes (Semana, 2022).

Luego del trino del alcalde de Medellin, la
Procuraduria se tom6 menos de 24 horas
para anunciar su suspension provisional. El
10 de mayo, en las redes sociales de la enti-
dad, la procuradora Margarita Cabello Blan-

co publico un mensaje en el que afirmo:

Mientras no exista ley estatutaria ningan
servidor publico, desde el menor rango
y hasta el mas alto nivel puede utilizar el
cargo para participar en las actividades
de los partidos y movimientos politicos
(...) los servidores publicos deben tener

en cuenta que la participacion en politica
no se reduce al pedido expreso de votar
por un candidato, sino que contempla
cualquier actuacion que genere en el ima-
ginario colectivo la realizacion de alianzas
0 apoyos que rompan con el equilibrio de
la contienda electoral. El uso de las redes
sociales, el uso de los medios de comu-
nicacion no puede ser instrumento para
afectar la imparcialidad que debe caracte-
rizar este proceso. (Procuraduria Gene-
ral de la Nacion, 2022).

En su declaracion, la Procuradora agrego
que la determinacion fue adoptada “por la
presunta y reiterada intervencion en acti-
vidades y controversias politicas”. Ademas
de Quintero, tambi¢n fueron suspendidos
el alcalde de Ibague, un concejal del muni-
cipio de Calarca (Quindio) y el personero
de Nataga (Huila) por su favorecimiento a
diferentes campanas.

La reaccion de Quintero y su equipo con-
sisti6 en calificar esa decision como un
“golpe de Estado” promovido por el go-
bierno de Ivan Duque. También reedito el
“balconazo” que protagonizo Gustavo Pe-
tro cuando fue suspendido de la Alcaldia
de Bogota en 2013 y, con un discurso en
la plazoleta del Centro Administrativo La
Alpujarra, denunci6 lo que califico como
una vulneracion a sus derechos politicos

(Florez, 2022).

La suspension del alcalde de Medellin final-
mente fue levantada pocas horas despucs
de la segunda vuelta electoral y retomo sus
funciones, pese a que el proceso disciplina-
rio en la Procuraduria sigue su curso. Sin
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embargo, ese caso puso en evidencia, como
se expondra en el apartado analitico de este
capitulo, la importancia de las redes socia-
les como dinamizadoras de informacion y
la conexion que existe entre redes y conte-
nidos informativos de medios tradicionales.
Para este caso, en particular, cobra especial
relevancia el Sistema Informativo del canal
publico Telemedellin, que resulté un actor
clave en la difusion de contenidos alrededor
de la publicacion que llevo a la suspension
del Alcalde, pero también en las consecuen-
cias posteriores de esa accion que trascendi6
por mucho las redes sociales.

Los medios analizados

Teleantioquia es el primer canal regional
de Colombia. Fue creado durante la presi-
dencia de Belisario Betancur Cuartas, en
1985. Segun Garcia (2015), el presidente
Betancur, de origen antioqueno, expidio
dos decretos en 1984 relacionados con la
television regional: el Decreto Nacional
3100, mediante el cual se crearon los ca-
nales o cadenas regionales de television, y
el Decreto Nacional 3101 para que Inravi-
sion pudiera firmar un contrato de socie-
dad con las Empresas Departamentales de
Antioquia.

Sin embargo, es la Ley 42 de 1985 la que
le da vida a Teleantioquia, el 11 de agosto
de 1985, meses antes de que viera la luz el
Acto Legislativo 1 de 1986 que establecio la
eleccion popular de alcaldes en Colombia.
Pero la normativa sobre los canales regio-
nales sigui6 ampliandose y, con la Consti-
tucion de 1991, lleg6 la Ley 14 del mismo
afio con reglas sobre el servicio de televi-
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sion y radiodifusion oficial. Poco después
fue promulgada la Ley 182 de 1995, que es-
tablece que Teleantioquia tiene el objeto de
“prestar el servicio de television regional
mediante la programacion, administracion
y operacion del canal o canales a su cargo,
al igual que la prestacion de servicios de
telecomunicaciones y aplicaciones que per-
mita la convergencia digital” (Congreso de
la Republica, 1995). De paso, cambiaron
los socios del canal, que ahora son el De-
partamento de Antioquia, el Instituto para
el Desarrollo de Antioquia, el Ministerio
de Tecnologias de la Informacion y las Co-
municaciones, y el Municipio de Medellin.

Ast, para su funcionamiento, el canal antio-
queno depende de la Junta Administradora
Regional (que, a la vez, es Junta Directiva
y Junta de Socios) y del Gerente, segtn lo
dispone la Autoridad Nacional de Televi-
sion. Esta junta esta conformada por los
representantes legales de cada una de las
entidades socias o los delegados de estos,
y es presidida por el hoy gobernador de
Antioquia, Anibal Gaviria Correa (Telean-
tioquia, 2020). En esta sociedad, es el De-
partamento el que tiene la mayor partici-
pacion, con un porcentaje del 73,78%. Por
esta razon, el gobernador es quien tiene
mas poder de decision sobre lo que pasa en
el canal y es el encargado de nombrar a su
gerente, que hoy es Luis Felipe Hincapic.

Teleantioquia hace parte de la oferta de te-
levision publica colombiana, en la modali-
dad de alcance regional, segan lo indican la
Ley 1507 de 2012 y la Comision de Regu-
lacion de Comunicaciones, pero no es un
canal financiado completamente por el Es-
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tado a traves de los recursos entregados por
la Autoridad Nacional de Television, pues,
en su calidad de Empresa Industrial y Co-
mercial del Estado, tambi¢n recibe ingresos
de la publicidad comercial y arriendo de es-
pacios de emision adjudicados por licitacion
publica a terceros. Por eso, como lo explica
Pérez (2014), la oferta de programacion de
Teleantioquia se compone en un 30% de
contenidos de terceros, entre los que figu-
ran instituciones privadas y publicas. Asi, el
canal pierde injerencia para decidir la agenda
de la totalidad de su programacion.

De hecho, podria pensarse que la licitacion
le da transparencia al proceso de adjudi-
cacion e impide que intereses politicos o
econdmicos medien en la eleccién de las
programadoras que llegan al canal, pero
Garcia (2016) dice que se ha podido evi-
denciar que estos procesos se manipulan
para favorecer o perjudicar a determinadas
programadoras, por lo que, en ocasiones,
los requisitos de cada licitacion son modifi-
cados para beneficiar a empresas cercanas a
los intereses de los gobernadores de turno
o para limitar la participacion de quienes
no son cercanos. Por eso, la intervencion
de los politicos se da en todos los temas
y aspectos de la vida regional en el canal,
desde lo economico y judicial, hasta en lo
deportivo y el entretenimiento; por lo que
la television puablica regional, para Garcia y
Herrera (2011), limita la pluralidad de vo-
ces y Teleantioquia no es la excepcion.

Para este informe, analizamos las notas
de sus dos noticieros: Teleantioquia Noti-
cias, en su emision de lunes a domingo a
las 7:00 p.m., y Hora 13 Noticias, en su
emision de lunes a viernes a la 1:00 p.m.
Ambos noticieros nacieron con el canal,
pero el primero depende directamente de
su Gerencia, la cual define la direccion del
espacio y el equipo de periodistas que lo
realizan. Mientras que no funciona asi con
Hora 13 Noticias, que es un contenido de
la empresa Quanta Telecomunicaciones,
la cual paga por el espacio de emision y
tiene autonomia para contratar el equipo
que realiza el noticiero®.

Sin embargo, los dos noticieros tienen es-
tructuras similares, con secciones tradi-
cionales para el formato informativo; las
cuales varian en sus nombres, pero coinci-
den en tematicas. De hecho, su agenda y
fuentes son basicamente las mismas y, por
¢jemplo, Hora 13 Noticias se presenta en
su web como un noticiero con informacion
regional que hace “un periodismo de inte-
rés publico, acorde con la vision y la mision
de Teleantioquia” (Quanta Telecomunica-
ciones, 2019) y su propia la politica edito-
rial y manual de estilo.

Por otro lado, hay una tendencia marcada
y evidente en Teleantioquia Noticias, pues
el gobernador de turno y los funcionarios
publicos de cada administracion departa-
mental se constituyen en las principales

6 Desde el primero de enero de 2023, Hora 13 Noticias dejé de emitirse por el Canal Teleantioquia y su franja fue ocupada por Teleantioquia
Noticias. Seglin la empresa Quanta Telecomunicaciones, la decision se tomé por razones de costos, lo que llevé a que el noticiero comenzara a

verse por el canal privado Cosmovisién y por el canal local Telemedellin
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fuentes de informacion. De hecho, segun
Garcia (2016), esto pasa en los demas ca-
nales regionales del pais, motivo por el cual
la mayor parte de la agenda de sus espacios
informativos también corresponde a comu-
nicados oficiales de entidades departamen-
tales y municipales.

La normativa sobre la television publica
colombiana sefiala que debe mostrarse la
agenda gubernamental, pero no limitar
sus contenidos a esta. Por el contrario, de
acuerdo con Pérez (2014), lo conveniente
es cuestionar dicha agenda, exponiendo sus
carencias y promoviendo un debate cons-
tante de sus prioridades para establecer un
compromiso con los intereses de la socie-
dad en su conjunto.

De otra parte, esta Telemedellin, también
reglamentado por la ley 1507 de 2012, pero
con la diferencia de que la Comision de Re-
gulacion de Comunicaciones lo cataloga
como un canal ptblico de alcance local. Es
uno de los 26 canales de este tipo en Co-
lombia y su sefial cubre a toda el area Me-
tropolitana del Valle de Aburra. Fue creado
en la alcaldia de Sergio Naranjo Pérez, con
el Acuerdo 002 de enero de 1996, a través
del cual se determina la creacion de la aso-
ciacion para su funcionamiento. En el afo de
1997, la Comisién Nacional de Television,
hoy llamada Autoridad Nacional de Televi-

sion, expidio la licencia de emision del canal.

En dicha asociacion participan el alcalde de
Medellin, el gerente de Empresas Publicas
de Medellin, el director del Area Metro-
politana, el gerente de Empresas Varias de
Medellin, el gerente del Instituto de De-
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portes y Recreacion de Medellin y rector
del Instituto Tecnologico Metropolitano.
Pero el mayor porcentaje de participacion
en esta asociacion lo tiene el Municipio de
Medellin, con el 58.70% sobre los demas
integrantes. Por eso, en la actualidad la
Junta Directiva es presidida por el alcalde
Daniel Quintero.

En este punto hay una coincidencia clave:
asi como el gobernador con el canal regio-
nal, es el alcalde quien nombra la Gerencia
de Telemedellin. Hoy, el gerente de este
canal local es Déninson Mendoza, quien
un par de semanas despucs de la segunda
vuelta presidencial anuncié publicamente
que evalta dejar su cargo en el canal para
aspirar a la Alcaldia de Cali, hecho que se
enlaza directamente con la revelacion de La
Silla Vacia en un articulo publicado el 23 de
agosto de 2022, titulado “Los contratos en
Valle del Cauca del calefio que dirige Te-
lemedellin” (Botero, 2022). En este traba-
jo periodistico, el medio digital relaciona
los multiples contratos que Mendoza firmo
con generadores de contenidos e influen-
ciadores en ese departamento.

De hecho, el gerente de Telemedellin ya
habia protagonizado otro escandalo me-
diatico, en octubre de 2021, cuando recién
llegaba a su cargo: en un audio que se filtro
a los medios de comunicacion, Mendoza
manifiesta que tiene como principio funda-
mental hacerles caso a sus jefes. “Yo hago
caso”, fue la expresion que se volvio viral
en redes sociales y evidencio atin mas la
mucha dependencia de Telemedellin de la
agenda del acalde de turno.

En Noticias Telemedellin se hizo segui-
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miento a las notas de la emisiéon central,
de lunes a domingo, a las 7:00 p.m. En su
estructura, es un noticiero muy parecido
en formato y secciones a Teleantioquia No-
ticas y Hora 13. Sin embargo, como es de
esperarse, las noticias oficiales sobre la Al-
caldia de Medellin y sus funcionarios son
mayores que en los otros dos noticieros. De
hecho, la suspension de Daniel Quintero
fue abordada con mucha mayor cobertura.
Como se vera mas adelante, mientras que
en los noticieros de Teleantioquia solo in-
formaban sobre lo acontecido, en Noticias
Telemedellin abundaron analistas desde el
derecho que intentaban explicar por qué la
medida de la Procuraduria podria ser in-
justa o cuales eran las instancias a las que
la defensa de Quintero Calle podia apelar
para reversar la decision.

En las paginas siguientes se analizara el tra-
tamiento informativo de los contenidos en
los tres noticieros mencionados, con espe-
cial énfasis en como fue abordado el papel
de los informativos en el contexto de los
canales publicos, teniendo en considera-
cion las normas que restringen la partici-
pacion en politica de los mandatarios que
los presiden, muy especialmente el caso del
alcalde Quintero Calle y el efecto de su eti-
queta #EICambioEnPrimera en el ecosis-
tema mediatico.

Resena metodol(')gica

Este analisis se apoya en la informacion re-
cogida por la empresa Siglo Data, que re-
gistro en una base de datos la informacion
de acceso a los contenidos informativos de
los noticieros analizados (Teleantioquia

Noticias, Hora 13 Noticias y Noticias Te-
lemedellin), en una ventana de tiempo que
comprende el peroodo entre el 3 de marzo
y el 20 de junio de 2022.

Dicha informacion fue filtrada por el equi-
po de investigacion que selecciono solo las
notas referidas al proceso electoral y di-
vulgadas en las emisiones centrales de esos
noticieros; es decir, aquellas de mayor au-
diencia y relevancia informativa; a saber,
las emisiones nocturnas de Teleantioquia
y Telemedellin, y la Ginica emision diaria
(1:00 p.m.) de Hora 13. Lo anterior obe-
dece igualmente a la reiteracion que existe
entre contenidos emitidos por el mismo
medio de comunicacién durante una misma
jornada, por lo cual resultaba poco repre-
sentativo la inclusién en el analisis de notas
que ya habian sido previamente emitidas,
por ejemplo, en las emisiones de mediodia
de Teleantioquia y Telemedellin Noticias.

Una vez aplicado ese filtro, el equipo se en-
cargo6 de incluir informacion de relevancia
para el registro en la plataforma destinada
para ese fin por la Mision de Observacion
Electoral. Lo anterior incluyo las caracte-
risticas formales de los contenidos y aspec-
tos cualitativos como la existencia de ses-
gos, la tipificacion de los actores y fuentes
involucrados en la informacién, las tema-
ticas, los enfoques de las notas revisadas,
tiempos y nimero de aparicion de candi-
datos y otros personajes asociados con el
proceso electoral, entre otros elementos
del tratamiento informativo.
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A lo anterior se sumo el uso de softwares
como LancsBox” y AntConc®, adicional a
un recurso propio desarrollado para este
articulo por Ochoa (2022) con Python’,
para hacer seguimiento a mensajes de Twi-
tter, que fueron aplicados para enriquecer
los resultados y aportar elementos de inter-
pretacion de caracter cualitativo.

Lo anterior constituye los insumos para
el analisis que se centra en el tratamien-
to periodistico de la informacion en clave
del sesgo, entendido, segin Echeverria,
(2017), como
la tendencia sistematica a beneficiar a
unos actores o posiciones en detrimento
de otros, mediante la selecciéon de una
fuente que produce informacion incom-
pleta sobre temas asociados a los mismos
—la dimension de acceso (in)equitativo— o
a través de tratamientos editoriales pre-
ferenciales o bien desfavorecedores —la
dimension de tratamiento (des)equilibra-
do—.(Echeverria, 2017, p. 219).

Ademas, la investigacion realizo una apro-
ximacion al analisis de discurso que, como
plantea Gutiérrez (2010, p.175), propor-
ciona “una explicacion mas sistematica y
explicita de las estructuras de los mensajes
de los medios, de los mecanismos de cons-
truccion del sentido social y las condiciones
en que son producidos dichos mensajes”.

Analisis de resultados

En las 241 piezas informativas publicadas
por los tres noticieros (Figura 2) se eviden-
cia una diferencia notable con relacion al
cubrimiento promedio del tema entre los
tres informativos, pues la suma de registros
de Hora 13 Noticias (H13N) y Teleantio-
quia Noticias (TAN) no supera los 125 de
Noticias Telemedellin (TMN). Esta cifra es
significativa, en cuanto a que aqui se poten-
cia la agenda noticiosa alrededor de un tema
que, como se mostrara mas adelante, volvio
protagonico al alcalde Daniel Quintero Ca-
lle, jefe natural del canal Telemedellin.

7Paquete de software de nueva generacién para el andlisis de datos y corpus linglisticos, desarrollado en la Universidad de Lancaster.

Disponible en http://corpora.lancs.ac.uk/lancsbox/download.php

8 Kit de herramientas gratuito de andlisis de corpus para concordancia y andlisis de texto. Disponible en http://www.laurenceanthony.net/

software/antconc/

Lenguaje de programacion de cédigo abierto. Ver Ochoa, J. (2022) scrapping - Twitter [cédigo fuente]

https://github.com/jaiderog/scraping-Twitter
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Distribucion de notas/noticiero

Total
m . .
o Hora 13 Noticias
]
.3 Teleantioquia Noticias
(~]
= noticias Telemedellin

241

56

60
125
50

100 150 200 250 300

Numero de notas

Elaboracion propia.

Aunque el nimero de notas no da cuenta de
actores, fuentes, sesgos o topicos especificos
de las noticias que insinuen algun tipo de in-
clinacion hacia un candidato, si se observa
con claridad que hubo un mayor interés por
el cubrimiento del tema en las elecciones

presidenciales por parte de TMN.

Es mas, si se hace un zoom a item de sesgo
en el tratamiento informativo, se encuen-
tra que casi un 90% de las piezas tuvieron
un tratamiento neutro en los tres noticie-
ros, pero, si se ahonda en la aparente neu-
tralidad cuantitativa, esa percepcion tiene
sus matices, pues se advierte que, a dife-
rencia del gobernador de Antioquia, Ani-
bal Gaviria Correa, el alcalde Quintero
Calle, como se menciono6 antes, se volvio
¢l mismo protagonista de la noticia en el
contexto del proceso electoral, haciendo-
se a un espacio en la agenda de los medios
de comunicacion, no solo regionales, sino
del resto del pais.

La razon de lo anterior ocurre el 9 de mayo,
dia en que escribe en su cuenta de Twit-
ter -que tiene mas de 890 mil seguidores-
“;Quién me sigue? #EICambioEnPrimera”,
haciendo alusion implicita a la campana del
candidato de la coalicion del Pacto Histo-
rico, lo que fue entendido como una clara
participacion en politica por la carga seman-
tica del mensaje y llevo a que la Procuradu-
ria General de la Nacion lo suspendiera de
su cargo y nombrara en su reemplazo a Juan
Camilo Restrepo como alcalde encargado.

Este acontecimiento cre6 una realidad me-
diatica que ocupo los titulares de los diferen-
tes medios de comunicacion del pais y puso
en la agenda no solo al alcalde Quintero, sino
al candidato Gustavo Petro, quien medio en
favor del mandatario local y coadyuvo a que
su figura se tornara en un actor de primer
orden (Figura 3), muy especialmente en Te-
lemedellin Noticias, donde es solo superado
por la Registraduria Nacional.

10 | as figuras y cuadros que no referencian al autor son de elaboracién propia a partir de los datos arrojados por los registros de la plataforma
realizada por Sigo Data y las herramientas de analisis de corpus resefiadas.
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Actores centrales de la informacion

oo

AMOD N e

3

P B o v B L

Nimero de menciones

B Hora 13 Noticias
Noticias Telemedellin

M Teleantioquia Noticias

Fuentes de informacion

Elaboracion propia.

Es aqui donde el equilibrio informativo se
fractura, no por la incidencia directa de los
noticieros analizados, sino por la accion in-
tencional de una fuente gubernamental que,
al contar con un medio informativo bajo su
control, propicié un engranaje de noticias
que, a su vez, llego a otros consejos de re-
daccion. En este escenario, la supuesta neu-
tralidad en el tratamiento de la noticia no se
compadece con la visibilidad y el impacto
que el hecho genero en las audiencias que se

vieron sometidas a un bucle de noticias aso-
ciadas con el mismo tema, con efectos difi-
ciles de medir en la decision del voto, pero
claramente expresado a traves de los titula-
res de prensa como puerta de entrada a la
construccion de opinion publica.

A manera de ejemplo, se muestran aleato-
riamente en el Cuadro 1 algunos titulares de
otros medios de comunicacion del pais que
hicieron eco al mensaje de Quintero Calle:

Titulares en otros medios del pals sobre #El(CambioEnPrimera.

Set de Telemedellin, funcionarios y mucha
logistica: asi fue el planton convocado por

Quintero en la Alpujarra

www.elcolombiano.com

(43 4 . . ) »)
vEn qué consiste el cambio (en primera)?”:

Quintero, embolatado. En Noticias Caracol.

Noticias Caracol

Movilizaciones en La Alpujarra, en Medellin,
por suspension a Quintero

www.elespectador.com

Lluvia de criticas a Daniel Quintero por polé-
mico video; lo habria plagiado de Ivan Duque

WWwWWw.s€mana.com

Colombianos realizan planton en rechazo a

suspension de alcalde

https://www.telesurtv.net/
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Daniel Quintero: ;Cémo impacta a la campa-

fa su suspension de la alcaldia?

www.eltiempo.com

¢Apoyando a Petro? Polémico video del alcal-

guino a campana de Petro

RED+Noticias
de Quintero
Video: “El cambio en primera”, la publicacion
de Daniel Quintero que interpretan como un Infobae

“Yo no hablaba de Petro ni de Rodolfo”: Da-
niel Quintero da su verdad sobre video de ‘el

cambio en primera’

headtopics.com

'No nos querian en la Alcaldia, nos tendran en

las calles': Daniel Quintero

Redmas.com.co

El espectaculo mediatico que se armo en las
primeras 72 horas de la suspension de Daniel

Quintero

www.elcolombiano.com

Con una multitud reunida y visita a la casa de

Quintero, Petro cerré campana en Medellin

www.elpais.com

Pero, ;hasta qué punto los noticieros fue-
ron responsables al momento de replicar
la informacién creada con la intencién de

afectar o favorecer o a un candidato du-
rante el proceso electoral?

Tiempo de exposicion de candidatos frente al
alcalde D. Quintero

b0 26.9 24,8

Minutos
B8

Aodalfa
Hemindez

Federico Gutiérrez

aB,2

6.7

Gustawo Petro Alcatoe Dansel

Cruanbeno

Protagonistas de la Informacidn

Elaboracion propia.
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Los datos muestran que en TMN se regis-
traron 50 de 114 notas referidas al topico
especifico de “proceso electoral”, y 14 de
29 mencionan la transparencia electo-
ral; es decir, el cubrimiento informativo
desde estos elementos de la informacion
es mucho mas amplio con respecto a los
dos noticieros restantes, y ello se debe a
la visibilidad que tuvo el alcalde Quintero

después de su trino y que, a juzgar por las
Figuras 4 y 5, compite con los candidatos
a la presidencia, tanto en tiempo al aire,
como en nimero de notas. Esto es parti-
cularmente representativo, pues se supo-
ne que los aspirantes a la presidencia, en el
seguimiento especifico de la informacion
asociada con el proceso electoral, debe-

, )
rian ocupar el centro de atencion.

Alcalde D. Quintero VS. candidatos a la presidencia

o 15 113011 11 11 9
510 4 g a

g s II I? 000 1I3 020 03? 1go I?
v g i — | | | M

©

g Gustavo  Rodolfo Enriqgue  Federico Sergio Ingrid Luis Pérez  Daniel
£ Petro  Hernandez Gomez Gutiérrez Fajardo  Betancur Quintero
3

= Protagonistas de la informacion

B Hora1l3 mTelemedellin

Teleantioquia

Elaboracion propia.

Quiere decir, entonces, que la creacion
de opinion publica que produjo #EICam-
bioEnPrimera fue cubierta como una no-
ticia por TAN y HI3N (y otros medios),
pero aprovechada al maximo por NTM, lo
que sugiere que, dada su importancia, el
hecho no pudo pasar desapercibido en las
diferentes salas de redaccion, pero, en el
caso de TMN, se convirtié6 en un asunto
que desbordo lo informativo para conver-
tirse en una accion de comunicacion politi-
ca que, como lo veremos, vino de las redes
y volvio a ellas potenciada.
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Como se explico al inicio de este capitulo,
la figura del alcalde Daniel Quintero Calle
adquiri6 relevancia durante los comicios
electorales, gracias a la cercania con el hoy
presidente Gustavo Petro y al activismo po-
litico a través de sus redes sociales, en las
que, ademas de los mas de 22 mil trinos
que ha hecho por Twitter, tiene 639 mil
seguidores en Facebook, 433 mil en Insta-
gram y cerca de 128 mil en Tik Tok.

El #ElICambioEnPrimera pudo haber sido
un asunto episodico, si no fuera porque ge-
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nero6 casi tres millones y medio de entradas
en Google y supero los 44 mil ochocientos
videos en Youtube, lo que lo convirtié en
una tendencia que, a su vez, llevo a que los
noticieros de los canales publicos de Mede-
llin y Antioquia realizaran once titulares re-
lacionados directamente con el trino, siete
de ellos aludiendo a la participacion politica.

Detenerse en el tratamiento y tipificacion
de los titulares de los noticieros implica re-
conocer que, a traves de ellos, es posible
evidenciar con cierta claridad la posicion
del medio con relacion a la informacion,
a partir del tono, el ritmo de lectura, los
calificativos, los énfasis en las expresiones,
los tipos de frases y los posibles efectis-
mos, que no siempre corresponden con el
contenido de las notas. Es por ello que en

este informe sometimos los titulares de las
241 noticias registradas a un analisis con-
textual, con miras a encontrar conexiones
entre el tratamiento informativo y el prose-
litismo politico de los medios publicos.

Al llevar los titulares de los tres noticieros'
al software de analisis de corpus AntConc
(Cuadro 2) y mirar las interacciones que
acompanan el nombre del alcalde, se ob-
serva que, detras de la aparente neutralidad
de los titulares, Daniel Quintero se asocia
con la figura de Gustavo Petro y con insti-
tuciones como la Fiscalia, la Procuraduria
y el Consejo de Estado, entre otros. Esta
asociacion evidencia, por un lado, la par-
ticipacion en politica, pero, por otro, vic-
timiza al alcalde y refleja su efecto sobre
el entonces candidato del Pacto Historico.

Cuadro 2.

ante denuncia de participacion politica de Daniel Quintero alcalde de Medellin. El Consejo de Estado,
Medellin, luego de la suspensién de Daniel Quintero Alcalde encargado de Medellin, Juan Camilo Restre

documento que sustenta la suspension de Daniel Quintero como alcalde de Medellin Por primera vez

fiscalia, informacion de amenazas a Petro. Daniel Quintero, entregard pruebas a fiscalia para demostrar plan
0 para contratar auditoria para elecciones Daniel Quintero habla tras su suspension por parte de

de la Procuraduria de suspender a Daniel Quintero La Procuradurfa General revel el documento que

de mafana el alcalde de Medellin, Daniel Quintero, puede regresar a sus funciones Hace pocos
Consejo de Gobierno Alcalde de Medellin Daniel Quintero se presentd ante la Procuraduria General y

viola el debido proceso El alcalde Daniel Quintero senial6 que la designacion de Juan Camilo
tro partido politico. Alcalde de Medellin Daniel Quintero tiene varios caminos juridicos para buscar que
decision de la Procuradura, El alcalde Danie{ Quintero viaj6 a Bogota y dio una rueda

" Se muestra el analisis del corpus de los tres noticieros en conjunto y no de cada uno de forma individual, debido a que no hay diferencias
notables en el tratamiento informativo con relacién al trino analizado y porque en este apartado lo que se propone es mostrar que el hecho se
constituyé en agenda informativa para todo el ecosistema de medios, incluidos los canales publicos. Es decir, el alcalde Quintero se hizo prota-
gonista en la medida en que cred una noticia que terminé organicamente en las salas de redaccién, mas alla de la neutralidad en su tratamiento.
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Se aprecia, entonces, que, al relacionar el
trino del alcalde con las interacciones en la
redes y las noticias derivadas de las reaccio-
nes a su mensaje, se genera una suerte de
endogamia informativa que se retroalimen-
ta a sl misma, trasladando la discusién de
las redes a los noticieros y de los noticieros
a las redes, en una espiral que se ha vuelto
comun en el ecosistema mediatico, pero
que, para el caso que analizamos aqui, par-
te de la intencién manifiesta de un funcio-
nario publico que participa en la contienda
electoral, escudado en Twitter como su

medio de comunicacion privado, situacion

que no ocurre con el gobernador de An-
tioquia, Anibal Gaviria, quien solo aparece
una vez en cada noticiero haciendo alusiéon
a la logistica electoral.

Ahora bien, si aprovechamos la aplicacion
LancsBox para ilustrar las conexiones te-
maticas de los titulares en los tres noticie-
ros estudiados (Figura 6), encontramos una
clara relacion de primer orden entre Daniel
Quintero, Gustavo Petro y la elecciones
presidenciales, adicional a otras de 6rdenes
secundarios, como Pacto Historico, Regis-

traduria, Procuraduria, campana...

* Thrashald ¥ Corpus  Corpus 8 ¥ Typa
prédG@idfRiria
.camilo
restrepo
«Daniel Quintero
. ejuan
.suspenmon
.Cm%?é*ur!a
20V e
victoria ¥ go
.histérico <N o
riunfo o S & ?gm
-Gustavo Petro ‘gaiadanos:ccioriss
._%%ré’l&nda .seguridad .presidenciales
.celebran -marquez R@E&% "ﬁﬁﬁ
vagidquaades
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Es mas, si anexamos el término “Presiden-
cia”, la grafica (Figura 7) muestra un tejido
de interacciones en donde se mantiene la

¥Corpus  Copsk ¥ Tree

«Daniel Quintero

tendencia anterior, pero hace mas elocuen-
tes los hilos que unen elecciones, Daniel
Quintero, Petro y presidencia.

.Suspieragion

.ciudadanos

«Elecciones
.pémez
g prd

I

frezstia

{Pres

JAarjeton

«dos

.amenazaietro

Aunque la nube de interacciones no deter-
mina por si misma el sesgo o la participa-
cion del alcalde Quintero y el canal publi-
co que lidera en favor del hoy presidente
Gustavo Petro, si es recurrente la relacion
entre ambos en el marco de las elecciones y
la Presidencia, pues ningun otro candidato
o partido politico logra destacarse.

Redes sociales, trinos y frag-
mentos de noticieros

Es claro que las abundantes categorias re-
gistradas y analizadas en la plataforma de
la MOE nos permitirian hacer multiples
cruces adicionales a partir de los actores

primarios y secundarios, las fuentes di-
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rectas, los temas y subtemas, la duracion
de las notas o los sesgos, pero la realidad
es que, si se revisan con detenimiento los
resultados cuantitativos de cada noticiero y
sus comparativos, sin tener en cuenta que
estos apenas son una voz mas en el foro,
nos veremos abocados a llegar a las mismas
conclusiones de estudios pasados y a supo-
ner que el tratamiento informativo de los
medios tradicionales sigue construyendo la
realidad de la misma forma en que lo ha-

cian el siglo pasado. No quiere decir lo an-
terior que estudiar estos medios carezca de
importancia para la democracia, sino que
requiere hacerse en el marco de una eco-
logia de medios y extenderse mas alla de
emisiones en los horarios de cada noticiero,
ya que las notas individuales adoptan vida
propia por fuera del empaquetado de los in-
formativos y entran en el ecosistema que se
muestra en la Figura 8.

Figura 8.

o
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En un minuto se visualizan 694 mil horas
en YouTube; 44 millones de vistas en Face-
book; se comparten en esta red 240 mil fo-
tos; se publican 575 mil tuits; se realizan en
TikTok 176 millones de videos y se llevan a
cabo 5.7 millones de busquedas en Google'?.

'2Informacién tomada de Data Never Sleeps 9.0
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La remediacion que se da a través de las re-
des sociales obliga, entonces, a evaluar has-
ta qué punto la injerencia de un informati-
vo culmina con el final de la emision, pues
las piezas siguen fluyendo por la red gracias
al gestor de contenidos de los medios tradi-

https://www.domo.com/blog/what-data-never-sleeps-9-0-proves-about-the-pandemic/
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cionales que les sigue la pista, las multiplica
o las diluye de acuerdo con el impacto que
vayan obteniendo. Es asi como, en el caso
particular del trino del alcalde Quintero,
la noticia nace en internet, se multiplica y
crea una tendencia de opinion que los noti-
cieros recogen y potencian dentro del eco-
sistema, transformandola, a su vez, en una
nueva pieza que vuelve a la red.

En concordancia con lo afirmado, el #EI-
cambioEnPrimera produjo diversos tipos
de reacciones, cubrimiento informativo en
medios tradicionales, columnas de opinion
a favor y en contra, pero, ante todo, gene-
r6 una ola inusitada que llevo en su cresta
el nombre de Quintero Calle en calidad de
ciudadano-alcalde, imposible de separar-
la de su condicion de funcionario puiblico
en favor de un aspirante a la presidencia
que, a su vez, lo respald6 mediante nue-

are
Social ¢ KEPIOS

vos mensajes en Twitter. Este esguince a
la prohibicion de participar en politica del
mandatario local fue en si mismo el com-
bustible que ayudo a visibilizar la campana
del Pacto Histérico, incluso entre medios
abiertamente opositores a esta colectivi-
dad, que se vieron doblegados por la fuer-
za del acontecimiento a incrustar el tema
en sus contenidos, haciéndole eco a lo que
ocurria en la redes sociales. A juzgar por
los datos presentados por el Digital News
Report 2022 del Reuters Institute, los co-
lombianos mas jovenes consumen el 72%
de las noticias a traves de estas plataformas
digitales, frente a un 55% que lo hace me-
diante la television, y un 28% en medios
impresos. Es decir, hubo multiples caminos
digitales para que el mensaje reverberara y
se hiciera visible.
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La Figura 9, extraida del Digital 2022:
Global Overview Report, muestra datos
sobre el uso de las redes sociales en Co-
lombia, correspondientes a los 41.8 millo-
nes de personas que las utlizan; es decir,
81% de toda la poblacion, con un aumento
del 12% con relacion al ano 2020, lo que
ratifica la importancia de entender los me-
dios tradicionales en el ecosistema digital
y no como un producto estatico en una
parrilla de programacion.

Los estruendos de un trino

Si no fuera por las cifras expresadas arriba,
el trino #EICambioEnPrimera no hubiera

pasado de ser una expresion coyuntural
que se hubiera diluido en el tiempo, pero
el poder replicador de las redes lo virali-
70 hasta tal punto que adquiri6 un sentido
propio que se vio reflejado en las reaccio-
nes de los internautas, como se observa en
el Cuadro 3, que pone en evidencia apartes
de lo que significo la conversacion en Twit-
ter y los niveles tematicos alcanzados.

Cuadro 3.
1 B0harnerta migueldelrioabg AUGUSTOOCAMPO Antes es0 motiva mis para hacer BCambicEnPrimera Darved Quiry fa s EICambioEnPrimera y el wribi aph che Alcaich
2 "mﬂnmn los mis capaces, oMo promesd en campata”. Gilberto Tobdn Sanin a Daniel Guintero Calle. EIC 1.7 4 i de hey mis opei n o ¥ sergiof
3 imera ol gobiemo o l@gnmdmnmlluﬂdellm. Dandel Guinterc. Le armebatan 4 L brava lo que no e pudienon ganaren
4 Sarguerh EKambiok i iE| pecada del akalde Danied Cuintero es: Invitar a los Colombi vatar en Primera Vuelta, sendo la
5 yu-lCudu 11 Bien. graclas. Commnidad informa: up-nmadoudmhuy!orwmua Dardel Cuirterc” GolpeDeEstadofnhedelin EiCambiofnPrimera & ks Uirbistas los defienden y respaids
5 ? El pucbio quiere EKamiiobr@rimera 5o Van a denundiar a Danied Guintero por ensefar a manejac. TERNURITAS. BCambioEnPrimera ECambioEnPrimera lajajsia
u mﬂmmp-mwwddmdﬂqnuﬂ victima por pane de .J-\Nt‘\,.n-ﬁnwlmrawm Pk mi lin ol il Danial
] PINGE08 L gar laiegal it del Alcaide de Medelin Daniel Guintero, Colombs 2 6n “Cabello™ de osecnth, Para st
] &, utilizs ks instituc paimiir 3l pushén. BICanbisé nPri den & Darid Cuintero pai al i ol fiscal Mi 3 CerDugue EICamba i ip
10 necesaria salira movikzarmos para defender b democracia, Wi Sobidaridad con el lcakde Darie! Quinters lo estanemos scompatiando en primera fla deeﬁ-&mﬂmedalunllcm"hw
M sPrimera i EIC. hmpeftomV Un alcaid [ Daniel Cuinterc) y un alcalde Figuista (Andnes Hurtado) sandanados por la Procuraduria al mismo
12 mistaa PetronlaW sin intenclonalidad negativa? WitadioColombia Ei ambicknPrimers QuirteroCalle Dariel Guinterc el mejor Alcalde que ha tenido Medellin Colombia B 0884 Petro presidents 00
13 . privilegiadias y falsos decentes de centro. itps//too/yGHogORKs Riespaldo tatal a Danied quintero ECambioEriPrimera Bueno Alcside CuinteroCalle ya le softason los perros. usted sabem
14 s Ia deciskdn de |a procurachira por suspender de Darvel Chuintero de |a alcaldia de Medellin. DebateTemasimpopul DelstadobnMedellin £lCam
15 ma FelisManesATodes TriunfoALavista BiCambicEnPrimera B prabie Suspenden a Danied Quintero de la alcaidia purlwlmpdﬁﬂprndgemdpeumm
16 Aal por aquie inmedi o sigo. ENCamibioErPrimers jEstin muy HCambioknPrimera Danied Cuindero en | Alpsjarra, EiCambi KN Focj | i ambicidn |
17 AL USURPADOR juan Camilo Aestrepo mienttras los jueces AESTITUVEN en su puesto a Danied Quinterc. LE TOCA APLICAS LA REVERSA EICambioEnPrimera FicoGuierrez EICambic 1
10 hicimos & passda dominga, &lls misma confiesa que & sehor Alcside de Medelin Daried Quintern hace parte, apoya y es slisdo del Pacto Histirics jarizabaletal ANABELLOR ;
19 hicimos el pasadio dominga, ella misma confiesa que ¢ selor Alcside de Medelin Daniel Guintero hace parte, apoya y es sliado del Pacto Mistrico. ;ECambioEnPrimera QuinteroCalle? h
20 cambiar las EPS. EIC: imera Dicen que bo iiltima que ze e escucho a Dariel Guirtern fuer por azui hay mucha loma, recuerde EICambioErPrimera 815 hitps://ton Wl 1
2 2 una ofera contra la democraca y ba voluntad popular que eligio a Daniel Quintero. No s arrebatarin b esp que ya vencid al rmiedo. ECambiok L
22 mo 9 adefiender la Democracia. EiCambicEnPrimera BICambicEnPrimera Apoyn total a nuestro alcalde Danied Quintero. Estin muy asustados, scomralados. Lovamos alograr Su derrota serd el 29
2 Sty ST0TE PascaGuerrero BCambiof nPrimera porgue eslames graves con Uribe - Duque Lo de Daried Quindero o3 un Abvopelld & la democracia ColombialinDictadura DCambiolinPrimerns htpsd/ oo
24 'y wioda el Estado de Derecho con la suspensidn del Alcside de Medelin Danied Quintero. EiCambicEnPrimera MedalioCambioParaQueCambieColombia AutoGolUribista BiCamb
25 Vamas hdwm(lfmlhn!mmum' Lo de la Procuradora Margarita Cabello en comitra Daried Guindero e3 el aviso que Colombia esth ad portas de un golpe de.
2% mp Calle YoSoyQuintero EXCamibioErPrimers Desde Cali apoyo a Daried Guintern Colombia esth berraca estamos con usted dlcalde, vamos a bajar del poder

21 i ta EICamiioErPrimers duelsle a quien le duela hitps Terf Daried Cuirters et tam brillants que en ban 1ot0 4 palabras resushve presidencia para Petr
28 oy legitimidad petroguitavo CuinteroCalle EICambisErPrimera hitps:/Loo/AsjSEDPF l skalde Darsed Cuintero 56 husde cads ve: que habla 897 £ increble que trate de justificar

20 Hips/fcoATERMT2AGS BICambioEnPrimens com tods QuinteroCalle apoyo total, PETROPRESIDENTE. Dariel Cuirtero tamibién La cagd haciendio videos pendejos de es que EICamibioEnPrimera, tambign hay
30 leveler Cue 3¢ haga mm-rbowm.huw.mwdmum Darsiel Cuuirsters poniendo e cambio de su urmmplrmbnuulmarh marcha

31 jillones de personas. FICambi Petrcer | Bamti y Darvel quinters despaés del cambio en primera. ElCamib cnfd0§SilTy2)

12 we sdeplos. IICambiednPri Pr istaSag e (K-hv[nﬁ-nn Con ba suspensiin & Danied Guintero_ys tenemos cindidsto presidencial pars o 20036 mudhis gracias Mangaeita de Cuello Bl

33 odeemos su candidatura FATHTE P:ﬂuﬁﬁ&nk BCamibioErPrimera Bl wribismo oee que sacando & Darel Quinterc{CuintenoCalle) del cargo ke quitard fuerza a petrogustave, enimi cass con

Nota: Se muestran aqui algunos de los mensajes extraidos de Twitter, asociados al trino #EICambioEnPrimera, haciendo

uso del web scraping (Ochoa, 2022). El protagonismo del a
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Entre el 9 de mayo, dia en que se publico
el tuit, y el 29 del mismo mes, se produ-
jeron la mayoria de los mas de 113,800
reacciones y cerca de 54 mil retuits, pro-
venientes de diferentes regiones del pais y
algunas de otras partes del mundo.

Lo anterior implica reconsiderar el apa-
rente equilibrio de la informacion regis-
trada en las notas de los noticieros, a la

luz de lo que se puede leer en el cuadro
siguiente, donde se evidencian algunas
de las reacciones que sustentan la abierta
participacion en politica del alcalde Da-
niel Quintero, replegado en el efectismo
de sus palabras.

Lugar

Tuit

Medellin, Colombia

@QuinteroCalle #EICambioEnPrimera

Colombia

(@LeonVaLenciaAY ademés en una sana y limpia competencia. .. #EI-

CambioEnPrimera

Bogota, D.C., Colombia

Imaginate un pais donde la vida sea prioridad
En Colombia queremos un cambio por la vida &=

#EICambioEnPrimera #PresidentePetro #VicepresidentaFran-
cia https://t.co/ OjNwjWTGXq

Gijon, Espafa

(@AlejoToroAnt (@petrogustavo (WAABenedetti (@GustavoBolivar (@
PactoHMed (@RicardoFragozor #ElICambioEnPrimera #PetroPresi-
dente2022 https://t.co/9saxuB3rGd

En el peor retrete de Escocia.

4 afios del gobierno de Duque trabajando incansablemente
para demostrar que su politica de mierda no puede continuar
en el pais, #El1CambioEnPrimera Petro y Francia en primera.s= (.

Santander, Colombia

#EICambioEnPrimera https://t.co/ M4srmGwV96

Cali, Colombia

#ElICambioEnPrimera https://t.co/5a67bUljzh

Medellin, Colombia

#ElICambioEnPrimera por qué en Segunda se devuelve. La
pendiente es al 52%

Bogota, Colombia

Pepe Mujica lo sabe:

#ElCambioEnPrimera https://t.co/aC55b4awnj

Deutschland

@Tweet_1A Con el video de #EICambioEnPrimera logré que lo
"cambiaran" por otro alcalde impuesto por &

Valle del Cauca, Colombia

(@GustavoBolivar #ElICambioEnPrimera los noto asustados!!!
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Bogota, D.C., Colombia

Petro en Fusagasuga con #ElICambioEnPrimera https://t.co/
EkhoxBwtyr

Cali, Colombia

#ElCambioEnPrimera #YoSoyQuintero https://t.co/yUggAK-
X14

Bogota, D.C., Colombia

(@FicoGutierrez JAJAJA & ;AY NO!Y A ESTOS CUANTO LES PAGO?
NI EL GUION LES QUEDA BIEN, NO TIENEN NI SIQUIERA CUALI-

DADES PARA RESALTAR AL CANDIDATO. #ElICambioEnPrimera
#PetroYFrancia

Bogota, D.C., Colombia

#ElCambioEnPrimera #PetroPresidenteEnPrimera #FranciaVi-
cepresidenta https://t.co/VOsrmeSoSz

Anywhere )

(@HRicardo79 #YoSoyQuintero
#ElICambioEnPrimera

Palmira, Valle Del Cauca

Al final @QuinteroCalle se sacrificé por una buena causa, al-

guien tenia que meter el cambio para que la nave despegara.
#ElCambioEnPrimera

#YoSoyQuintero y hoy voy a estar en la Alpujarra porque #EI-

Medellin, Colombia

CambioEnPrimera no tiene reversa.

Si analizamos, ademas, los niveles de rela-
cion que tiene la expresion #EICambioEn
Primera en el contexto de la conversacion
que se genera en Twitter, encontramos
que, segtin (Cuadro 5) el analisis del corpus
que nos arroja la herramienta AntConc, se

puede identificar una inclinacion en favor
de las propuestas del Pacto Historico como
coalicion proclive al pensamiento del alcal-
de Quintero Calle, al margen de algunas
excepciones en que lo atacan.

Cuadro 5.

| ‘.:I:\rrP:.:—.ll*uf‘Mkrm'ﬁ'mE hitpsy oo WY ECRER 3% vamos hacer hisiora E cam
B ambotnPrimen Heccones 2003 ColombialonPeten 3 voticos mis por Petocky. Asl contribuimes al ¢
entoma o impacto del progreso y desamol socicecondmion del pafs. ;vamas por e b

ver ballenan después de que Fajardo sea vencido eme 23 de mayn. Uinese al

ooy TUSGC s Maana salgamas a vetar mashvamente, Benemos e urnas i Ragamos ¢ ¢

 hitper g TRaBeHILIA MbssPesiatDT £ 29_tranduila_ EICambiok rPrimera Ricarakdasiumana F
o impadied que Colombbia se trandioeme. PetrePresidentebnPrimeraVueits hetpe, Ruon WS efROHCw H
PetroPresidente hitps, /o irV0akalTg VOTD PARA QUE LA DIGIDAD SE HAGA COSTUMBRE

s raztin saldré 3 defender mi voto en la ura B ambiofaPrimera PeircPresideatebnPrimeraiueka B ¢
Woyo o cambeo e ;me'qpu'a"-.'b‘-lﬂ'{ 2 B ambolnPrimera FIC rb-c{n?rm:l‘oapu,od C
bistas los nofn asustados. MoboasACN prirogustave FieoGutierrer ingrodofionder sergio_taando £

hagan ron. Fefrista que e siga, prirista que sigo 3 voelia. EXamboknPrmera bl am

s todaos, menos 3 los que novan & votar por el camt
mabekrnPrimera FrancialaVieeDelCambio ifpa:/ oo void Tidlw GustivoPeteols ECambiofaPrimers F] Camit
ambinPoriaVids PetrePresidentelnPrimeraVuelts htpe, oo BLRETN I £ arranque se iniela con ol (A

= Dl ambislabermers Trunlodlavists PetrabresidestelnPrimeralueits hitps) oo O EeCHP Jen E

nPrimera EiambiofnPrimers EiCambiofnPrimera Defnithvaments_ Para avanzar y no reroceder ‘el ¢

2 ColombxaCenPetro Somos tendenc Colombia Yames por EambiofsPrimena CokomblalonPetro I
2 carmir todu o que hemos viad en estos bempos. MirandaBogota LB amboknFrmena Bl

EleccionesColormbia Creo que no metienon bien ol dosh porgue no les entro of cambio e primera. BambicénPrimera te

102]

carmbio e

L e

bio en primecaEICambioEnPrimera |
pribic en primesa PetrofTranclaConEiCambio Eiambin

mimeral PetroPresidentetnfrimena

Frimesa. EICambioEnfrimera X ¥7EETE Cambiot Frelan X hiy

primera et | PetrofresidenteEnirimena jEs fiempo de camibar! Vamos

mead ProgreistatipusProgresicta | PetroifresidertetaPrimers usndo

que 3ecn de gobserner gue 5 de inetiug
era Saqueme'(Tetigole'uslts M\oiof:

3 B ambsofnPrimera |
3 por SEN el BN |
meratt! ECambioinPrmen
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1 Elecoiones{clombia |

mees B ambicknPrimess ¢
A BCsmbioEnPrimers
EICambackrifrimesa -

e3¢l tervor mis grande que Bienen poegy
Yy praﬂ 2026 CQuimteroPresidente. Golpe
j dsnielito poeds: ser desputs deincambec
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vamfresidente & afos, mis de 601

Prioners hitpey teny1 0l
erting A sismpee ha mands
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EleccionesC olombia Creo que no metienon bien ol dosh porque no bes entro ol cambeo e primera. BCambiofnPrimena e i RodoifoPresidents Yen o que pasa oon su
Fin e lons debates Evinaceptable Ahvaroliribe\iel Extin ssustado, visio cacren. |¥ ol o carmbio e primers! DCambiofnPrimers #fene imene: [u ganial 54 lo que hizo y ya casi s
imyelonniinbidTS SandraComunes ECambicEnPrimers hitpey oo/ ABLTABCUR MariaFdaCabal Erpert o cambio e primers ECambicEnfrimena £Vor Aoy El camibin Béstirion s primera ElviotofxSan
ranca B ambsolnPrimers Petrofresidents PetroPresdentelPrimers hitpsLco/ohleeRATD Por o carmbio e 1 ECambioEPrimers [VololsSecrtodky PetroPresidertelnPrimersVuelts FrancaVio
ha larmads de stencidn GunienCalle sube un vadeo en un carm metiendo o camben e primera yen menod de 24 horss lo suspenden. B a Poloriza’ golpedeestadoen
3i gana e voto #n blaneo, ruevos candidatoe. e podria ser el verdadero cambio e 2. EiCambiofnPrimers 1L 07 ELW S WTE Evonces sale eloolombiang con esta et

4P Pelomalalencial. CeDemoaticn EXCambioEnPrimera AT 39N AYT# hittps:/LooidwiHFOWIAE “EL ¢
wn mes: Lo b de esto que £3 un voto par BCambinEnPrimera. B Cambbic

E84 siempre e hada la inquierda paraiel amangue. La reversacs
e Primeea, e o la frase que repetimos como manira pana abvienss ke

verglenza mtemaconal, dictadura esperemos gue el EXCambioEnPrimera sea inminerie En 19 dias el cambéo e primera y e3¢ b no lo para es nadie EXCamisoEnPrimera B ambioErPrimers shora

ser e primeera, EICambiofrPrimers CuintssoCalle Yo, Daniel DICambioknPrimens sin mis palsbras o cambio e primeraTk T TI0L T BHE0 BB Por &

a juventud ssti mayoritariaments con BiCami

ENCarbioinFrirmera hitpe(/Loo/Sa00 nddGL L caga asimde muy bien el cambio ey primera, soko {aflabe que e pisaran of acelerador y eiolo hizn
e B Buens les penetases no han salido & volar por el cambio e primerd, per Liver haganlo ya en Bogotl salé ef sol, usa bude
ngrodelichdes Ley seca dos veces. ! Sea serio BCambiofnPrimera Cudando cadla vebs, por ol cambia e primera B BN ERUNET Epstroquatave Francisbarguesll Donlollaseelons B LETRECamis

Ahora bien, es claro que el activismo del
Daniel Quintero se hizo mas evidente por
fuera del informativo Telemedellin No-
ticias, pues, como se menciono antes, el
efecto de su mensaje motivo que se convir-
tiera en noticia en este y en los noticieros
del canal Teleantioquia, con lo que surgen
algunas preguntas: ;Pudieron los perio-
distas cubrir esta informaciéon mas alla de
un mero registro? ;A sabiendas de lo que
implicaba el trino, era valido omitir la in-
formacion? ;El solo hecho de tratar el tema
provocaba un efecto multiplicador? Muchas
de las posibles respuestas nos llevan a pen-

Figura 10.
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sar que el valor informativo de un hecho
debe primar a la hora de cubrirlo y, por lo
tanto, obviar la informacién no era la me-
jor decision, a pesar de lo que representa
para un proceso electoral que un alcalde,
como lo vimos en la Fig.5, sea tan prota-
gonista como los candidatos presidenciales,
con el agravante de que este apareciera fa-
voreciendo implicitamente a una corriente
politica, como bien puede leerse en la red
de términos y expresiones que se muestran
en las Figuras 10 y 11, que se desprenden
del corpus de tuits analizados con el sof-
tware LancsBox.

10),
del trino inicial #EICambioEn Primera y

La  primera  (Figura parte
evidencia los lazos directos con actores,
topicos, proceso electoral y acciones aso-
ciadas a las campanas. Mientras tanto, en
la Fig. 11, el trino no es central en la nube,
pero ha hecho su efecto al construir una
narrativa auténoma, que, a la luz del tono
de las intervenciones, luce favorable al hoy

presidente Gustavo Petro.

Aqui, el triangulo Daniel Quintero, Gus-
tavo Petro y Elecciones se hace explicito
a traves de las tres esferas que lo confor-
man, al tiempo en que en el centro apa-
rece una cuarta, en donde se concentra la
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discusion que conecta los tres discursos
y los retroalimenta, provocando la cons-
truccion de una realidad que se convierte
en agenda noticiosa de los medios tradicio-
nales; entre ellos, los noticieros analizados
de los dos canales publicos antioquefios.
Esta endogamia informativa es la clave
para entender como, en la segunda ciudad
mas importante del pais, un funcionario
publico se transforma en un actor politi-
co, se vuelve titular de prensa, transmuta
la supension de su cargo en proselitismo,
genera debate alrededor de su nombre vy,
de paso, provoca un movimiento de apoyo,
no solo a su figura y dignidad, sino hacia
la de una candidatura que tomoé de facto
como eslogan #ElcambioEnPrimera, sin
que para cllo fueran necesarios los medios
de comunicacioén tradicionales.

Conclusiones

Desde el punto de vista de los noticieros es-
tudiados, no se advierte una inclinacion evi-
dente por ningtin candidato a la Presidencia,
pero el valor informativo producido por el
hashtag #ElcambioEnPrimera  construyo
una narrativa que reconfiguro al alcalde Da-
niel Quintero como un protagonista de pri-
mer orden en la agenda noticiosa, que, a su
vez, derivo en una mayor visibilzacion de la
campana del Pacto Historico.

A juzgar por los datos cuantitativos, los
tres noticieros de television se dedicaron
mas a la logistica electoral, a los registros
de campana y a las polémicas derivadas de
las mismas, que a ahondar en los programas

de gobierno.

104

I

R QmpiensiorwEmbazhy

fiicenmedelin

a2

Los enfoques de las noticias que produjo
el trino #ElcambioEnPrimera no pasaron
de ser el cubrimiento de la suspension del
mandatario local, a pesar de que en las re-
des se podian buscar otros elementos de
discusion y creacion de opinion publica.

Si se analizan las fuentes, los actores, los
temas y los puntos de vista de la informa-
cion, se puede concluir que los tres noti-
cieros se enfocaron en registrar la infor-
macion evitando tomar partido, pero en
los titulares de Noticias Telemedellin se
aprecia un tratamiento mas condescen-
diente con la figura del alcalde Quintero,
gracias a su propio tuit.

Es cada vez mas claro que no es suficiente
analizar las emisiones diarias de los noticie-
ros para medir su impacto en las audien-
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cias, pues el consumo de sus contenidos se
desplaza luego hacia las redes sociales, no
como noticiero completo, sino por medio
de sus notas individuales que viajan por la
red de forma autonoma y desfragmentada,
adquiriendo vida propia, a partir de los ges-
tores de contenido de los medios y de los al-
goritmos que estan a la caza de los hashtags.

Aligual que los discursos que se crean en la
redes sociales, como lo ocurrido con el tri-
no del alcalde Quintero, los medios tradi-
cionales estan ahora inmersos en una doble
condicion: recoger la agenda que crean las
redes y llevar a las redes su propia agenda,
pero, para el caso que nos ocupa, los noti-
cieros fueron ante todo remediadores del
#ElcambioEnPrimera que fluia por las re-
des, ya que su tratamiento no fue mas alla
registro del mismo.

Si bien no es posible aseverar que una
red social, en este caso Twitter, inclino
la votacion hacia algin candidato, si per-
mitio6 la construccion de una realidad que
hizo mas visible el proyecto politico de la
coalicion del Pacto Historico, no solo en
la red misma, sino en los noticieros de
television analizados.

Recomendaciones

Si los medios tradicionales no quieren ser
solo una voz mas en el coro que compite
con todo tipo de emisores en muchos tipos
de medios, deben entender que, ademas del
valor agregado de la confiabilidad, la recti-
tud, el conocimiento y la ética periodistica,
los nuevos lenguajes, narrativas, formatos
y plataformas digitales son cruciales para

construir los discursos en favor de los ciu-
dadanos y la defensa de la democracia.

La ecologia mediatica y los actores que
intervienen, entre ellos los periodistas de
los medios publicos, precisan deconstruir
el significado del equlibrio informativo
asociado al tiempo de las entrevistas y al
numero de fuentes, para llevarlo a la eva-
luacion de los enfoques noticiosos, de la
trazabilidad de la informacion, de la inte-
raccion y de la gestion de contenidos.

No solo los medios de comunicacion deben
evaluar con sinderesis lo que se esconde
detras del activismo politico en las redes:
también las mismas autoridades electora-
les, que ahora deben determinar con cuida-
do los limites de la participacion en politica
de los funcionarios publicos, no solamente
en el agora del espacio publico, sino en el
ambito de la virtualidad.
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El discurso no es simplemente aquello que traduce las
luchas o los sistemas de dominacion, sino aquello por
lo que, y por medio de lo cual, se lucha aquel poder
del que quiere uno aduenarse.

Michel Foucault

El orden del discurso (1970)

Introduccion

El 29 de mayo de 2022 se realizaron las elecciones presidenciales en Colombia,
y en vista de que la formula ganadora no obtuvo la mitad mas uno del total de
votos validos, se realizo una segunda vuelta con las dos candidaturas que mas
votos obtuvieron. En esta ocasion, pasaron a segunda vuelta la formula de Gus-
tavo Petro y Francia Marquez, quienes obtuvieron 8.542.020 votos, seguida de
la candidatura de Rodolfo Hernandez y Marelén Castillo, con 5.965.531 votos.
Durante los 20 dias de campafia para la segunda vuelta, ambos candidatos pre-
sidenciales estuvieron presentes en la agenda mediatica a traves de los diversos
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generos periodisticos. En este caso, géne-
ros entendidos como formas eficaces de
actuar ante el lector, de acuerdo con la in-
tencion del periodista: eficacia para contar
con rapidez (noticia), eficacia para relatar
con persuasion (reportajes y cronicas), o
eficacia para persuadir con todos los recur-
sos retoricos reales o imaginarios (opinion
periodistica) (Casals Carro, 2001).

En esta direccion, el objeto de analisis del
presente estudio es la opinion periodisti-
ca, tanto en editoriales como en columnas
politicas publicadas en elespectador.com
y elcolombiano.com, entre el 30 de mayo
y el 19 de junio de 2022. El objetivo fue
des—cubrir en estos textos las narrativas
electorales mas relevantes, con las cuales
sus autores se propusieron ganar proscli-
tos politicos para sus propias causas, en el
debate de la segunda vuelta presidencial.

Con este proposito, se asume que la funcion
de la opinion periodistica “parece consis-
tir” en diagnosticar el momento actual;
evaluar el momento actual; y proponer
un deber ser y/o hacer, para potenciar o
superar el momento actual (Posada, 2005,
p-75). Pero hay que advertir que, al respecto
son muy dispares las nociones de lo que es
aceptable o no, en el desarrollo de esta mo-

dalidad de periodismo.

Para Juanita Ledn’ (2012), un columnista,
“por definicion, no es ‘objetivo’, porque

precisamente lo que busca una columna es
persuadir a los lectores de un punto de vis-
ta particular y subjetivo”, pero lo considera
“un buen columnista cuando tiene una opi-
nion original sobre un asunto y argumentos
solidos para sustentarla”; es decir, que “hace
un esfuerzo por basar sus ideas en informa-
cion que es veraz”. Contrariamente, Maria
Isabel Rueda®(1985), en su ponencia “Los 7
pecados capitales del columnista”, describe
todo lo que no se debe hacer en este oficio:
un columnista no debe pensar por la gen-
te; no debe pretender convencer a la gente;
no debe interpretar la opinion publica; sus
juicios no estan obligados a atender al dere-
cho; tampoco debe exigirsele sensatez, ni
debe ser objetivo, ni pretender ser conclu-
yente. Por tanto, la mision de un columnis-
ta es, segin Rueda, “opinar lo que le venga
en gana, sobre el tema que escoja”.

Ya precisando en el tema politico, Alberto
Valencia Gutiérrez’ (2012) considera que
“no se trata de dar rienda suelta a los prejui-
cios y al sentido comun, como es tan usual”
y recuerda que “la responsabilidad con la
que se debe escribir una columna proviene
del compromiso que establezca el colum-
nista con la construccion de un ambiente
democratico”. En ese mismo sentido, Leon
y Gomez (1999) afirman que, bajo el pa-
raguas de la «libertad de expresion», este
genero queda al margen de los escrutinios,
“como si la sacralizacion de la libertad de
expresion debiera propiciar subsidiaria-

® Juanita Ledn: periodista, escritora y conferencista colombiana. Actual directora de www.lasillavacia.com

6 Marfa Isabel Rueda: abogada, periodista y excongresista colombiana.

’ Alberto Valencia Gutiérrez: doctor en Sociologfa. Decano de la Facultad de Ciencias Sociales y Humanas de la Universidad del Valle. Escribe en

el diario El Pais de Cali.
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mente una cierta indolencia ante plantea-
mientos que pueden socavar los principios
sobre los que deben desarrollarse lo valores
inherentes al espiritu democratico” (p.89).
Por otra parte, uno de los supuestos que
fundamentaron el analisis de las narrativas
es que ninguna columna por si sola tiene
la fuerza para incidir en la opinion publica,
como st la puede tener un ctimulo de co-
lumnas y editoriales que, a pesar de la au-
toria individual, son referente de sentidos
compartidos que van configurando o for-
taleciendo diversos discursos sociales mas
amplios y poderosos.

En consecuencia, la importancia y justifi-
cacion de su estudio la expone claramente
Foucault (1970), cuando afirma que “el dis-
curso no es simplemente aquello que tradu-
ce las luchas o los sistemas de dominacion,
sino aquello por lo que, y por medio de lo
cual, se lucha aquel poder del que quiere
uno aduenarse”. Tal como lo expreso6 Salud
Hernandez®,
...aunque los medios de comunicacion
intenten ser lo mas honestos posible,
cojean. Para el caso de Colombia todos
cojean con el mismo pie. Los medios
se acuestan santistas y se levantan du-
quistas y, salvo que sea [Gustavo] Petro,
estan con el que esté. A veces de bue-
na fe, por sus intereses, o porque creen
que es parte de su responsabilidad sal-
var el pais” (Arroyo, 2018).

En este caso, los editoriales y columnas de
opinion constituyen ventanas de observa-
cion de aquellas practicas discursivas “en-
tendidas como acontecimientos (en el sen-
tido foucaultiano) que inciden, de manera
fundamental en la produccion y reproduc-
cion de la vida social, historica y cultural”
(Haydar, 1992, p.144). Mas concretamente,
los textos de opinion analizados son las for-
mas de accion politica discursiva, ejercidas
con el proposito de apoderarse del poder po-
litico, y que, en particular, fueron auspicia-
dos por los medios informativos observados.

En este escenario, cabe entonces pregun-
tarse lo siguiente: ;Cuales fueron las na-
rrativas configuradas por editorialistas y
columnistas durante el debate por la pre-
sidencia de la Republica? ;Qué argumentos
esgrimieron? ;Qué imagen construyeron
de cada uno de los candidatos? ;Coémo eva-
luaron las propuestas de los candidatos? A
partir de estas lecturas se concibe que los
sujetos se acerquen o se alejen del objeto de
su opinion y que justifiquen racionalmen-
te su posicion. No obstante, el poder y la
ideologia subyacente a su discurso los redu-
ce a reproductores de argumentos liberales
o conservadores que, en cualquier punto,
defienden sus privilegios por encima de
cualquier alternativa democratica.

8Salud Hernandez: periodista nacida en Espafia y con nacionalidad colombiana. Ha trabajado para diversos medios europeos, entre ellos El

Mundo de Espafia y ha sido columnista del diario El Tiempo de Bogota.
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Materiales y métodos

El mé¢todo desarrollado asume la perspec-
tiva del paradigma interpretativo, a partir
del rigor de dos principios del giro lingiiis-
tico. En primer lugar, la resistencia a la
naturalizacion del mundo social, en donde
“el lenguaje es, a la vez un recurso y una
creacion, una forma de reproduccion y
produccion del mundo social” (Vasilachis
1993, p.2); y, en segundo lugar, reconocer
la doble hermencutica que exige al intér-
prete no sobreponer su particular “inter-
pretacion a la de los participantes” y, por el
contrario, “debe asumir la perspectiva de
¢stos, y reconocer los significados que ellos
acuerdan a su accion y a la de los otros en
un determinado contexto” (p.2).

En correspondencia, el enfoque es cualitati-
vo, aclarando de antemano que “un trabajo
cualitativo no es un analisis impresionista,
informal, basado en una mirada superficial
a un escenario o a unas personas” (Taylor
y Bogdan, 1987, p.20). Claramente, la fle-
xibilidad propia de la mirada cualitativa
tambi¢n exige la formulacion de pregun-
tas especificas que deben ser respondidas
a través de métodos y técnicas concretas
(Schenke y Perez, 2018).

En este caso, la apuesta cualitativa se desa-
rrolla mediante un microanalisis sistemati-
co situado, que implica la lectura linea por
linea, desentranando el significado del dis-
curso mas alla de lo que dice. Este proceso
permite que vayan emergiendo categorias
que permitiran luego conceptuar y carac-
terizar, de manera conjunta, las narrativas
mediaticas. Este proceso es enteramente
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cualitativo. No obstante, permite la com-
probacion de los resultados.

Muestra

Como hecho inédito en Colombia, una can-
didatura de izquierda gano la primera vuelta
presidencial y con muy altas probabilidades
las encuestas, la daban como ganadora de la
segunda vuelta. Por supuesto, las facciones
de la politica tradicional que se han repar-
tido el poder durante 200 afos se converti-
rian en la oposicion a este nuevo gobierno.

Por otra parte, a pesar de que en este mo-
mento de la historia hay diversidad de par-
tidos y movimientos que optaron por no
ubicarse en el bipartidismo tradicional,
tampoco estan en orillas ideologicas di-
ferentes. Por estas razones se eligio el es-
pectro politico liberal—conservador como
una manera mas precisa de caracterizar a
la oposicion.

En consecuencia, para este estudio se eli-
gieron dos medios informativos tradiciona-
les, claramente identificados como liberal
y conservador: El Espectador y EI Colom-
biano, respectivamente. Son también dos
de los diarios mas antiguos de Colombia en
la actualidad. EI Espectador, fundado en
1887, ha cumplido la mision de defender
el ideario liberal durante sus 135 afios de
existencia. Por su parte, EI Colombiano,
fundado en 1912, también ha estado com-
prometido con la defensa de la causa con-
servadora durante 110 afios de existencia.

La seleccion de los textos en ambos medios
se realizo con base en los siguientes crite-
rios, coherentes con los propositos del es-
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tudio: a) que los textos correspondieran al
género de opinion; b) que estuvieran refe-
ridos a las candidaturas a la presidencia de
la Reptblica; y ¢), que hubieran sido publi-
cados durante el periodo de campana a la
eleccion de segunda vuelta. Es decir, entre
el 30 de mayo y el 19 de junio de 2022.

Para la observacién, se tomaron las ver-
siones digitales de ambos diarios, que,
con los anteriores filtros, arrojaron un
corpus de 62 columnas publicadas en

segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

elespectador.com, y 48 columnas publi-
cadas en elcolombiano.com, para un total
de 110 columnas publicadas durante el
periodo analizado.

Algunos de los referentes de la participa-
cion de estos medios digitales en el mer-
cado informativo los muestran entre los
medios digitales mas leidos del pais, tanto
en multiplataforma, desktop y movil:

Traffic & Engagement (jul - sept 2021)

Traffic & Engagement

Total visits

Jul 2021 - Sep 2021 Warkdw
Domain

FF elespectadorcom
ET eltiempo.com

E SEMand. Com

. eloolomblan,com

F elpais.com.cs

%% =
| 61.158
e 168.3M
— 102.584
18.408
[ ] 17.56M

pro.similarweb.com
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Medios mas leidos en Colombia -
Estudio Comscore, julio 2022

W CoOmEcone

Medios de Colombia mas leidos en
Multiplataforma Julie zozz

W comscone - COMSCong

Medios de Colombia més leidos en

Medios de Colombia mas leidos en
Mobile Julis 2022

Deskiop Julio 2022

Vitial L 'vrbaper Vil (o millenes) Froral i miapeee | fnitonen re il ) Tetal Usigue bisilors (o milleca?

[ Jula M hrvdas Jul-aa

Ssemana.com

NUmero de seguidores de los medios periodisticos en los
medios sociales

Medio Numero de seguidores en medios sociales
informativo Twitter | Facebook | Instagram Tik Tok
eltiempo.com 8,216,316 7,400,000 2,500,000 115,4
elespectador.com 6,478,868 5,300,000 1,900,000 28,4
semana.com 5,098,212 4,600,000 1,700,000 68,8
elcolombiano.com 2,166,428 1,200,000 604 1,886
elheraldo.co 1,213,974 921 898 18,1

Elaboracion propia, con datos del 17 de agosto de 2022.
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Técnicas de analisis cualitativo

A partir de la muestra seleccionada, y para
lograr los objetivos propuestos, se realizo
un analisis tematico inductivo tal como lo
proponen Braun y Clarke (2006), que con-
siste en realizar lecturas a través de cinco
fases que se inician con una lectura general
para lograr la familiarizacion con los datos.
Luego de esto, se generan los primeros co-
digos y con la codificacion obtenida, se ini-
cia la busqueda de los temas. Nuevamente
se revisan los temas para comprobar que son
consistentes con los datos y, finalmente, se
denominan y definen los temas que resultan.

Ya para el trabajo de observacion de cada
uno de los textos, se aplicaron herramien-
tas analiticas como la codificacion abierta
y el microanalisis, los cuales son definidos
por Strauss y Corbin (2012): el microana-
lisis es el analisis detallado linea por linea
con el fin de generar las categorias inicia-
les; la codificacion abierta, por su parte, es
el proceso por medio del cual se identifican
los conceptos y se descubren en los datos
sus propiedades y dimensiones.

Resultados

Como resultado del analisis inductivo
emergieron cuatro grandes categorias a
manera de interrogantes, que permitieron
identificar la estructura de las narrativas
en cada medio a) ;qué paso?; b) ;como
quedamos?; c) ;con quiénes?, y d) ;y ahora

qué hacemos?

Estas categorias corresponden al encuadre
g P
que hacen editorialistas y columnistas en

sus narrativas, y que resultan consistentes
con la funcion de la opinion propuesta por
Posada (2005): diagnosticar y evaluar el
momento actual y, en consecuencia, pro-
poner un deber ser y/o hacer, para potenciar
o superar el momento actual. En una lectura
mas profunda de cada categoria, fueron sur-
giendo subcategorias que nominan y definen
el espiritu de los discursos. A continuacion,
se muestra un cuadro sinoptico que permi-
te visualizar la estructura de los discursos y
las narrativas electorales que construyo cada
medio a través de su opinion.

115



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Estructura discursiva y narrativas electorales
en ambos medios

Estructura Narrativas electorales en
discursiva elespectador.com
(3
1,0‘“, a4 Pues que la gente se cansod de lo mismo
o
@0 a . .
o Py Con una muestra clara de la locura misma
(Y
N
tx“&
& La Colombia Eréndira y su Petro desalmado
b
Q\!‘e’ a9 Rodolfo en una pata de pollo
© SD“' N, . ) .
El ingeniero v empresario
3 )
s . .
;{ “.3&@“‘ Sin ser petrista... jclaro esta!
“\‘%\‘ Por el que sea, menos por Petro

Narrativas electorales en
elcolombiano.com

Que Antioquia no comid del cuento del cambio
Que Duque tuvo velas en ese entierro

Que primero se acaba el helecho que los marranos
Que perder es ganar un poco. ..

iVirgen del agarradero agarra a Colombia primero!

jCon cualquiera menos ¢!

Pues del ahogado el sombrero..

Elaboracion propia.

En sintesis, la narrativa electoral mas re-
levante en elespectador.com ‘suena’ de la
siguiente manera:
- ¢Que paso en la primera vuelta presi-
dencial?
- Pues que la gente se canso de los mis-
mos con las mismas y por eso prefirie-
ron elegir a la izquierda, y a la derecha

aunque. .. despué¢s de todo Rodolfo es
ingeniero y empresario.

- ;Y ahora qué hacemos?

- Mmmm, votar por Petro, sin ser pe-
tristas, jclaro estal, pero tambi¢n estan
los que aconsejan pensarlo y votar cual-
quiera, menos por Petro.

autonoma para la segunda vuelta. Por su parte, la narrativa propalada por elco-

- Y entonces, ;como quedamos? lombiano.com tiene los siguientes acordes:

- Mal. Esto es una muestra clara de la
locura misma.

- ;Y con quic¢nes nos toca la segunda
vuelta?

- Bueno, por un lado, con La Colombia
Eréndira y su Petro desalmado; por otro
lado, con Rodolfo en una pata de pollo,
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- ¢Qué paso en la primera vuelta presi-
dencial?

- Pues que se juntaron varias cosas,
que Antioquia no comi6 del cuento del
cambio, que Duque tuvo velas en ese
entierro y, para completar, primero se
acaban los helechos que los marranos,
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pero, ala final, perder es ganar un poco.
- Y entonces, ;como quedamos?

- Llego el apocalipsis. ;Virgen del Aga-
rradero, agarra a Colombia primero!

- ¢Y con qui¢nes nos toca la segunda
vuelta?

- jAbsolutamente! Con cualquiera, me-
nos con él.

- ;Y ahora qué hacemos?

- jPues. . .del ahogado, el sombrero!

A continuacién, se ofrecen una serie de
fragmentos literales que, hilados, des—cu-
bren los detalles en las narrativas anterior-
mente descritas.

Elespectador.com

Los asuntos politicos mas traidos a cuento
por los columnistas de este medio durante
el periodo analizado fueron, particular-
mente, el rechazo al establecimiento politi-
co en la primera vuelta; los derrotados, los
ganadores, el populismo; la critica al sis-
tema electoral; la ausencia de debates; las
infiltraciones, las mentiras y los montajes
como estrategias politicas de las campanas;
argumentos de defensa y/o ataque contra
los candidatos; juicios a la personalidad y
comportamiento de los candidatos; el voto
en blanco y el abstencionismo.

Luego del microanalisis realizado a los
contenidos de los asuntos listados, fueron
emergiendo las narrativas relevantes para
cada una de las categorias identificadas en
elespectador.com.

;Qué paso?
En esta categoria se hall6 una narrativa re-
levante alrededor del rechazo de los elec-

tores al continuismo de la politica tradicio-
nal, siendo consecuentes con esta reaccion
ciudadana.

Que la gente se cansé de lo mismo

—Tanto Gustavo Petro como Rodolfo
Hernandez, parados en orillas ideologicas
opuestas, representan un rechazo al estable-
cimiento politico (Editorial, 30 de mayo).
—Ya estamos ante un quiebre historico que
muchos esperamos por décadas: el rechazo
generalizado a ese camino que habia segui-
do la politica donde la busqueda del poder
politico se entendia como un negocio o,
peor aun, se hacian negocios por medio de
la politica (Lopez, 10 de junio).

—...los candidatos de la disyuntiva por
el cambio superaron abrumadoramente al
del continuismo, victima del desprestigio
del Gobierno, que lo habia apoyado desca-
radamente, y del agotamiento ciudadano
con la corrupcion politica de los partidos
tradicionales que lo ahogaron (Galindo, 7
de junio).

—se acerca la segunda vuelta en una de
las elecciones mads anémalas de los ultimos
anos. Los partidos que gobernaron el pais
durante el Frente Nacional y varios anos
mas desaparecieron, tanto asi que ya ni sus
maquinarias logran influir en los resultados
(Segovia, 15 de junio).

—Se cierra un ciclo de la historia nacional
y se abre uno nuevo en el cual las inmensas
mayorias quieren el cambio” (Garcia-Pena,
7 de junio).

—E1 70 % del pais voto por el cambio, en-
tendido de maneras muy opuestas, pero, de
todas formas, cambio... El cambio como
proceso de transicion es probablemen-
te el mas complejo de todos los desatios”
(Lopez, 10 de junio).
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;Cémo quedamos?

No obstante, a pesar de la complacencia de
algunos por el cambio, el relato mas fuer-
te se desarrolla alrededor del temor y el
descreimiento, pringando el escenario en
diversas ocasiones con la tragedia del popu-
lismo, del delito, de la locura, del autorita-
rismo, del desgrefio y hasta de la misoginia.

Con una muestra clara de la locura misma
—EI cambio, empero, hay que construirlo
e implementarlo. Y la gran incognita, en
ese sentido, es que venga de la mano del
populismo. Ambos candidatos han caido en
¢l y en ciertos rasgos autoritarios (Edito-
rial, 30 de mayo).

—...una [Colombia], prisionera de un te-
mor atavico al cambio, que es fuertemente
alimentado por esa idea de que el cambio
significa una reedicion de la historia recien-
te de Venezuela...” (Rivera, 6 de junio.).
—Los espiritus liberales tienden a conce-
bir el “cambio” como el resultado acumu-
lado de reformas, con frecuencia graduales
e inciertas. Los espiritus revolucionarios
o tundacionales son capaces de prometer
cambiar “200 anos” en cuatro anos. Para
ellos, intimamente, las reformas (gradua-
les) pueden impedir el “cambio” o ser un
engano (Mera, 6 de junio.).

—Ni Hernandez ni Petro podran cambiar-
le la cara a este pais en cuatro afos... El
que salga electo podra vociferar, gritar, pa-
talear, pero si no aterriza, respira hondo,
se asesora bien y cae en la cuenta de que
el famoso cambio se da pasito a pasito, lo
unico que conseguira es revolotear mas el
avispero (Mera, 7 de junio.).

—Una segunda vuelta presidencial entre
un exguerrillero y un populista de Tik Tok
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pone en riesgo a un pais estable (Hernan-
dez, 7 de junio).

—En esta coyuntura, los clectores deben
escoger entre un candidato “imputado” y
un candidato “indultado”... (Galindo, 7 de
junio).

——Colombia esta destinada, con cara o con
sello, a vivir los proximos cuatro anos bajo
un régimen populista... El uno va a ma-
nejar el Estado como si fuera una empresa
constructora, con un capataz de gerente; el
otro va a tener a un mesias iluminado que
repartira subsidios a los mas pobres y si no
le alcanza la plata imprimira a pleno ritmo
billetes de $100.000 (Faciolince, 12 de ju-
nio).

—El ingeniero y Petro son una muestra
clara de la locura misma. Qué pereza toda
esta situacion, pues vamos a tener, en los
proximos cuatro anos, un pais mas inmane-
jable de lo que es hoy (Zuleta, 12 de junio).
—EI caso colombiano se parece al perua-
no, en que se enfrentan dos propuestas po-
pulistas de cambio: una, con énfasis en re-
formar el modelo politico; otra, el modelo
economico” (Forero, 13 de junio).

—El riesgo en Colombia este domingo tie-
ne dos cabezas: o gana la Presidencia Ro-
dolto Hernandez o la gana Gustavo Petro
(Hoyos, 15 de junio).

—...lo que ha salido a la luz en estos ulti-
mos dias solo nos confirma lo que proba-
blemente ya sabiamos, pero no tan noto-
riamente: los dos personajes que aspiran a
gobernar nuestro pals son malas personas,
dispuestas a lo que sea con tal de ganar (Se-
govia, 15 de junio).

—Es de temer, entonces, la calidad del
proximo gobierno, cualquiera sea (Mera,
15 de junio).
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;Quiénes son?

Si bien es cierto ambos candidatos fueron
objeto de juicios negativos referidos a su
persona, a sus antecedentes politicos, a su
candidatura y a sus propuestas, también lo
es que hay un sesgo negativo mayor sobre el
candidato Gustavo Petro que sobre Rodol-
fo Hernandez. Es asi como se caracterizan
tres lineas narrativas “La Colombia Eréndi-
ra y su Petro desalmado”, “Rodolfo en una
pata de pollo” y “El ingeniero y empresario”

La Candida Eréndira y su Petro desalmado
—las propuestas y los equipos de Petro no
representan ningun cambio, solo la metas-
tasis de los principales canceres del Estado:
el clientelismo, la corrupcion, la ineficiencia
v la mala gestion. .. (Henao, 14 de junio.).
—... vemos la llegada de la extrema iz-
quierda pro—soviética como algo sin posi-
ble retorno y, por lo tanto, como la catas-
trofe y el abismo (Madrigal, 6 de junio)
—Desde el inicio de la campana presiden-
cial Petro quiso liderar el cambio, pero se
ali6 con los representantes de los peores ma-
les y recurrié a la mentira y guerra sucia, lo
cual tiene cansado a toda Colombia. .. En el
campo politico, para alcanzar los cuatro mi-
llones de votos que le han faltado para ser
presidente esta dispuesto a aliarse hasta con
el diablo (Henao, 14 de junio).

—La campana de Gustavo Petro dejo para
la historia la evidencia total de que adop-
taron como estrategia destruir a sus riva-
les politicos con exageraciones, mentiras,
embustes, falacias y noticias fabricadas. ..
Sergio Fajardo, Federico Gutiérrez y Ale-
jandro Gaviria fueron sus principales y mas
recientes victimas a quienes Petro destruyo
sin piedad bajo esta penosa y aterradora es-

trategia de la Colombia Inhumana (Roble-
do, 15 de junio).

—No es cualquier cosa lo que se viene.
Hay quienes estan comprando mercado de
refuerzo para cubrir posibles dias de re-
vuelta. Asi la ven. Se oye decir que revol-
tosos profesionales estan dispuestos a hacer
lo que saben si su candidato, a las cinco de
la tarde del dia electoral, no va ganando en
los preconteos (Madrigal, 13 de junio).
—Me aterra que llegue cualquiera de los
dos, pero me preocupa mucho mas que
el proximo presidente sea Petro, rodeado
de escoria. El decidié que todo vale, aun
el apoyo de personajes muy cuestionados
(Zuleta, 12 de junio).

Rodolfo en una pata de pollo

— ... Rodolfo, personaje colérico y solita-
rio de 77 afios, es un albur. No tiene equi-
po, programa, partido, representantes en
el Congreso ni tecnocratas. Es solo él con
su filosofia biblica y minima: No mentir, no
matar, no robar, no traicionar, y cero im-
punidad. (Ronderos, 6 de junio).

—Uno de los aspectos mas odiosos del se-
nor Hernandez es su dificultad para com-
prender y valorar la capacidad intelectual
de las mujeres (Arias, 7 de junio).

—Su campana se construyo sobre un dis-
curso simplista, agresivo y de “ellos”, los
“malos”, contra “nosotros”, los “buenos”
(Editorial, 30 de mayo).

— la inclinacién de Rodolfo Hernandez a
la violencia, su aversion a la ley, su confesa
pasion por el paladin del fascismo, revelan
una vocacion toreada en larga vida de po-
litico y negociante con pocos escrupulos,
que se decanta ahora como amenaza al Es-
tado de derecho (De la Torre, 4 de junio).
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—La campana de Hernandez ha aclarado
que no cuenta con equipo economico y se
nota... Es cierto que un prcsidcntc no pue-
de saber todo sobre todos los temas, pero
quiza no sea mucho pedirle que entienda
la diferencia entre subir y bajar impuestos
(Reyes, 9 de junio).

—Su programa de gobierno se escribe to-
dos los dias en hilos de Twitter en funcién
de la coyuntura, su desconocimiento de los
temas bésicos del funcionamiento del Esta-
do es pasmosa, sus anuncios de gobernar
por conmocion interior, su retorica miso-
gina, su irrespeto con la ley y el maltrato
constante a pcriodistas y opositores no han
sido suficiente para impedir que la mayoria
de la clase politica —que ¢l dice enfren-
tar— lo apoye en segunda (Cuervo, 10 de
junio).

—Parafraseando esa expresion de los ori-
genes nadaistas, en un principio Rodolfo
Hernandez se tomo6 a si mismo como un
chiste, pero luego lo tomaron como un
chiste que se viralizo. Hoy tiene a una par-
te de ese medio pais que dice que va a votar
por él tratando de justificar ese exabrupto,
y a la otra tratando de bajarse del burro por
las orejas (Morales, 15 de junio).
——Hernandez en si no es un candidato ni re-
presenta un proyecto politico, es un producto
de marketing que ha sabido ser bien vendido,
como lo senala la coordinadora de redes de
la campana Luisa Fernanda Olejua: “Rodolfo
Hernandez es un muy buen producto y noso-
tros lo vendemos. ..” (Cuervo, 10 de junio).

En esa misma direcciéon, Orozco (15 de
junio) afirma que Angel Becassino, jefe de
campafia de Hernandez, es “un precursor de
las fake news”
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—Pretendia que, desarrollando un buen
plan, la gente creeria lo que fuera. Y lo lo-
gro... Entonces, con un grupo de amigue-
tes, invento que una imagen de la Virgen
habia aparecido en la pata de un pollo frito.
El “milagro” se difundié en las portadas de
varios medios complices [y hubo] quienes

[{

empezaron a “ver” a la madre de Jests en
las pollerias... La ecuacion es maléfica: a
peor candidato, mayor el tamanio de los
embustes para posicionarlo como el por-

tento de dirigente que el pais necesita.

El Ingeniero y empresario

—El ingeniero R. H. no se ha planteado
la posibilidad de apropiarse abusivamen-
te de las pensiones de buena parte de los
colombianos para usarlas, supuestamente,
en beneficios sociales. El ingeniero R. H.
sabe que con la sola austeridad y el dismi-
nuir drasticamente la corrupcion es sufi-
ciente para cuadrar las cuentas fiscales. ..
Finalmente, se debe poner énfasis en que el
ingeniero R.H. lo que ha sido su vida es un
“constructor”. El proximo 19 de junio este
“constructor”, R.H., se va a enfrentar es a
un “destructor” (Botero, 5 de junio).
—No es seguro que este hombre ... llegue
al solio de Bolivar. Pero algo se ha reflejado
en la bolsa y en el dolar, muy seguros en sus
rapidas intuiciones (Madrigal, 6 de junio).
—Sin duda alguna su mejor acierto fue
convertirse en el representante de ese gran
electorado que esta cansado de la clase
politica tradicional... Usted es bueno co-
municando sus propuestas y hace clic facil-
mente con el ciudadano comun y corriente.
Aproveche esa virtud...Una reflexion fi-
nal, apreciado ingeniero Hernandez... Bus-
quese un “Pepe Grillo”, que lo alerte de las



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

trampas y celadas que le estan poniendo en
la otra campana y de algunas declaraciones
discordantes. Exitos y cuente con mi voto
(Dangond, 6 de junio).

—Hernandez, un empresario de provincia
hecho a pulso, que evidentemente no per-
tenece a la casta centralista que ha mango-
neado y devastado al pals durante muchas
décadas, es un santandereano impulsivo y
valiente que se ha lanzado solo contra los
habitos tramposos e hipocritas de la vieja
politica, y ya demostro en Santander que
se puede derrotar la corrupcion solo con
honestidad y con valentia (Ospina en Gon-
zalez, 9 de junio).

—...clingeniero que dice las cosas de fren-
te, sin artilugios, en un lenguaje directo,
sencillo y vulgar, conecta facilmente con la
gente, esa que quicre un cambio, pero que
teme que con Petro ese cambio sea muy
disruptivo, en fin, un cambio a la colom-
biana (Cuervo, 10 de junio).

;Y ahora qué hacemos?

Aqui es observable como, luego de renegar
reiteradamente de la persona de Gustavo
Petro y de sus aspiraciones de poder, final-
mente en el centro de esta parte de la na-
rrativa se da un giro inesperado que sugiere
votar por su candidatura, sin ser petris-
tas... jclaro estal, considerandolo el mal
menor. No obstante, también estan los que
votan por el que sea... menos por Petro.

Sin ser petristas... ;claro esta!

—En la esperanza de que Hernandez ter-
mine por suscribir en un todo los princi-
pios e instituciones de la democracia, su-
giero votar por el candidato que propone
desde ya este pacto historico, el verdadero

cambio: Gustavo Petro. El 19 de junio nos ju-
gamos la democracia (De la Torre, 4 de junio).
—El corazon y la razén me dan para distin-
guir entre lo personal y lo plural, por eso
——sin ser petrista y con muchas reservas—
asumo el riesgo (dije riesgo, no felicidad)
de votar por Gustavo Petro: pesa mas lo
que creo que ¢l puede hacer bien por mi
pais que lo que pueda hacer mal por mis
intereses personales (Arias, 14 de junio).
—— Con Petro, como lo he dicho varias veces,
tengo grandes diferencias, sobre todo por su
dogmatismo, su arrogancia, su falta de hones-
tidad intelectual y su incapacidad para traba-
jar en equipo. Son muchos reproches, lo sé.
Pero ante la triste disyuntiva actual, creo que,
por estas y otras razones, lo menos grave, lo
menos peligroso, o menos indigno es votar
por Petro (Garcia, 12 de junio).

—No minimizo los riesgos del caudillismo
de Petro... [pero]Petro lleva 30 afios en la
politica, casi todos como servidor publico, y
no tiene ninguna sancion disciplinaria ni nin-
guna acusacion penal (Uprimny, 12 de junio).
—Ante estas alternativas hay que escoger
entre dos males el menor. El autoritarismo
y la egolatria de Petro le dificultan colabo-
rar con personas de su entorno, pero a su
favor cuentan mayores conocimientos que
su contendor y mas respeto por las reglas
del juego democratico. (Leal, 11 de junio).
—Al lado del tosco y conflictivo Rodolfo,
Gustavo luce como un estadista moderado
que respeta la institucionalidad (Kalmano-
vitz, 6 de junio).

— Pero ;qué hacer para tomar decisiones
adecuadas al escoger la figura mas conve-
niente como presidente en una campana
que esta por culminar? En mi anterior co-
lumna mencioné que en la segunda vuelta
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votaria en blanco. Ahora pienso votar por
Petro, aunque senalar que uno vota por
alguien poco ayuda a inclinar la balanza
(Leal, 11 de junio).

—Voy a votar por Petro, ...porque su dis-
curso y programa no es improvisado, por-
que me propone pensar complejamente en
que lo elemental de tener la nevera llena no
debe limitarse a que solo sea la mia que esté
repleta, sino, que todos se alimenten (Va-
negas, 13 de junio).

— Si gracias a estas pildoras algin o alguna
abstencionista, fajardista, fiquista o rodol-
fista se decide a tratar de librar a Colombia
de otro inminente gobierno de derecha,
autoritario, improvisado y populista, yo
bajaré tranquilo al sepulcro (Galan, 11 de
junio).

— ;Qué necesita Colombia? Un estadista,
no un patan que reparte punios. Un admira-
dor de Mandela, no de Hitler. Un lider ho-
nesto, no uno cuestionado. Un demdcrata,
no un fascista. En breve: todo lo contrario
de Hernandez (Botero, 10 de junio).

—En conclusién, los votantes deben exa-
minar de qué lado esta el continuismo de
la clase politica y apartarse de ese sofisma
malintencionado de Prada. Decidir a con-
ciencia, ante las urnas el 19 de junio, quién
representa el verdadero cambio que requie-
re Colombia (Galindo, 14 de junio).

Por el que sea, menos por Petro

—En fin, dado que el domingo hay que es-
coger, yo voy a votar por Rodolfo Hernan-
dez. Tengo la esperanza de que al final de
cuentas sea un buen presidente y si no lo es,
el dafo que infligiria seria mucho menor
que el que infligiria Petro (Hoyos, 15 de
junio).

122

— Se habla de ideas, de programas del uno
y del otro, visiones muy cultas todas, pura
ideologia politica, pero el caso de ahora es
el de la escogencia personal. Alguien que
fue afin a Chavez y a Castro llegara al po-
der, o alguien, verdadero outsider politico,
sin directorios ni jefes, encumbrado por la
opinion (en caso de que asi lo fuera), como
fenémeno sociolgico no muy facil de ex-

plicar (Madrigal, 13 de junio).

Elcolombiano.com

En general, los asuntos politicos mas trata-
dos por los columnistas durante la segunda
vuelta presidencial en este medio fueron, en-
tre otros, el rechazo al establecimiento poli-
tico en la primera vuelta, el reconocimiento
del triunfo y de la derrota, la decision de los
votantes, juicios a favor y en contra de Her-
nandez, juicios en contra de Petro, el voto
en blanco y el abstencionismo.

Luego del microanalisis a los contenidos de
los asuntos listados, fueron emergiendo,
dentro de la misma estructura discursiva,
las narrativas relevantes de la opinion en

elcolombiano.com

;Qué pasé?

Siendo este un medio antioquefo, un tema
relevante para los editorialistas y columnis-
tas fue el comportamiento electoral en este
departamento, asi como tambien aquellos
factores que, para la opinion de este medio,
contribuyeron a una derrota, que al final
ni derrota fue. Es asi como surgen narra-
tivas como Antioquia no comio del cuento
del cambio, pues fue tinicamente alli donde
ganaron las fuerzas tradicionales; Las velas
de Duque en este entierro, en la que se res-
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ponsabiliza al mal gobierno de Ivan Duque
de la derrota; Primero se acaban los hele-
chos que los marranos, a través de la cual se
califica a los votantes de ser una masa tonta
y vulnerable a los engafios; y, finalmente,
Perder es ganar un poco, con la que colum-
nistas y editorialistas contaron la derrota
como una victoria.

Antioquia no comié del cuento del cambio
—Antioquia quedo de cama, con depre-
sion profunda, por la derrota de sus dos
candidatos en 31 de los 32 departamentos
del pais (Velasquez, 1 de junio).

—Caso aparte es el de Antioquia que por
primera vez en varias contiendas se quedo
solitaria en el mapa con el color morado,
que indica que aqui gano Federico Gutié-
rrez (Editorial, 2 de junio).

—A pesar de los esfuerzos descarados de
Daniel Quintero, Antioquia no cambio
(Gonzalez, 1 de junio).

—La presentacion de los resultados de
la primera vuelta presidencial incluyo un
mapa del pais que era mas o menos asi: una
media luna violeta con un punto en el cen-
tro, un circulo amarillo imperfecto en el
medio y el perfil de Antioquia, en azul. EI
mapa es impactante por la excepcionalidad
antioquena... Es evidente que la encruci-
jada del 2022 versa sobre el cambio. An-
tioquia fue el unico departamento que voto
contra el cambio; puede haber excusas,
como los reparos a las ofertas electorales.
Antioquia ha sido conservadora, pero dina-
mica; reacia a la revuelta politica, pero no a
la evolucién (Giraldo, 12 de junio).

Las velas de Duque en este entierro
—...hace cuatro anos gané un mandatario
Illamado a pasar a la historia como un lujo.
Asi lo catalogamos millones de ciudadanos
que votamos convencidos. Sin embargo, y
por una combinacion o un enredo de fac-
tores que explicaran mejor historiadores y
politologos, decepcioné al empecinarse en
la instancia comoda del ejercicio blanden-
gue del poder (Garcia, 30 de mayo).

—Es urgente contar con nuevos lideraz-
gos. Los actuales se desgastaron por los
ataques sistematicos de la izquierda y por
sus propios errores. (Nieto, 30 de mayo).
—Varios perdedores. Fajardo y la Coali-
cion de la Esperanza. De milagro salvaron
el umbral. Los partidos, todos derrotados.
Uribe y el Centro Democratico, que ni si-
quiera tuvieron candidato propio. Duque,
corresponsable de esa debacle. (Nieto, 7 de
junio).

—Es la alternativa a la que llevaron al pais
la irresponsabilidad de los pedazos de par-
tidos tradicionales y los politicos y caciques
de nuevo cufio, que no tuvieron capacidad
ni voluntad de darle a la sociedad colom-
biana el hombre adecuado para liderar en el
momento preciso los desafios y soluciones
de una sociedad cambiante y exigente (Ve-
lasquez, 15 de junio).

—Cuando el pueblo se siente abandonado
por el Estado, como es el caso, aparecen fi-
guras como la de Rodolfo, que antes daban
risa, ahora dan sustico (Hoyos, 8 de junio).
—Petro y Rodolfo son, ante todo, la mues-
tra de un rechazo contundente al presiden-
te y el establecimiento politico, a quien,
parece, se le agotaron las cartas (Gonzalez,
1 de junio).
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Primero se acaba el helecho que los marranos
—A decir verdad, a la gente al parecer le
basta con que un candidato haga a un lado
las formas y diga, dejando atras la diplo-
macia, que quiere acabar la corrupcion.
No importa el como, con que se venda la
ilusion parece ser suficiente... Denuncie,
grite lo que todos ven y todos han decido
callar, asi no haga nada mas. Esa parece ser
la suplica de quienes votaron el domingo
en Colombia. A ese grado de conformismo
hemos llegado (Quintero, 31 de mayo).
—Los jovenes no conocen la historia, no
vivieron o no recuerdan el pais asediado
por la izquierda revolucionaria y el esfuerzo
titanico que se hizo para rescatarlo. (Nieto,
30 de mayo).

—La mitad del pueblo colombiano (el 50
% que vota) ama los discursos, posiblemen-
te porque la realidad es tan dura y las con-
diciones de vida tan dificiles que prefieren
apegarse a las palabras, mas ilusionantes
cuanto mas enganosas y cubiertas de falsas
promesas. Esos colombianos desprecian la
verdad y prefieren ocultarse a si mismos los
hechos evidentes. Creerle a Petro que con
las companias que se gasta y sus anteceden-
tes de gobierno va a acabar con la corrup-
cion es de ingenuos (Rios, 1 de junio).
—Mirando en detalle la encuesta, en Co-
lombia, el 43 % expreso6 que daba lo mismo
tener democracia que cualquier otro siste-
ma politico (Hoyos, 7 de junio).

——El numero de los tontos es infinito o, di-
cho a la manera antioquena, primero se aca-
ba el helecho que los marranos. Algo tiene
que estar fallando en nuestra democracia
cuando quince millones de ciudadanos vo-
taron por las ideas demagogicas y fantasio-
sas de Petro y Hernandez, dejando de lado
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las propuestas fundamentadas, detalladas
y realistas contenidas en los programas de
Guti¢rrez y Fajardo o las de otros buenos
candidatos que salieron tempranamente de
la contienda electoral (Vélez, 6 de junio).
——La masa se ha rebelado, ha desbordado
las estructuras partidistas y esta actuan-
do de manera directa. En la calle, la masa
abierta, dice Elias Canetti, el gran estudio-
so de su conducta, tiende a la destruccion;
cuando vota, dominan en ella sentimientos
de odio y antipatia ajenos a cualquier consi-
deracién racional (Vélez, 6 de junio).
——Colombia ha estado exenta de caer en
esta desgracia, pero la astucia de sus pro-
motores, que se aprovechan de las necesi-
dades de la gente en dificultades, tiene a un
sector considerable del pais tan enganado
que existe la aterradora posibilidad que le-
guen al poder (Escobar, 6 de junio).

Perder es ganar un POCO

—Y a pesar de todo, los resultados de Fico
en Antioquia dejaron muy claro que si sigue
siendo profeta en su tierra: sus 600.000 vo-
tos en Medellin lo dejan en una posicion en
la que barreria si quisicra aspirar a la go-
bernacion o volver nuevamente a la alcaldia
(Gonzalez, 1 de junio).

—Tercer mensaje. Petro gano, pero per-
dio. Es toda una paradoja, Gustavo Petro
gano la primera vuelta, con una historica
votacion para la izquierda colombiana, de
hecho, bati6 el récord del candidato que
mas votos ha obtenido en primera vuelta en
Colombia con 8 millones y medio de votos
(Ivan Duque hace cuatro anos saco 7 mi-
llones y medio), pero los otros resultados
de este domingo es probable que le hayan

aguado la celebracion... También pierde



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

Petro en la medida en la que, al quedar
Gutiérrez fuera de combate, se quedo sin
su discurso mas ganador: el antiuribismo
(Editorial, 30 de mayo).

— Cuarto mensaje. ;Petro tiene techo? Las
tendencias son mas importantes que la foto
del momento. Y al comparar las encuestas
de dias pasados con los resultados de las
elecciones de este domingo la conclusion
es que Rodolto Hernandez va en sostenido
crecimiento y Gustavo Petro parece haber-
se estancado cerca del 40% de la votacion.
Ayer obtuvo el 40,32% y hace cuatro anos,
en la segunda vuelta, saco 41,81% de los
votos. ;Es ese su techo? (Editorial, 30 de
mayo).

—Quinto mensaje. Hubo plebiscito en Me-
dellin. Fico derroto por 53% contra 24% de
los votos a Petro en Medellin (603 mil votos
contra 275 mil) (Editorial, 30 de mayo).
—Los mercados recibieron con optimis-
mo el resultado en las urnas. El precio del
délar bajé en una sola jornada § 130... la
explicacion de fondo es lo que algunos han
bautizado el “efecto Rodolfo”. Los merca-
dos no estan celebrando el hecho de que
Hernandez haya pasado a segunda vuelta,
sino mas bien que Gustavo Petro no gano
en primera y, ante todo, que se le puso la
presidencia cuesta arriba (Editorial, 3 de
junio).

—El rostro de Petro, aquella noche en el
Salon Rojo del Hotel Tequendama en Bo-
gota, daba cuenta de su sorpresa y de su
confusion. Siempre capaz y habil con las
palabras, no lograba encontrar qué decir.
Preparado como estaba para una celebra-
cion triunfal, pronuncio ante sus seguidores
un discurso plano y lento, lleno de silencios
y con evidente cansancio; testimonio esto

de que ni siquiera su oratoria podia ocultar
la realidad (Editorial, 5 de junio).

—No quiero dejar de resaltar el gran papel
que jugaron Fico Gutiérrez y Sergio Fajardo,
quienes con valentia supieron poner a Petro
en un escenario incomodo. No se ha ganado
nada, la pelea verdadera esta por llegar, de-
bemos movilizarnos con todo el entusiasmo
este 19 de junio. (Quintero, 31 de mayo).
—Aunque el candidato Gustavo Petro
gano en numero de votos, la situacion en
términos electorales demuestra que en ge-
neral el electorado responsable no olvida su
oscuro pasado. (Alvarez, 3 de junio).

(Como quedamos?

Para la opinion de este medio, el escenario
posprimera vuelta no pudo ser mas adverso.
Practicamente fue el apocalipsis politico,
que lleva a un profundo pesimismo sobre
el futuro econémico y el desgrefio social.
Tal es la decepcion, que no perciben alguna
fuerza humana que pueda cambiarlo.

;Virgen del agarradero, agarra a Colombia
primero!

—En este nuevo panorama politico el pais
quedo intrincado entre un socialismo lle-
no de promesas incumplibles y una especie
de Trump a la colombiana que representa
la “democracia marketing” y la politica sin
ideologia ni pensamiento critico. (Perfetti,
2 de junio).

— Colombia queda sumergida en el
peor de los limbos politicos. Ha sido sen-
tenciada a escoger entre dos populistas,
uno de izquierda y el otro de derecha. A
decidir entre un mitémano autoritario y un
colérico populista. (Velasquez, 1 de junio).
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—Creo recoger el sentimiento de millones
de colombianos que volveremos a las urnas
con guantes y la nariz tapada, a elegir entre
lo malo y lo peor, a votar por el que toca o
contra el otro, a elegir entre dos sefiores al-
tamente cuestionados, con mas prontuario
que hoja de vida, ya sea por ellos en si mis-
mos o por sus fieles escuderos. Incluso, el
movimiento de uno de los dos bien podria
llamarse All Baba y los cuarenta ladrones,
que no es muy original, pero es verdad.
Uno que, por conocido, nos inspira mucha
desconfianza, y otro que, por nuevo, tam-
bién. El uno muy acartonado, el otro muy
desabrochado, los dos muy extravagantes.
Ambos populistas, ambos culebreros. ;Vir-
gen del agarradero, agarra a Colombia pri-
mero! (Restrepo, 5 de junio)

—Después de muchas décadas de ser una
de las democracias mds estables de América
Latina, el proximo presidente del pais casi
seguramente sera un populista impredeci-
ble. (Oppenheimer, 8 de junio)

—Pobre pais, forzado a decidir entre el
menos malo para no caer en lo peor. Esco-
ger entre dos populistas estrafalarios, uno
con un rabo de paja mas largo que el del
otro, pero ambas colas tan faciles de que-
mar si se acercan a la candela y cuyo fuego
calcinaria la misma silla presidencial (Ve-
lasquez, 8 de junio).

—La decision resultara dificil, no solo por
las precarias calidades de los candidatos a
tan alto cargo, sino por la pobreza concep-
tual y argumentativa de las actuales cam-
panas y los efectos de la guerra informati-
ca que hacen casi imposible escudrinar la
verdad (Medina, 10 de junio).

—La inminente jornada electoral del 19 de
junio va a significar para muchos el ingreso
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a la cofradia de los votantes “nini”™ ni Gus-
tavo Petro ni Rodolto Hernandez. Porque
ninguno de los dos candidatos convence:
ni sus propuestas, ni sus promesas, ni sus
actitudes, ni sus ideologias politicas, ni su
pasado, ni su presente (y mucho menos su
futuro), ni los que los apoyan, ni los que los
descalifican (Ochoa, 11 de junio).

—Colombia llega a su recta final en politi-
ca, en condiciones deplorables. En medio de
una confrontacion de dos candidatos presi-
denciales camorristas. Ambos con una larga
cola de contradicciones. Le dicen poco a una
comunidad astixiada por la corrupcion y los
escandalos (Velasquez, 8 de junio).

;Quiénes son?

Si bien es cierto, lo expresado por la opi-
nion es que ninguno de los candidatos ga-
nadores en la primera vuelta los represen-
ta, también es cierto que es muy clara la
contundencia del rechazo a Gustavo Petro.
Ninguno de los textos analizados menciona
algan rasgo positivo ni de su persona ni de
su candidatura. Por esta razon, la narrativa

fue: es mejor cualquiera, menos ¢l.

Con cualquiera, menos él

—Particip6, cuando pertenecia al M-19,
en muchos actos vandalicos y ni siquicra ha
pedido perdén; fue actor de primera fila en
el asalto al Cantén Norte, donde se robaron
cantidades de armas; participo en el robo de
la espada de Bolivar; organizo y particip6 en
la toma de la embajada de la Republica Do-
minicana, donde hubo un muerto; ayudé en
la planeacion del asalto del Palacio de Justi-
cia, no participo porque estaba en la carcel
por otro delito y en ese asalto asesinaron a
la Justicia colombiana (Gémez, 2 de junio).
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—Esta vez si nos toco muy grande el sapo.
Pero votar por quien ha manifestado que vol-
vera a lo que hacta hace treinta anos, o sca al
terrorismo, al secuestro, al desorden social,
no es una opcion (Restrepo, 5 de junio).
—Petro es saltar al abismo (Nieto, 7 de junio).
—Petro, en cambio, siente siempre la nece-
sidad de hablar largas horas en las que mezcla
arengas con teorias y filosofias fuertemente
manipuladas. Esto, tal vez, en virtud de
aquel lado flaco que en ¢l viera su exasesor
Ange] Becassino en entrevista para El Pais
de Espana: un fuerte exhibicionismo inte-
lectual. En efecto, con el paso del tiempo
parece habérsele acentuado esa fascinacion
que ¢l mismo siente por oirse hablar (Edito-
rial, 5 de junio).

— Como bien escribio el reconocido perio-
dista Felipe Lopez en una reciente columna:
“Si de algo no se puede acusar a Petro es de
no ser claro sobre sus intenciones. El no es
un lobo con piel de oveja, sino un lobo con
piel de Iobo” (Editorial, 5 de junio).

—En virtud de justificar su posicion, estan
construyendo un Petro que todos sabemos
que no es real: un Petro liberal, institucio-
nalista, un Petro que acata los limites cons-
titucionales, un Petro que sera buen admi-
nistrador. Nada parecido al Petro que hemos
podido constatar. (Editorial, 17 de junio).
—...en la campana de Gustavo Petro han
utilizado las redes como una fabrica de ma-
nipulacién como ha quedado en evidencia
en los llamados ‘Petrovideos’ han intentado
hackear la democracia a punta de desacredi-
tar --con noticias falsas, memes y fotografias
manipuladas-- a los candidatos que le hacian
sombra a Petro (Editorial, 19 de junio).

— Es indispensable empezar a trabajar es-
tratégicamente, para no volver a vivir la an-

gustia de un posible triunfo de esta izquierda
criolla retardataria, reaccionaria, dinosauri-
ca, corrupta, para la que todo ha valido an-
tes, como la combinacion de las formas de
lucha, y para la que todo vale ahora, como
la campana de Petro, una cloaca que reco-
ge bandidos, violentos, guerrillos, paracos,
matiosos, corruptos, lo peor de lo peor, con
escasas excepciones (Nieto, 30 de mayo).

;Qué hacemos?

Ante la debacle descrita, la narrativa mas
significativa se concentré en tomar lo que se
pueda, utilizar los pocos recursos con que
se cuenta con dos propositos. El primero es
salvar la dignidad individual a traves del voto
en blanco; y el segundo, con el fin de impe-
dir que la izquierda, en cabeza de Gustavo
Petro y Francia Marquez lleguen al poder.

Del ahogado, el sombrero

—Qué pena, pero a muchos no les emocio-
na ni atrae ninguno de los dos contendores
que en las urnas se disputaran la presidencia
del pais en esta segunda vuelta. Por fortuna,
la democracia ha deparado una salida elegan-
te que se llama el voto en blanco. Que tal
vez no sea la salvacion y que seguramente
no espanta las pesadillas que se asoman en
el horizonte, pero sirve para tranquilizar
la conciencia... El voto en blanco no es
una indiferencia danina, sino una respe-
table institucién de nuestra democracia.
(Ochoa, 11 de junio).

—No he podido entender a aquellos que di-
cen que su voto serd en blanco. Es muestra
de una indiferencia por lo que pueda pasar
en el pais. Puede ser la entrega, por periodo
indeterminado, a la izquierda danina y mala
administradora. Es no entender que hay un
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candidato que dio muestras de buena ad-
ministracion en Bucaramanga y otro que
puede mostrar una administracion funesta
en Bogota (Gomez, 9 de junio).

—De alli que no podamos votar en blanco,
pues eso seria abrir el camino para que la
candidatura del “Pacto de la Picota” y de Ia
asociacion delictiva se imponga y llegue al
control del poder, con las nefastas conse-
cuencias que ello tendria para nuestra de-
mocracia (Guerra, 12 de junio).

—...me trago todos los sapos y voto por
Rodolfo. Me trago su peligrosa demagogia
anticorrupcion, su desprecio por los meca-
nismos institucionales, sus posturas socia-
les retrégradas, sus creibles acusaciones de
corrupcion. .. Creo que, entre dos alterna-
tivas malas, hay una que es decididamente
peor (Gonzalez, 10 de junio).

— Elanuncio de la conformacion de un ga-
binete serio sera clave a la hora de elegir y
en ese sentido Hernandez tomo la delante-
ra (Editorial, 3 de junio).

— Hay que empezar por votar bien. Y por
votar contra Petro en segunda vuelta (Nie-
to, 30 de mayo).

—EI panorama quedo claro: Rodolfo tiene
todo para ser presidente en 2022 (Gonza-
lez, 1 de junio).

— Creerle a Petro que con las companias
que se gasta y sus antecedentes de gobierno
va a acabar con la corrupcion es de inge-
nuos (Rios, 1 de junio).

— Repito, si me lo permiten, siendo uri-
bista, votaré por Rodolfo Hernandez. (Go6-
mez, 2 de junio).

— ...el proximo 19 de junio van a castigar a
Gustavo Petro, quien hoy, rodeado de politicos
tradicionales y cuestionados, encarna, parado-
jicamente, el continuismo (Civico, 4 de junio).
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— No caigan en la trampa de un comunis-
ta multimillonario y populista irresponsable
que no tiene a los pobres como propdsito
una vez se vuelva presidente, sino como ma-
teria prima para volverse presidente. Picaro
(Escobar, 6 de junio).

— Si en tiempos anteriores, con honrosas
pausas, habia que votar por el menos inser-
vible, hoy, como decia un perspicaz conter-
tulio, habra que escoger entre lo malo y lo
peor. Ya sabemos por lo menos quién es el
peor (Velasquez, 8 de junio).

Conclusiones

En primer lugar, el proceso analitico de co-
dificacion abierta permitio identificar la es-
tructura general de las narrativas, las cuales
se aplicaron consistentemente al conjunto
de textos de cada medio. Esta estructura
se compone de cuatro grandes categorias
tematicas, ;qué paso?, ;como quedamos?,
/quiénes son?, jy ahora qué hacemos?, que
son las preguntas a las que responde la opi-
nion en ambos medios, y que corresponden
a las sugeridas funciones del periodismo de
opinion, segiin Posada (2005).

En categoria del ;qué paso? se encontr6 un
conjunto de respuestas, explicaciones cau-
sales, interpretaciones, juicios, etc., referi-
dos a las razones por las cuales triunfaron
los candidatos Gustavo Petro y Rodolfo
Hernandez, ligadas, por supuesto, a la de-
rrota de los candidatos de las fuerzas politi-
cas tradicionales. En total se revelan cinco
narrativas indicadoras, una en elespectador.
com y cuatro en elcolombiano.com.

Ante la pregunta sobre lo que paso, la opi-
nion de elespectador.com respondio “pues
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que la gente se cansoé de lo mismo”, apostan-
dole fuertemente a la hipotesis del rechazo
de los electores a las tradicionales fuerzas
politicas. Entre tanto, la opinion de elco-
lombiano.com considera varias hipotesis,
que Antioquia no comio del cuento del cam-
bio, muy consistentemente conservadores;
que Duque tuvo velas en ese entierro, de los
dos mas importantes candidatos antioque-
fos, Federico Gutiérrez y Sergio Fajardo,
quienes fueron derrotados; que primero se
acaban los helechos que los marranos, por-
que las masas electoras fueron incapaces de
prever las consecuencias de la eleccion para
el pais; y, finalmente, que “perder es ganar
un poco”, porque, a pesar de la derrota, hay
todavia esperanza.

En la categoria del ;como quedamos? se
hallaron dos narrativas reveladoras del des-
encanto por los resultados y del pesimismo
por lo que se viene. La opinion de ambos
medios coincidié en estas perspectivas.
En elespectador.com la respuesta fue “una
muestra clara de la locura misma”, expre-
sando con esto que ha acontecido un sin-
sentido que los tiene en el mundo del ab-
surdo; y en elcolombiano.com fue “Virgen
del agarradero, agarra a Colombia primero”,
expresion propia de la cultura local que in-
dica que la tnica que puede evitar la caida
es la divinidad, pues no hay ya fuerza hu-
mana que la impida.

En la categoria del yquiénes son?, se refirie-
ron a los candidatos que pasaron a segunda
vuelta y, sobres ellos, emergieron cuatro
narrativas, tres en elespectador.com y una
en elcolombiano.com. En esta ocasion, la
opinion de elespectador.com se dividio

en sus narrativas “la Colombia Eréndira y
su Petro desalmado”, “Rodolfo en una pata
de pollo”y “el ingeniero y empresario”. No
obstante, las tres coincidieron en rechazar
la historia, las formas, las experiencias, la
personalidad y las propuestas de Gustavo
Petro; mientras que las opiniones estu-
vieron divididas para Rodolfo Hernandez,
unos a favor y otros en contra. Respecto
a elcolombiano.com, la opinion coincidio
en rechazar visceralmente a Gustavo Pe-
tro, bajo la narrativa de “jcon cualquiera,
menos él!”

Este es uno de los hallazgos mas relevantes
del estudio: un fuerte discurso en contra
del candidato Gustavo Petro, compartido
por la opinion de ambos medios. Se sugiere
que los electores, en el afan de rechazar al
establecimiento politico tradicional, habian
metido al pais en una encrucijada populista
de tinte tragico. Es decir, nadie podria ima-
ginar peor escenario para el cambio. De
hecho, es la comprobacion empirica de lo
expresado por Mario Morales en su colum-
na de elespectador.com del 15 de junio: “lo
que se esta jugando sigue siendo, como en
estos ultimos ocho anos, exclusivamente la
aceptacion o negacion de la figura de Petro
y su perspectiva de izquierda”.

Finalmente, en la categoria del ;y ahora qué
hacemos?, la opinion analizada despliega
sus argumentos mas persuasivos con el fin
de influenciar a sus lectores. Y he aqui que
emergen dos narrativas en elespectador.
com y una en elcolombiano.com. De acuer-
do con el rechazo expresado en ambos me-
dios a la figura y propuestas de Gustavo
Petro, eran de esperarse los argumentos

129



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

para evitar que este llegara a la presidencia
de la Republica. Sin embargo, una de las
narrativas mas fuertes en elespectador.com
recomienda votar por Petro, “sin ser pe-
tristas, jclaro esta!”, porque, a pesar de los
grandes defectos y frecuentes errores de
Petro, era preferible elegirlo por encima de
Rodolfo Hernandez, candidato peligroso y
artificial, vendido a través de la estrategia
de la “pata de pollo”. Mientras que otro gru-
po prefiere “elegir al menos malo” que, en
este caso, es Rodolfo Hernandez, pesando
mucho mas el antipetrismo.

A diferencia de elespectador.com, en elco-
lombiano.com se propal6 una narrativa mu-
cho mas agresiva contra el candidato Petro,
de tal forma que no se hall6 ningan texto
de opinion que reconociera alguna virtud
o ventaja al elegirlo. Por el contrario, el
candidato fue descrito como un enfermo
mental, mentiroso, tramposo, comunista
pro-sovictico, mala persona, entre otros
calificativos, y se senalo, ademas, que su
orientacion populista lo llevaba a engafar
ingenuos con promesas irrealizables. Con-
secuentemente, al considerarlo el peor en-
tre los malos, la apuesta fue por Rodolfo
Hernandez, aunque también se mencion6
el voto en blanco, por lo que ya lo tnico
que les quedo por hacer fue tomar “del aho-
gado, el sombrero”.

En sintesis, se puede afirmar que, frente a
una alternativa de poder de la izquierda re-
presentada por Gustavo Petro, la reaccion
de liberales y conservadores es similar: El
rechazo a través de la critica, mas o menos
visceral, y pocas veces racional. Sin embar-
go, frente a la decision final, la narrativa
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liberal se hil6 alrededor de que la opcion
de Gustavo Petro era la menos mala, por
cuanto “al lado del tosco y conflictivo Ro-
dolfo, Gustavo luce como un estadista mo-
derado que respeta la institucionalidad”
(Kalmanovitz, 6 de junio). Mientras que la
narrativa conservadora no escatima en jus-
tificaciones para rechazar la posibilidad de
Gustavo Petro, independientemente de los

I‘iCSgOS que s€ asuman,

“...me trago todos los sapos y voto por
Rodolfo. Me trago su peligrosa de-
magogia anticorrupcion, su desprecio
por los mecanismos institucionales,
sus posturas sociales retrogradas, sus
creibles acusaciones de corrupcion...
Creo que, entre dos alternativas malas,
hay una que es decididamente peor
(Gonzalez, 10 de junio).



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

Referencias

Abad, H. (12 de junio de 2022). Populismo y rubeola. Elespectador.com
https://www.elespectador.com/opinion/columnistas/hec-
tor-abad-faciolince/populismo-y-rubeola/

Alvarez, L.F. (3 de junio de 2022). Lecciones de la dltima jornada electoral.
Elcolombiano.com  https://www.elcolombiano.com/opinion/co-
lumnistas/ politica-de-las-emociones-IE17646925

Arias, G. (7 de junio de 2022). Ejercer la mujeriez. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/ columnistas/gloria-arias-nieto/
ejercer-la-mujeriez/

Arias, G. (14 de junio de 2022). Sensatez. Elespectador.com https://www.
elespectador.com/opinion/ columnistas/ gloria-arias-nieto/sensa-
tez/

Arroyo, 1. (21 de noviembre de 2018). El periodismo debe olvidarse de po-
nerse camisetas. Entrevista a Salud Hernandez Mora. https://www.
elheraldo.co/entretenimiento/ el-periodismo-debe-olvidarse-de-po-
nerse-camisetas-568476

Braun, V. y Clark, V. (2006). Using thematic analysis in psychology. Qualitati-
ve Research in Psychology, 3(2), 77-101 http://doi.org/10.1191/
1478088706qp0630a

Botero, M. (5 de junio de 2022). El ingeniero Rodolfo Hernandez... elespec-
tador.com  https://www.elespectador.com/ opinion/ columnistas/
mauricio-botero-caicedo/ el-ingeniero-rodolfo-hernandez/

Cuervo, J. (10 de junio de 2022). Votar a la contra. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/ opinion/columnistas/jorge-ivan-cuer-
vo-r-/votar-a-la-contra/

Casals Carro, M. J. (2001). La narrativa periodistica o la retorica de la realidad
construida. Estudios sobre el Mensaje Periodistico No. 7 (195 —219).

De laTorre, C. (4 de junio de 2022). Colombia se juega su democracia. Elespec-
tador.com  https://www.elespectador.com/opinion/ columnistas/
cristina-de-la-torre/ colombia-se-juega-su-democracia/

Editorial (30 de mayo de 2022). Colombia quiere un cambio, no lo frustremos.
Elespectador.com  https://www.elespectador.com/opinion/ edito-
rial/ colombia-quiere-un-cambio-no-lo-frustremos/

Editorial (30 de mayo de 2022). Cinco grandes mensajes. Elcolombiano.com
https://www.elcolombiano.com/opinion/editoriales/ cinco-gran-
des-mensajes-GE17644244

131



132

ELECCIONES NACIONALES 2022:
Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Editorial (1 de junio de 2022). Los colores del mapa. Elcolombiano.com ht-
tps://www.elcolombiano.com/opinion/editoriales/los-colores-
del-mapa-BF17652627

Editorial (3 de junio de 2022). Votos y mercados. Elcolombiano.com https://
www.elcolombiano.com/opinion/editoriales/votos-y-merca-
dos-OG17666594

Editorial (5 de junio de 2022). Petro con piel de oveja. Elcolombiano.com ht-
tps:/ /www.elcolombiano.com/ opinion/ editoriales/petro-con-piel-
de-oveja-CI17681146

Escobar, J. (6 de junio de 2022). Colombia no necesita ni se merece un presiden-
te marxista. Elcolombiano.com https://www.elcolombiano.com/
opinion/columnistas/colombia—no—necesita—ni—se—merece—un—presi—
dente-marxista-CI17683634

Editorial (17 de junio de 2022). El Petro inventado. Elcolombiano.com ht-
tps://www.elcolombiano.com/opinion/ editoriales/el-petro-inven-
tado-LO 17808065

Editorial (19 de junio de 2022). Eleccion Histérica. Elcolombiano.com ht-
tps:/ /www.elcolombiano.com/ opinion/ editoriales/ eleccion-histo-
rica-FN17832304

Forero, A. (13 de junio de 2022). ;Por qué llegamos a una eleccion con dos
populismos? Elespectador.com https://www.elespectador.com/ opi-
nion/ columnistas/aura-lucia-mera/la-inmediatez/

Foucault, M. (2018). El orden del discurso. Tusquets Editores.

Galan, J. (11 de junio de 2022). Diario de campana. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/ columnistas/jgalancasanova/ dia-
rio-de-campana/

Galindo, F. (7 de junio de 2022). Entre el imputado y el indultado. Elespec-
tador.com  https://www.elespectador.com/ opinion/ columnistas/
fernando-galindo-g-/entre-el-imputado-y-el-indultado/Leon, J.
(25 nov. 2012). Qué hace a un buen columnista. En la Silla Vacia.
https://lasillavacia.com/elblogueo/la-silla-vacia/37513/que-ha-
ce-un-buen-columnista

Garcia, J.J. (30 de mayo de 2022). El poder blandengue para que. elcolom-
biano.com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/
el-poder-blandengue-para-que-JE17643039

Garcla, M. (12 de junio de 2022). Contra la groseria. Elespectador.com ht-
tps://www.elespectador.com/opinion/ columnistas/mauricio-gar-

cia-villegas/ contra-la-groseria/



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

Garcia — Pena, D. (7 de junio de 2022). Sorpresas. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/columnistas/daniel-garcia-pena/
sorpresas/Leon, T. y Gomez, B. (1999). El periodismo de opinion
y los valores democraticos. Comunicar, (13) https://www.redalyc.
org/articulo.oa?id=15801313

Giraldo, J. (12 de junio de 2022). El mapa. Elcolombiano.com https://www.
elcolombiano.com/ opinion/ columnistas/el-mapa-1C17730558

Gomez, J. (2 de junio de 2022). Ahora a escoger. Elcolombiano.com https://
www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/ahora-a-esco-
ger-BF17659954

Gomez, ]. (9 de junio de 2022). La danina indiferencia. Elcolombiano.com ht-
tps:/ /www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/la-danina-in-
diferencia-GA17712848

Gonzalez, D. (1 de junio de 2022). Rodolfo, presidente 2022; Fico alcalde 2023.
Elcolombiano.com  https://www.elcolombiano.com/opinion/co-
lumnistas/rodolfo-presidente-2022-fico-alcalde-2023-CF17651289

Gonzalez, D. (10 de junio de 2022). No voto en blanco, voto por Rodolfo. Elco-
lombiano.com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnis-
tas/no-voto-en-blanco-voto-por-rodolfo-NA17719062

Gonzalez, G. (9 de junio de 2022). Ante el peligro fascista, apoyo critico.
Elespectador.com https://www.elespectador.com/opinion/colum-
nistas/ guillermo-gonzalez-uribe/ante-el-peligro-fascista-apoyo-cri-
tico/

Guerra, B. (12 de junio de 2022). Asociados para delinquir. Elcolombiano.
com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/asocia-
dos-para-delinquir-AC17730541

Haydar, J. (1992). Las materialidades discursivas: un problema interdisciplina-
rio. Revista AlfaN 36, p.139-147 https:/ /periodicos.fclar.unesp.br/
alfa/article/view/3914/3595

Henao, L. (14 de junio de 2022). ;Petro es realmente el cambio? Elespecta-
dor.com https://www.elespectador.com/opinion/columnistas/au-
ra-lucia-mera/la-inmediatez/

Hernandez, G. (7 de junio de 2022). Merecemos mas. Elespectador.com ht-
tps://www.clespectador.com/opinion/ columnistas/gonzalo-her-
nandez/merecemos-mas/

Hoyos, A. (15 de junio de 2022). El riesgo este domingo. Elespectador.com ht-
tps://www.elespectador.com/opinion/ columnistas/andres-hoyos/

el-riesgo-de-este-domingo/

133



134

ELECCIONES NACIONALES 2022:
Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Hoyos, D. (8 de junio de 2022). Sabemos mas de Shakira. Elcolombiano.
com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/sabe-
mos-mas-de-shakira-NB17706856

Hoyos, F. (7 de junio de 2022). Nos da lo mismo. Elcolombiano.com https://
www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/nos-da-lo-mismo-
M]J17690387

Kalmanovitz, S. (6 de junio de 2022). Rodolfo contra Petro. Elespectador.com
https:/ /www.elespectador.com/opinion/ columnistas/salomon-kal-
manovitz/rodolfo-contra-gustavo/

Leal, F. (11 de junio de 2022). Incertidumbre II. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/ opinion/ columnistas/francisco-leal -buitra-
go/incertidumbre-ii/

Lopez, C. (10 de junio de 2022). Llego un momento crucial: a pensar el pais.
Elespectador.com https://www.elespectador.com/opinion/colum-
nistas/ cecilia-lopez-montano/llego-un-momento-crucial-a-pensar-
en-el-pais/

Madrigal, L. (6 de junio de 2022). Enterado. Elespectador.com https://www.
elespectador.com/ opinion/ columnistas/lorenzo-madrigal / entera-
do/

Madrigal, L. (13 de junio de 2022). Termino la campana. Elespectador.com
https://www.elespectador.com/opinion/ columnistas/lorenzo-ma-
drigal /termino-la-campana/

Medina, H. (10 de junio de 2022). Hablan mucho y dicen poco. Elcolombia-
no.com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/ha-
blan-mucho-y-dicen-poco-JA17719011

Mera, A.L. (7 de junio de 2022). La inmediatez. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/columnistas/aura-lucia-mera/
la-inmediatez/

Mera, D. (6 de junio de 2022). “Decalogo reformista” para un nuevo elector
del cambio de Petro. Elespectador.com https://www.elespectador.
com/ opinion/ columnistas/daniel-mera-villamizar/decalogo-refor-
mista-para-un-nuevo-elector-del-cambio-de-petro/

Mera, D. (15 de junio de 2022). ;Por fin “tocamos fondo” en esta disyuntiva
presidencial? Elespectador.com  https://www.elespectador.com/
opinion/ columnistas/daniel-mera-villamizar / por-fin-tocamos-fon-

do-con-esta-disyuntiva-presidencial /



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

Morales, M. (15 de junio de 2022). Del chiste al miedo. Elespectador.com
https:/ /www.elespectador.com/opinion/ columnistas/mario-mora-
les/ del-chiste-al-miedo/

Nieto, R. (30 de mayo de 2022). Renovacion democratica. Elcolombiano.com
https://www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/renova-
cion-democratica-FE17643017

Nieto, R. (7 de junio de 2022). No equivocarse. Elcolombiano.com https://
www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/no-equivocar-
se-dj17690366

Ochoa, E. (11 de junio de 2022). El voto “nini”. Elcolombiano.com https://

www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/el-voto-nini-

JD17728089
Oppenheimer, A. (8 de junio de 2022). El fin de una era en Colombia. El-
colombiano.com https:/ /www.elcolombiano.com/opinion/

columnistas/por-andres-oppenheimer-redaccion-elcolombia-
no-com-co-LB17706951

Orozco, C. (15 de junio de 2022). La virgen y la pata de pollo de Hernan-
dez. Elespectador.com https://www.elespectador.com/opinion/
columnistas/ cecilia-orozco-tascon/la-virgen-y-la-pata-de-pollo-de-
hernandez/

Posada, P. (2005). Opinion publica y opinion critica (un modelo para interpre-
tar la prensa de opinion). Anagramas Vol. 3, No. 6 p.71 — 96.

Perfetti, M. (2 de junio de 2022). Cambio si; populismo no. Elcolombiano.
com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnistas/cam-
bio-si-populismo-no-EF17659937

Quintero, J.C. (31 de mayo de 2022). Politica de las emociones. Elcolombiano.
com https://www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/politi-
ca-de-las-emociones-IE17646925

Restrepo, E. (5 de junio de 2022). ;Virgen del agarradero! Elcolombiano.
com https://www.elcolombiano.com/opinion/columnistas/cam-
bio-si-populismo-no-EF17659937

Reyes, L.C. (9 de junio de 2022). Diez es mas que diecinueve. Elespectador.
com https://www.elespectador.com/opinion/ columnistas/luis-car-
los-reyes/ diez-es-mas-que-diecinueve/

Rios, M. (1 de junio de 2022). Los colombianos aman los discursos y no atien-
den a los hechos. Elcolombiano.com https://www.elcolombiano.

com/opinion/ columnistas/los-colombianos-aman-los-discursos-y-

no-atienden-a-los-hechos-KF17651308

135



136

ELECCIONES NACIONALES 2022:
Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Rivera, G. (6 de junio de 2022). Dos Colombias. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/columnistas/grivera/dos-colom-
bias/

Robledo, P. (15 de junio de 2022). Llegé la hora. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/ columnistas/pablo-felipe-roble-
do/llego-la-hora/

Ronderos, M. T. (6 de junio de 2022). El joker. Elespectador.com https://
www.elespectador.com/opinion/ columnistas/maria-teresa-ronde-
ros/el-joker/

Rueda, M. (5 de mayo de 1985). Los 7 pecados capitales del columnista.

https://www.semana.com/opinion/articulo/los-pecados-capitales-del-co-
lumnista/6511-3

Schenke, E. y Pérez, M. (2018). Un abordaje teorico de la investigacion cua-
litativa como enfoque metodologico. Acta Geografica, v. 12, n. 30,
p.227 — 233.

https:/ /revista.ufrr.br/actageo/article/view/5201/2603

Segovia, I. (15 de junio de 2022). A cruzar los dedos. Elespectador.com ht-
tps://www.elespectador.com/opinion/columnistas/isabel-sego-
via/a-cruzar-los-dedos/

Strauss, A. y Corbin, ]J. (2012). Bases de la investigacion cualitativa. Editorial
Universidad de Antioquia.

Taylor, S.]J. y Bogdan, R. (1987). Introduccion a los métodos cualitativos de
investigacion., Espana, Ediciones Paidos Ibérica, S.A.

Uprimny, R. (12 de junio de 2022). Apoyo no pétreo a Petro II. Elespectador.
com  https://www.elespectador.com/ opinion/ columnistas/rodri-
go-uprimny/apoyo-no-petreo-a-petro-ii/

Valencia, A. (26 de diciembre de 2012). Responsabilidad social del columnis-
ta. https://www.elpais.com.co/opinion/columnistas/alvaro-valen-
cia-gutierrez/responsabilidad-social-del-columnista.html

Vanegas, B. (14 de junio de 2022). Petro, Petro, voy a votar por Petro. Elespec-
tador.com  https://www.elespectador.com/ opinion/ columnistas/
beatriz—vanegas—athias/ petro—petro—voy—a—votar—por—petro/

Vasilachis, 1. (1993). El analisis lingiiistico en la recoleccion e interpretacion
de materiales cualitativos. En Forni, F. (ed.), Métodos cualitativos II.
La practica de la investigacion, (pp. 2 -26). https://cutt.ly/3c9Julu

Velasquez, A. (1 de junio de 2022). Aquellos enfermos que gobernaran. Elco-
lombiano.com https://www.elcolombiano.com/opinion/ columnis-

tas/aquellos-enfermos-que-gobernaran-BF17651415



Opinion politica en la prensa liberal y conservadora, a propdsito de la izquierda y la derecha en la
segunda vuelta presidencial en Colombia 2022

Velasquez, A. (8 de junio de 2022). Entre hormigas culonas y arepa de huevo.
Elcolombiano.com https://www.elcolombiano.com/opinion/ colum-
nistas/ entre-hormigas-culonas-y-arepa-de-huevo-JB17706816

Velasquez, A. (15 de junio de 2022). Con los ojos abiertos. Elcolombiano.com
https://www.elcolombiano.com/ opinion/ columnistas/ con-los-ojos-
abiertos-AF17744235

Zuleta, F. (12 de junio de 2022). A una semana. Elespectador.com https://www.
elespectador.com/opinion/ columnistas/felipe-zuleta-lleras/a-una-se-
mana/

137






Univarsidad ACREDITADA
del Tolima DE ALTA CALIDAD

iConstruimos la universidad que sodomos!|

ANALISIS DE CUBRIMIENTO DE MEDIOS
EN ELECCIONES NACIONALES 2022.
CASO DEPARTAMENTO DEL TOLIMA

Nelson German Sanchez Pérez'

Kevin Andrés Quintero Lozano?

Cristhian Camilo Martinez Hernandez®
Asistentes de investigacion Semillero Infored*

Introducciéon y contexto

La localizacion geografica de esta investigacion es Ibague, la capital del depar-
tamento del Tolima, que esta ubicada en el centrooccidente colombiano. Se
trata de una ciudad que es entrada a la cordillera Central de los Andes, con
una poblacion, segtin ultimo Censo Nacional de Poblacion y Vivienda CNPV-
2018, de 541 mil habitantes, de los cuales 501 mil de ellos en la zona urbana.
El municipio cuenta con 17 corregimientos rurales y 13 comunas en lo urbano.
Sus principales actividades economicas son el comercio y los servicios; del pri-
mero, el 70% corresponde a pequenos y medianos comerciantes, segiin datos
oficiales de la Camara de Comercio de Ibagu¢. Tambi¢n cuenta con actividad
agroindustrial, de manera mayoritaria el cultivo del arroz, desarrollado en la

"Magister en Pensamiento Estratégico y Prospectiva. Especializacién en Ciencia Politica. Catedrético programa Comunicacién Social-Periodismo.
Miembro del grupo de Investigacién y Democracia Universidad del Tolima. Coordinador semillero Infored. Columnista y panelista en medios.
Miembro del Centro de Pensamiento Libre de Colombia. Coordinador publicaciones Facultad Ciencias de la Educacién de la Universidad del
Tolima. ngsanchezp@ut.edu.co

2 Investigador. Comunicador Social-Periodista de la Universidad del Tolima. Miembro del grupo de Investigaciéon Comunicacién y Democracia de
la Universidad del Tolima y comunicador de la Oficina de Investigaciones y Desarrollo Cientifico de esa misma Uinversidad. Asesor en grupos de
investigacion y enlace de prensa de la MOE, regional Tolima. andres_k96@hotmail.com

> Politélogo de la Universidad del Tolima y candidato a doctor en Gerencia Publica y Politica Social de la Universidad de Baja California, México.
Miembro del grupo de Investigacién y Democracia Universidad del Tolima. Investigador de la linea de Democracia y sociedad. Coordinador de
la Regional Tolima de la Misién de Observacion Electoral y director del programa de Ciencia Politica de la Universidad del Tolima. Consultor en
democracia, gobierno, politicas publicas y juventud. Ha sido asesor de grupos de investigacién de la direccién de fomento a la investigacién de
la Universidad del Tolima. ccmartinezh@ut.edu.co

“Asistentes de investigacién: Yeison Herndndez, Leonardo Beltrdn y Mariana, Cardona Valbuena.

139



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

meseta. El tltimo estudio del Observatorio
del Empleo de la Camara de Comercio de
Ibagu¢ - 2021, precisa que su fuerza laboral
mas estable la asume el sector estatal, se-

guido del sector comercio.

Ahora bien, en el departamento del Tolima
hay 1.120.312° ciudadanos( CN6PV,2018)
aptos para votar, de los cuales el 48% voto6
en la jornada electoral llevada a cabo el afio
2018. Para el Senado de la Republica, en
dicho ano, se depositaron 430 mil votos
validos, pero de esos, por candidatos del
Tolima, solo fueron 172.440 votos; es de-
cir, el 60% de los votos depositados fue-
ron por candidatos foraneos. Precisamente
este dato es para resaltar que el arranque
de esta investigacion coincidio con una es-
pecie de campania, no institucional, pero si
muy mediatizada, denominada “tolimense
vota tolimense”. Fue un llamado publico
desde distintos sectores y varios medios de
informacion para evitar la “fuga” de votos
del Tolima por candidatos de otras regiones
o con poco arraigo en ella.

Otra de las particularidades politicas con la
cual sintonizo esta investigacion de la MOE
regional Tolima fue el hecho de que, por
primera vez, se elegiria un candidato para
circunscripcion especial transitoria para la
paz (CITREP), precisamente en represen-
tacion de una region como el sur del To-
lima, que historicamente fue fuertemente
golpeada por el conflicto armado colom-
biano y donde naci6 la otrora guerrilla de
las FARC.

° Corte a segunda vuelta presidencial. 2022
Segun el Censo nacional de poblacién y vivienda CNPV-2018

140

Igualmente, encaja el tiempo de este estu-
dio con la notoria migracion que hicieron
varios de los medios periodisticos en Iba-
guc de lo analogo a lo digital, adoptando
los nuevos lenguajes, espacios, empaqueta-
mientos de productos informativos para lo
virtual, en una clara apuesta para migrar a
las redes sociales. Pero, infortunadamente,
es necesario sefalar que pareciese haberse
aprovechado dicho transito para disfrazar
las noticias politicas posiblemente pagas,
publirreportajes o cubrimiento sobre he-
chos electorales de algunas campanas en las
redes sociales y nuevos formatos multime-
dia de medios de informacién.

Asi mismo, es relevante dar cuenta de una
realidad politica indiscutible y de publico
conocimiento para la época de este estudio:
el manejo que tiene el partido Conservador
Colombiano, sector barretista (manera de
denominar en el Tolima al ala conservado-
ra liderada por el exgobernador y hoy se-
nador Oscar Barreto), de las instituciones
publicas mas representativas del departa-
mento: Gobernacion del Tolima, Alcaldia
de Ibagu¢, Cortolima, 36 alcaldias, IFIT,
Corhonda, Hospital Federico Lleras, Sena
Regional Tolima, Conservatorio de Musi-
ca, Universidad del Tolima, ICBF, ESAP,

entre otras.

Tal cual como en el pasado siglo lo hiciera el
entonces poderoso partido Liberal colom-
biano con el llamado “santofimismo” (mo-
vimiento que lider6 el exministro Alber-
to Santofimio Botero) o el “jaramillismo”
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(cuyas cabezas son los hermanos Guillermo
Jaramillo y Mauricio Jaramillo, hijos del
exministro Alfonso Jaramillo Salazar).

Es pertinente senalar lo anterior, al ser Iba-
gu¢ y Tolima espacios donde la generacion
de empleo esta dada mayoritariamente por
la burocracia oficial, y el resto de la oferta
se la reparten, en minima proporcion, el
comercio y los servicios, pues no se cuen-
ta con una gran industria y otros sectores
economicamente fuertes (entiéndase tu-
rismo, exportaciones, agroindustria, etc.)
que generen empleo de calidad y estable.
Ademas, y en lo que nos compete aqui, la
mayor parte de la pauta que se observa en
los medios de informacion es gubernama-
mental, del orden municipal, departamen-
tal o de entidades del Estado.

Marco tedrico

En este ejercicio investigativo, las tema-
ticas abordadas se centraron en el posible
sesgo de la informacion de los medios de
comunicacion en el departamento del To-
lima, especificamente en las elecciones al
Congreso de la Republica, las consultas in-
terpartidistas y las dos vueltas establecidas
para la eleccion presidencial. Este ejercicio
investigativo se convirtio en una especie de
“fotografia mediatizada” que logro identifi-
car la realidad politica electoral del depar-
tamento con base en esas mismas publica-
ciones recopiladas a través de la plataforma
institucional MOE.

En el ecosistema digital por el cual se desa-
rrolla buena parte de las actividades socia-
les y economicas contemporaneas se trans-

(aso departamento del Tolima

pone el espacio casi personal a una nueva
dinamica digital interactiva, como lo sefia-
lan Munoz y Polo: “Ahora lo que importa
son las personas: como se conectan, como
se comunican y como piensan” (2014, p.
14). Y la informacion sobre las contiendas
clectorales divulgadas por alli no podria es-

capar de dicha légica.

“En cuanto al sesgo politico es igualmente
problematico, considerando que no convie-
ne para la expectativa de transparencia y
equilibrio informativo que los medios estén
sometidos a las pretensiones de un grupo po-
litico. Sin embargo, una postura politica del
medio podria considerarse un derecho, a lo
que se propondria en un caso de estos, que
el medio advirtiese a sus audiencias sobre
este sesgo vinculante de clara participacion
politica, y en este caso seria el consumidor
final de esos contenidos quien decide si ac-
cede a esos mensajes o busca otra alternativa
para informarse” (Millan, 2018).

Metodologl'a

El presente articulo se basa en la ya estan-
darizada metodologia implementada por la
g P p
Organizacion de Estados Americanos OEA
para las observaciones electorales frente a
la labor de los medios de comunicaciéon
b
que consiste en llevar el registro en una
plataforma especializada -creada por ex-
pertos-, en la cual se consigna dia tras dia
a informacion electoral mas relevante de
la infc
os medios de comunicacién previamente
| dios d p
seleccionados, para hacerles el seguimiento
respectivo a sus titulares y a los distintos
géneros periodisticos publicados asocia-

141



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

dos a los contenidos que aparecen sobre
los candidatos a alcaldias, gobernaciones,
Congreso y Presidencia de la Republica.

En la misma plataforma, y para poder desa-
rrollarla, se defini6 como norma que la in-
formacion fuera clara, verificable, publica,
comparable, imparcial, con alcance defini-
do e incluyente.

Sus contenidos se evaluaron y registraron
bajo ocho variables, entre las que se des-
tacan el sesgo de las noticias, que permite
comparar los tres medios de comunicacion
objeto de estudio y analizar de manera acu-
mulada una posible presentacion tenden-
ciosa de las noticias; el género periodistico,
que visibiliza el posible protagonismo a fa-
vor determinado candidato y la desventa-
ja frente a otros que se pueden presentar
en las mismas circunstancia de la noticia;
y, por ultimo, las fuentes, que son las que
validan la informacion y los discursos que
se imponen en las agendas mediaticas del
proceso electoral.

Dentro del abordaje metodologico de esta
investigacion, se utiliza el analisis de conte-
nido en un sentido amplio, el cual permite
la interpretacion de las variables menciona-
das anteriormente sobre las informaciones
publicadas en los medios de comunicacion,
validadas a la luz del contexto cronologico
de las elecciones 2022 en Colombia. Tal y
como lo define Krippendorff (1990, p 28),
“el analisis de contenido es una técnica de
investigacion destinada a formular, a partir
de ciertos datos, inferencias reproducibles y
validas que puedan aplicarse a su contexto”.
Precisamente, un elemento clave para esta
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investigacion, que afade en su definicion
Krippendorff, es el “contexto”, como mar-
co de referencias que dibuja el escenario real
donde se desarrollan los mensajes y los signi-
ficados intermediados por los medios.

El documento, igualmente, se da bajo un
enfoque mixto, tanto cualitativo como
cuantitativo, en cuanto a que “enfatiza en
conocer la realidad desde una perspectiva
‘insider’, de captar el significado particular
que a cada hecho atribuye su propio pro-
tagonista y de contemplar estos elementos
como piezas de un conjunto sistematico”
(Ruiz, 2012, p.17). La idea es poder inter-
pretar las variables estipuladas en la plata-
forma MOE sobre posible sesgo del medio
de comunicacion, género noticioso, temas,
fuentes, entre otras.

Recordemos que lo que se hizo fue una in-
dagacion en articulos de prensa, un regis-
tro de estos en el periodo comprendido en-
tre noviembre de 2021 y junio de 2022. En
total, se leyo el contenido de 250 articu-
los periodisticos presentes en las versiones
digitales de los medios y en un periodico
tanto en su version fisica como digital, El
Nuevo Dia. Todo este ejercicio fue realiza-
do por los estudiantes del semillero Infored
del programa de Comunicacion Social de la
Universidad del Tolima.

Reiteramos que este enfoque mixto (Nino,
2017, p. 23) permitié combinar lo cualitati-
vo y cuantitativo de parte de los integrantes
del semillero de investigacion Infored y los
investigadores a cargo de este documento.
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Medios analizados

Los medios de comunicacién analizados en
esta investigacion fueron tenidos en cuenta
segun su nimero de seguidores en su fanpa-
ge de Facebook y su presencia generalizada
en la agenda mediatica en Ibague.

El Nuevo Dia, “El periodico de los toli-

menses”, es un diario fundado en el ano

)
1992, que hace parte del grupo de medios
de Vanguardia Liberal. Este periodico, en
su inicio, como es de suponer, era impreso,
pero ha migrado a las plataformas digitales,
con el objetivo de ponerse en sintonia con

las nuevas dinamicas mediaticas.

Ecos del Combeima, “La emisora con iden-
tidad regional”, es considerada la radiodi-
fusora icono del departamento del Tolima,
fundada por Francisco Lamus Ordonez y Ni-
colas Rivera, en 1935. Transmite por el dial
790 AM, y es pionera en la region en el uso
de las nuevas tecnologias y las plataformas
digitales para impactar con sus noticias.

Su migracion a lo digital le ha permitido te-
ner un aumento significativo de seguidores,
hasta llegar a los 916 000.

El Olfato, “Periodismo mas profundo”, es
un medio de comunicacion digital fundado
el 7 de abril de 2014. Desde su nacimiento le
ha apostado al periodismo de denuncia, con
la caracteristica de hacer grandes informes,
que paso a paso detallan situaciones irregu-
lares. Sus dinamicas digitales en redes socia-
les lo han posicionado con 115.000 seguido-
res en su pagina de Facebook.

(aso departamento del Tolima

Ondas de Ibagué, “El poder de la radio”,
es una emisora de la cadena Todelar en el
Tolima. Empezo6 a funcionar en 1937. Su
trabajo periodistico esta orientado espe-
cialmente en relatar el panorama politico
del departamento. Esta emisora tiene un
posicionamiento fuerte en redes, especifi-

camente de su fanpage, con una comunidad
digital de 214 270 seguidores.

Analisis de los resultados

Luego de recopilar la informacion en la
plataforma de seguimiento dispuesta por
la MOE, se realizaron cruces de categorias
de analisis entre medios, lo cual permitio
un analisis riguroso y objetivo frente a los
hallazgos que se muestran a continuacion.

1. Temas abordados por los me-
dios de comunicacion

Al comparar los resultados obtenidos, se
evidencia que los principales temas abor-
dados por los medios EI Nuevo Dia web y
El Olfato fue la corrupcion en medio del
proceso electoral, seguido de la logistica
electoral en el caso de EI Nuevo Dia, mien-
tras que El Olfato centr6 su cubrimiento
en el proceso electoral de las elecciones
al Congreso de la Republica. Entre tanto,
para la misma época, el medio El Irreve-
rente se ocupo mas de la logistica electoral
y, seguidamente, del proceso electoral para
presidencia de la Republica.
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Grafica 1. Los temas abordados por los medios
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Asi, pues, se concluye que los medios de
comunicacion siguen teniendo una deuda
histérica con los ciudadanos, al no comu-
nicar los temas programaticos ni abrir sus
microfonos para escuchar las propuestas de
los candidatos. La agenda la siguen marcan-

do los distintos actores del proceso electo-
ral y pocas veces se incluyen los temas cla-
ves que facilitan un voto mas informado a
los ciudadanos.

Medio impreso

Grafica 2. Autoria de la informacién de El Nuevo Dia
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En la version impresa de EI Nuevo Dia se
analizo un total de 113 notas de prensa.
La mayoria de ellas han sido extraidas de
agencias de prensa a nivel nacional, ratifi-
cando la afirmacion acerca de que fueron
realmente las instituciones y las campanas
las que impusieron la agenda mediatica en
la contienda electoral. En segundo lugar se
ubican las noticias presentadas en la seccion
politica del diario y, finalmente, con un
porcentaje importante, las notas sin firma
que se identifican en las distintas paginas
del periodico.

(aso departamento del Tolima

En cuanto a géneros periodisticos, se ob-
serva en la Grafica 3 que la noticia es el
género mayormente usado por la version
impresa de EI Nuevo Dia. A través de ella
se describen puntualmente los hechos de la
contienda politica que ganaron protagonis-
mo por la inmediatez de la informacion y,
por supuesto, la rapidez con la que los me-
dios deben informar.

Grafica 3. Los géneros periodisticos empleados por
version impresa El Nuevo Dia
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Los géneros periodisticos abordados en las
publicaciones de este medio son noticia,
editorial, entrevista, informe especial y
breves. El mayor porcentaje lo representa
la noticia, con el 76,9 %. Se puede inferir
que esta preponderancia de la noticia se
debe a la necesidad de informar con in-
mediatez los hechos que aparecen en la
agenda de las diferentes campanas politi-
cas. Se conforma, asi, una logica noticiosa
que se impone. Enseguida se evidencia el
genero breve, con 7,9 %. En tercer lugar,
aparecen dos geéneros periodisticos; la en-

trevista y el informe especial, ambos con
el 7,07%, un reflejo del nivel de partici-
pacion de los candidatos y sus campafias
en los informes detallados que realizo el
medio. Finalmente se encuentra, con un
0,88%, el editorial, lo cual indica que el
medio dedica poco especio periodistico
para sentar una postura a favor o en contra
de algtin candidato y de sus propuestas en
las elecciones parlamentarias.

En cuanto a los temas abordados, se evi-
dencia lo siguiente:

La distribucion por temas abordados en
version impresa El Nuevo Dia

Transparencia proceso electoral [
Situacion social I
Situacién politica M
Proselitismo electoral (hechos de camparia) i
Proceso electoral presidencia
Proceso electoral congreso
Logistica electoral
Financiacion de campafas
Economiay finanzas
Corrupcion

Avales o alianzas entre partidos y/o campafias

10 20

W Total

30 40 50 60 70 80

Plataforma de seguimiento MOE.
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Asi, pues, en el impreso, distinto de la
web, se ocuparon mas del cubrimiento de
las elecciones presidenciales, realizadas
en junio del 2022, seguido de la logistica
electoral. Al contrastar esto con los sub-
temas, se evidencia un mayor interés en
los hechos diarios de campania, seguido de
los avales entre candidatos, lo cual reafir-
ma que la agenda mediatica la impusieron
los candidatos: fueron sus temas de pre-
ferencia los que salieron en medios y no
los temas que la ciudadania queria leer u
obtener un mayor conocimiento.

Medio radial

Al realizar la busqueda en este medio
radial, Ondas de Ibagué¢, se encontr6 un
total de 16 notas periodisticas basadas en
la coyuntura de las elecciones parlamenta-

(aso departamento del Tolima

rias en el departamento del Tolima. Con
base en esto se generaron datos en los que
se evidencian las categorias de analisis
utilizadas, frente a los parametros intro-
ducidos en la plataforma de la Mision de
Observacién Electoral, MOE, Colombia.
El analisis mostr6 que los tipos de gene-
ros periodisticos en que se elaboraron las
notas periodisticas en el medio radial fue-
ron entrevista, informe especial, noticia
y otros. Dentro del analisis se evidencio
que el informe especial predomino, con el
37.5%; con un 25% aparece la noticia, lo
que representa un buen espacio y tiempo
en su parrilla radial; en tercer lugar se en-
cuentra, con un 12,5%, la entrevista. Los
restantes géneros periodisticos cuentan
con un porcentaje igual al de entrevis-
ta:12,5% (ver Grafica 5).

Grafica 5. Géneros empleados por Ondas de Ibagué
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2. Actores presentes en las noticias

Grafica 6. Actores presentes en las noticias de los medios
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En la Gréfica 6 se evidencian los actores
presentes en las noticias. La mayoria de las
noticias fue sin actores (65%), lo cual lle-
va a inferir la presencia de un namero alto
de noticias de opinion o, en su defecto, la
ausencia de un mayor rigor periodistico.
El actor mas citado en las noticias fueron
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los candidatos, aunque apenas con un 12%,
y cierran los partidos politicos, con 10%.
Al revisar el genero de estos actores, en su
mayoria fueron masculinos y, en un muy
bajo porcentaje, registran las mujeres.

3. Sesgo periodl'stico
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(aso departamento del Tolima

Grafica 7. Favorecimiento o neutralidad hacia los candidatos
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Fuente: Aplicativo propio. MOE.

Del total de noticias analizadas por los cua-
tro medios, el 65% muestra algtin favore-
cimiento a algn candidato en particular,
lo que, en parte, se deduce de la practica
de los medios de difundir publirreporta-
jes sin anunciar que se trata de publicidad
politica pagada. En este segmento se ubica

especialmente EI Irreverente: el 100% de
sus noticias analizadas presentan un sesgo
positivo a un candidato, mientras que EI
Nuevo Dia, en comparacion El Olfato y El
Irreverente, registra un mayor nimero de

notas con sesgo neutro.
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Conclusiones, reflexiones y
hallazgos preliminares

Los contenidos informativos analizados
fueron casi todos en el género de noti-
cia, por ser el de mayor recurrencia en
el ejercicio desplegado por la MOE, con
el apoyo académico de miembros del se-
millero Infored y liderado por el Grupo
Investigacion y Democracia de la Univer-
sidad del Tolima.

Los medios no incumplieron con su labor
de informar sobre las acciones propias de la
contienda electoral regional.

Precisamente, nada mas evidente que la
propia suspension de la que fue objeto el
alcalde de Ibagué, Andrés Fabian Hurta-
do, por parte de la Procuraduria General
de la Nacion, pues, de manera abierta y
publica, ante medios de comunicacion,
declaro su simpatia por el entonces can-
didato presidencial Federico Gutierrez
(Fico), haciendo eco de la frase de la
campafia politica “yo me identifico”. Por
lo demas, la denuncia de su participacion
en politica fue interpuesta, precisamen-
te, por la MOE Tolima.

Durante la campana politica se denun-
cio, a través de redes sociales, de la MOE
Tolima y de la Universidad del Tolima,
el excesivo uso de publicidad politica vi-
sual tipo vallas y pasacalles que invadian
calles y escenarios publicos en Ibagué y
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otros municipios del Tolima, sobrepasan-
do la cantidad permitida por ley para cada
candidato y partido politico. Muchas de
tales vallas y pasacalles estaban ubicados
en sitios estratégicos de alta afluencia ve-
hicular y peatonal, y fueron puestos alli
incluso mucho antes del tiempo regla-
mentado para ello y de que se generaran
los permisos legales para ser instalados.
Pero, al respecto, solo al final de la cam-
pafia -muy cerca ya de los dias para las
votaciones- se tomaron medidas, como
quedo consignado en pocos y languidos

informes de prensa.

A través del analisis de contenido reali-
zado a las noticias subidas a la plataforma
MOE de los cinco medios de comunica-
cion objeto de seguimiento, se evidencio
el desinterés, durante el desarrollo del
proceso electoral, para cuestionar actua-
ciones de candidatos y campanas, de jefes
politicos o instituciones publicas sobre
posibles anomalias que fueron denuncia-
das en redes sociales y que involucraron
a politicos o partidos.

En el lapso de la investigacion y levanta-
miento de datos, se observo el llamado
framing; es decir, la especialidad sobre
tipos de informacién que han adquiri-
do algunos medios de comunicacion del
Tolima, pero, infortunadamente, una
“especializacion” que sirvio para que
la informacion politica-electoral no se

presentara muchas veces con el rotu-
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lo de informacién “politica”, sino bajo
otros calificativos, como lo manifesta-
mos en el apartado de Introduccion y
contexto de este capitulo. Es decir, con
un enfoque distinto, buscando “dirigir
la atencién o el interés hacia un asunto o
problema desde unos supuestos previos,
para tratar de resolverlo acertadamen-
te” (Amadeo, 2008, citado por Esteban
Zunino, en la revista Comunicacion y
Sociedad del ano 2016).

Igualmente, fue una constante en el ana-
lisis de contenido realizado que la activi-
dad electoral para Camara de Represen-
tantes y Senado de la Reptblica no fue
tan profusa ni goz6 de importancia infor-
mativa, como si lo fue en ocasiones ante-
riores. La fuerza informativa se oriento
mayoritariamente a las consultas internas
de partidos y movimientos politicos para
escoger el candidato presidencial, activi-
dad a la que se dio mayor cantidad de ti-
tulares y noticias relacionadas, asi como
entrevistas a los protagonistas. En efec-
to, de todas las informaciones que fueron
recopiladas (250), el 80% verso sobre las
consultas interpartidistas, la contienda
por la presidencia de la Republica.

El candidato Oscar Barreto, el mas vota-
b
do en el Tolima, desplegd una estrategia
politica informativa basada en la vision
. .
protagonica que se tiene sobre las redes
sociales en nuestra actual sociedad. “Las

redes sociales son un medio para alcanzar

(aso departamento del Tolima

un objetivo. El objetivo es incrementar
los ingresos —dinero- y las influencias —
poder-” (Walicht, 2017, p. 27). Lo cierto
es que no concedio ni una sola entrevista
a medios de comunicacion, incluidos los
aqui analizados, ni tampoco los visito.
Y, aunque ello no fue objeto directo de
este estudio, si constatamos que todos
los dias publico en sus redes sociales por
lo menos tres informaciones relaciona-
das con su campana al Congreso. De alli
salian las informaciones que luego eran

publicadas por los medios.

En contraste, sus mayores adversarios
politicos en el Tolima, los hermanos
Mauricio y Guillermo Alfonso Jarami-
llo (este ultimo muy cercano al hoy pre-
sidente Gustavo Petro), no marcaron ni
agenda ni fueron protagonistas relevantes
de la informacion rotulada como politi-
ca dentro de esta campana del afio 2022,
que inicio desde el ultimo trimestre del
2021. En el analisis de contenido reali-
zado sobre los medios estudiados, sobre
estos personajes solo aparecieron tres in-

formaciones a lo largo de la campana.

Desde esta Universidad se reitera el lla-
mado de atencién a los distintos medios
de comunicacién para que cubran cada
vez mas la agenda programatica de las
campanas. En un piloto para incentivar
el debate y el voto programatico en los
oyentes, y con el objetivo de compartir
contenidos tematicos, la red de medios
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alternativos del Tolima y la Radio Uni-
versidad del Tolima estuvieron transmi-
tiendo cuatro horas seguidas de debate
con los candidatos a la Camara de Re-
presentantes del departamento, asi como
entrevistas que permitieran mostrar las

propuestas de los mismos.
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Sin embargo, durante los tltimos 30 afios,
Colombia ha logrado trascender hacia la
democracia y al estado social de derecho,
manteniendo, de igual manera, y pese a ello,
los intereses de las élites politicas y econo-
micas nacionales y extranjeras, aunque in-
corporando nuevos actores, nuevas reglas y
un marco institucional juridico legal que ha
permitido la emergencia de nuevos partidos
politicos y, por ende, de nuevas ideologias.
No obstante, es necesario reinventar el sis-
tema, “reinventar la Democracia” dice De
Sousa Santos, B. (2015, p. 27), o “reinventar
la Administracion: hacer al Estado mas efi-
ciente y sensible”, plantea Stiglitz, J. (2002,
p- 2), convirtiendolo en responsable por la
garantia constitucional de todos los dere-
chos, retomando su rol de administrador y
distribuidor de la riqueza, regulador de la
vida econdémica y politica en una sociedad
democratica, participativa, solidaria, fuerte-
mente critica y propositiva.

Hoy se hace evidente la ruptura historica
vivida en las urnas el pasado 19 de junio del
2022, provocada por movimientos sociales
de distinta indole y con banderas de distin-
tos colores. Tal ruptura fue estructurada
principalmente por jovenes, campesinos,
desplazados por la violencia en las zonas
rurales y urbanas, indigenas, y gentes del
comun de las grandes y pequefas ciudades,
que trastocaron y trasgredieron los para-
metros establecidos en términos del por-
centaje de participacion electoral. Para este
ano, ese porcentaje fue del 58 % del total
del censo, lo cual fue un hecho inédito,
porque los sectores senalados se convencie-
ron de que, a traves del voto directo, es po-
sible tomar decisiones, cambiar la historia
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y, por ende, renovar el statu quo y del esta-
blecimiento, con la disposicion de discutir
sobre los problemas estructurales del pais e
impulsados por la necesidad de un cambio
o giro ideologico, producto de las mismas
necesidades economicas y sociales, y de las
precariedades vividas y sufridas con mayor
énfasis durante los dos afios de la pandemia
del covid-19. El resultado de todo ello fue
la eleccion de Gustavo Petro Urrego como
el primer presidente de izquierda de la Re-
publica de Colombia.

Es por ello que este capitulo tiene como ob-
jetivo demostrar la emergencia de los mo-
vimientos sociales en Colombia en el con-
texto de las elecciones a la Presidencia de la
Republica, como sujetos politicos dinami-
zadores del cambio social y el giro politico
hacia una nueva izquierda en Colombia. En
la primera parte se explica el alcance teo-
rico y practico de los movimientos sociales
en Ameérica Latina, pero, principalmente
en Colombia, y la toma del poder del pri-
mer gobierno de izquierda. En la segunda
parte se analiza, desde una primera etapa
de exploracion, la renovacion de los suje-
tos, los lugares y los discursos politicos en
Colombia y el cambio de paradigma en el
contexto de las elecciones a la Presidencia
de la Reptiblica 2022, desde una lectura de
www.lasillavacia.com y la www.orejaroja.
com, los medios digitales que fueron selec-
cionados. Finalmente, se hace un analisis
cualitativo y cuantitativo de los resultados
del monitoreo y seguimiento a la informa-
cion politica o Plataforma MOE que circul6
en los medios digitales en mencion durante
la primera y segunda vuelta presidencial.



La emergencia de los movimientos sociales en Colombia en el contexto de las elecciones
ala Presidencia de la Republica 2022: un giro hacia la nueva izquierda

2. Alcance teérico y practico
de los movimientos sociales
en Colombia para la toma del
poder del primer gobierno de
izquierda: una mirada desde
los medios digitales

Guadarrama Gonzalez (2016) expresa que
son multiples las evidencias que demues-
tran que temas como el protagonismo de
la educacion, la ciencia y la tecnologia; la
lucha contra la esclavitud y por los dere-
chos humanos, y por formas de gobierno
democratico con representacion de todos
los sectores economicos, sociales y étnicos,
estuvieron muy presentes en los ilustrados
latinoamericanos, no sirnplemente porque
hayan pretendido imitar a los filosofos eu-
ropeos, sino porque emanaban de las exi-
gencias humanistas practicas y emancipa-
doras de los pueblos latinoamericanos. Asi
se termino posibilitando, mas adelante, la
construccion de una vision alternativa de
los movimientos sociales que han emergido
durante los ultimos 30 anos, lo que sugie-
re la emancipacion de multitud de ciuda-
danos de diversidad étnica, racial y sexual,
de diferentes nacionalidades y condiciones
socio-econdmicas y socio—politicas, en es-
pacios importantes de reconocimiento
que acaparan la atencion de la comunidad
internacional. Esos movimientos y grupos
de ciudadanos han adoptado nuevas estrate-
gias de visibilizacion, a traves de las TIC'S
y otros medios alternativos de divulgacion,
para ser legitimados por la sociedad y la
opinion publica mundial, como ha sucedi-
do principalmente en los medios digitales
colombianos analizados (la www.sillavacia.
com y la www.orejaroja.com) en los que, a

traves de las columnas de opinion, princi-
palmente, se han visibilizado discursos de
una sociedad civil emergente, que exige el
derecho a hablar de politica, porque solo
gracias a ella es posible transformar esta so-
ciedad, que esta sedienta de esa tan anhela-
da democracia: humanizada, cimentada en
la condicion humana, y capaz de poner la
vida digna en el centro (Silva, 2022).

Los movimientos sociales propiamente
politicos o culturales en Latinoamérica se
mantienen con fuerza en el plano tanto
nacional como internacional, merced a la
visibilizacion que han ganado en la era de
la globalizacion neoliberal capitalista, con
apuestas renovadoras, y dispuestos a posi-
cionarse a través de nuevos discursos en los
distintos medios alternativos de comuni-
cacion. De esta forma, es posible ver una
Colombia levantada, ya que hay un pueblo
que reclama la dignidad que ha sido negada,
intentando trazar un camino por medio del
voto que cambiara la historia presente y fu-
tura de un pais que ha padecido la violencia
de una forma despiadada. Perseguir la uto-
pia de un pais en paz es el fin los medios de
comunicacion (Giraldo, 2022).

Los movimientos sociales latinoamericanos
emergentes se constituyen en “formas or-
ganizativas y grupos sociales multidimen-
sionales, que afianzan su hacer en la demo-
cracia participativa, llevada a cabo por el
campo social de la emancipacion” (De Sou-
sa, 2006, p. 183), poniendo en crisis y en
censura el proyecto de desarrollo de la glo-
balizacion neoliberal capitalista, que busca
des-institucionalizar el poder establecido y
materializar un poder multiforme, a traves
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del debate publico, abierto y plural entre el
Estado y la Nacion, lo que permite entrever
una revolucion epistemologica, ontologica e
ideologica, cuyo desafio permita “expandir
aquellas iniciativas de produccion y reproduc-
cion autogestionada de la vida cotidiana que
han ido construyendo a lo largo de las dos ul-
timas décadas, como formas de resistencia y
sobrevivencia (Zibechi, 2006, p. 228).

En Colombia, las tensiones politicas, eco-
nomicas y sociales no pararon durante todo
el periodo mas intenso de la pandemia del
covid-19, entre los anos 2020-2022, tiempo
en el cual los movimientos sociales de jove-
nes provocaron el denominado estallido so-
cial, que logro un nivel de visibilizacion en
los medios tradicionales tanto nacionales
como internacionales, radio, prensa y tv,
asi como en las redes sociales y en los me-
dios digitales, en los que se promulgaron
mensajes acerca de que municipios como
Puerto Leguizamo y otros mas deben ser
conscientes de su historia y sufrimiento,
asi como de qui¢nes son los responsables
de dicha condicion, y enfatizaron que todas
las personas que habitan los rincones pro-
fundos del pais tienen en su mano la opor-
tunidad de cambiar las formas de conducir
el pais, para mejorar sus condiciones mate-
riales. Por ello, finalmente, invitaron ese
29 de mayo a los municipios azotados por
la ingratitud y el abandono a manifestarse
en las urnas, ya que son los enclaves que
pueden volcar sus esperanzas en ellas para
construir una nueva Colombia (Rubifios,
2022), lo que evidencio que:

Los movimientos sociales siempre han
sido parte de la historia de Colombia,
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pero sin duda alguna el estallido inme-
diato ha obligado a visibilizar realidades
como el hambre, la falta de oportunida-
des y que se resumen en la ausencia del
Estado. Protestar se ha convertido en la
via mas segura para develar la realidad
de Colombia con todos sus matices y
hace parte de la obligacion que tiene el
pueblo en reivindicar y legitimar sus de-

rechos (Martinez, et al., 2021, p. 270).

Desde esta perspectiva, los movimientos
sociales emergentes en Colombia se cons-
tituyen en sujetos a favor del cambio, con
un proyecto emancipatorio que disiente Ys
al mismo tiempo, reafirma; que se opone y
concilia, controvierte y acuerda; un sujeto
que se visibiliza y se coloca en discusion con
su entorno socio-economico y socio-politico
impuesto, “a fin de reconstruir y repensar
una nueva praxis (teoria-practica) politica
que dialoga con la realidad y se enriquece
con la libertad publica de los sujetos que se
enuncian” (Martinez, 2012, p. 52). Sin em-
bargo, es imperativo preguntarse, desde los
movimientos sociales emergentes, como es
posible lograr el cambio y la transformacion
social, de manera que el alcance teérico co-
rresponda con las expectativas practicas de
la sociedad, reflexionando creativamente
“para ofrecer un diagnostico critico del pre-
sente que, obviamente, tiene como su ele-
mento constitutivo la posibilidad de recons-
truir, formular y legitimar alternativas para
una sociedad mas justa y libre” (De Sousa,

2011, p. 15).

En la Latinoamérica se han visibilizado
fenomenos socio-economicos, socio-poli-
ticos y socio-culturales emergentes al in-
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terior del Estado-Nacion, asociados a las
continuidades, discontinuidades y rupturas
electorales, que han permitido la emergen-
cia de gobiernos de izquierda o progresistas,
como es el caso de Lula Da Silva en Brasil,
de Hugo Chavez en Venezuela, de Evo Mo-
rales en Bolivia, Pepe Mujica en Uruguay,
Michelle Bachelet en Chile, Fernando Lugo
en Paraguay, Rafacl Correa en Ecuador,
y, mas recientemente, Gabriel Boric en
Chile, Pedro Castillo en Perti y Xiomara
Castro en Honduras, quienes reconfiguran
el nuevo mapa politico, en el que resulta
preponderante la participacion asociativa,
autonoma, alternativa, activa, popular,
comunicativa, emancipatoria, autocritica,
colaborativa, democratica, cooperativa y
solidaria de los movimientos sociales, a tra-
ves de discursos que emergen de los rinco-
nes mas apartados del pais y se posicionan
en los distintos medios de comunicacion,
principalmente en los medios digitales que
aperturan espacios de dialogo y de media-
cion, y en los que se presenta la idea de que
persona que esté a cargo del poder debe
ser autosuficiente, idonea, capaz, compe-
tente, preparada para llevar las riendas de
una sociedad, ya que los gobiernos no son
para explotar recursos y valerse de grandes
cargos para enriquecerse individualmente,
menos en un pais como Colombia con un
conflicto interno. Al respecto, son per-
tinentes las afirmaciones de Maquiavelo,
para quien, aun teniendo al mejor ejército,
dinero, recursos o infinita materia prima,
nada nunca sera suficiente mientras lo que
se persiga no esté fundamentado en la ¢tica

y la moral (Folgoso, 2022).

En Colombia, apenas desde hace dos afios es
posible hacer una lectura no solo tedrica, sino
practica de los movimientos sociales, quienes
en las pasadas elecciones legislativas y presi-
denciales permitieron cambiar el rumbo de
los resultados electorales y, ademas, fue noto-
ria la visibilizacion de sus discursos en los me-
dios alternativos de comunicacion, en los que
se hizo alusion a la capacidad del ciudadano
para reaccionar antes los acontecimientos y
las bipolaridades del pais politico, y en el res-
cate de su dignidad como sujeto de derechos
(Malagon, 2022).

Es por ello que se hace pertinente un pri-
mer analisis tedrico sobre la renovacion o
revolucion de los sujetos, los lugares y los
discursos politicos en Colombia, identi-
ficando los argumentos que permiten dar
cuenta del cambio de paradigma en el con-
texto de las elecciones a la Presidencia de la
Republica 2022, ya que, como se ha plan-
teado, los movimientos sociales emergentes
son la expresion y la trasgresion al orden
establecido en la contemporaneidad. Son
sujetos de cambio y de transformacion. En
Colombia han venido fortaleciéndose bajo
la conciencia de resignificar y redimensio-
nar el poder sobre nuevas esferas de accion
comunes y transversales, a travées de la dig-
nidad campesina, la dignidad indigena, la
dignidad étnica, la dignidad de género, la
dignidad obrera, la dignidad magisterial y
estudiantil, y otras dignidades, siendo con-
fluyentes y correlativos, desde:

A.La revolucion epistemologica de los
sujetos, lugares y discursos que cons-
tituyen el sistema social, debido a la
emergencia del nuevo poder y saber que
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supone una “revuelta epistemologica
desde el sur y es necesario que el sur se
constituya como sujeto epistemologico
porque hasta ahora ha sido un proyec-
to de esa naturaleza” (De Sousa, 2015,
p- 29), que trata de recuperar la digni-
dad de los grupos sociales dominados a
traves del tiempo en un territorio que
era ajeno en la Colonia y que a partir
de practicas de libertad se convierte en
propio, puesto que, realmente “quienes
han producido cambios progresistas, en
los tiempos mas recientes, han sido pre-
cisamente grupos sociales totalmente
invisibles para la teoria critica eurocén-
trica, esto es, las mujeres, los indigenas,
los campesinos, los gays y lesbianas, los
desempleados” (p. 15). Es decir, que
son alternativos porque se constituyen
en una nueva alternativa social e inter-
cultural frente al poder politico y eco-
nomico del Estado, que ha dominado
durante los ultimos 200 afos, a fin de
transformar las estructuras establecidas
en estructuras societales donde el valor
preponderante es la Vida y la reproduc-
cion de la Vida.

B.La revolucion de los sujetos, lugares
. . . .
y discursos también es ideologica y po-
litica, ya que impulsa el cambio social
y cultural en las comunidades y en sus
respectivos territorios. Tales comuni-
dades se convierten en defensoras de
la Nacion, “es decir, son movimientos
muy conscientes, pero no conscientes
de una conciencia. Son conscientes, son
b
movimientos, de intentar reflexionar”

(Castells, 2015, p. 69). Por tanto, asu-
men un papel protagonico representa-
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tivo y electoral de la masa, del pueblo,
defensores de los derechos y las liber-
tades humanas, defensores de la pacha
mama o madre tierra en el contexto de
la globalizacion. Y son democraticos,
porque la estructura es publica, no pri-
vada; horizontal, no vertical; organica,
no inorganica; multidimensional, no
unidimensional; pluralista, no singula-
rista; heterogénea, no homogenea; des-
centralizada, no centralizada, y fuerte-
mente abierta al cambio, permitiendo la
circulacién de la informacion, la libre
participacion, asi como el derecho a la

diversidad y la pluralidad.

C. La revolucion ontologica de los su-
jetos, lugares y discursos se constituye
en una revolucion del Ser en medio de
la crisis economica, politica y social, lo
cual requiere del poder interpretativo
del sujeto sobre sus propias costumbres,
formas de ser, hacer, pensar y vivir;
creencias, habitos, identidad y raices
historicas, que significan al sujeto en si,
desde su acervo cultural, intercultural e
idiosincrasia, y sus posibilidades de en-
sefiarlos e intercambiarlos y asi interpe-
lar los sistemas instituidos, a través de
la revolucion cognitiva e interpretativa
del sujeto individual y colectivo, quien
interpreta su tiempo, modo y lugar. Es
decir que son populares, porque el pue-
blo, la masa, el obrero, el campesino,
el indigena, el maestro, el estudiante,
la mujer, el hombre, el rico o el pobre
constituyen su Ser: han tomado con-
ciencia de su identidad multiple y diver-
sa, y de su papel historico en sociedad.
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3. Analisis vy discusion de re-
sultados desde el monitoreo de
medios digitales a la informa-
cion politica o Plataforma Moe

3.1. Perfil de La Oreja Roja

La Oreja Roja es un medio digital colom-
biano, cuya finalidad es brindar opinion e
informacion que los medios de comunica-
cion clasicos del entorno colombiano no
estan dispuestos a compartir. De hecho,
esta es la razén de su creacion, tal como se
menciona en su sitio web: “La Oreja Roja
nace en Medellin, Colombia, el 1 de no-
viembre 2014 como una iniciativa de 4 jo-
venes periodistas, quienes no encontraban
en los medios tradicionales una voz que
representara los intereses de la sociedad”.
Desde su creacion, se constituyé como uno
de los medios alternativos de comunicacion
mas relevantes en el pais. La calidad y plu-
ralidad profesional de los columnistas de-
nota un proceso interdisciplinar riguroso y
critico, mediante un lenguaje sencillo, para
facilitar la comprension contextual por
parte de los lectores.

Dentro de la coyuntura electoral que se
desarroll6 en Colombia durante la primera
mitad de 2022 fue pertinente, dentro del
ejercicio de monitoreo, hacer uso de fuen-
tes periodisticas de este medio alternativo
de comunicacion, para percibir aquellas
discusiones que iban mas alla de los simples
procesos descriptivos de informacion que
realizaban otros medios de comunicacién.
El caracter critico de cada una de las notas
informativas tenidas en cuenta a lo largo de
este proceso concierne a la competencia

analitica de los columnistas de dicho medio
digital, los cuales contribuyen a un debate
interdisciplinar en el marco de las catego-
rias de analisis de esta investigacion.

En este orden de ideas, cabe resaltar el hilo
conductor que existe entre las elecciones
del 2022 y los procesos sociopoliticos que
se desarrollaron en el pais con anterio-
ridad, en particular, por ejemplo, con el
marco del paro nacional que tuvo inicio el

28 de abril de 2021.

Asi, pues, hay una relacion entre el proce-
so que se escenifico en las calles, a partir
de los movimientos sociales emergentes
colombianos, y los resultados obtenidos
dentro de los comicios un ano despues del
estallido social. A partir de esto, la infor-
macion extraida de La Oreja Roja permite
un analisis mas puntual sobre el compor-
tamiento ciudadano ante los procesos elec-
torales, teniendo en cuenta los procesos
sociales que acontecieron en el panorama
general colombiano. En sintesis, existe una
relacion -directa o indirecta- entre el com-
portamiento ciudadano en lo electoral y los
movimientos sociales emergentes que tu-
vieron incidencia politica nacional durante
estos ultimos meses.

3.2. Perfil de La Silla Vacia

Juanita Leon, creadora y fundadora de
este diario digital colombiano, describe a
este como:
Un medio informativo e interactivo
para las personas interesadas en la ac-
tualidad de la politica colombiana. Mas
que cubrir la noticia del dia y acudir a
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ruedas de prensa, nos centramos en
aquellas historias que realmente descri-
ben como se ejerce el poder en Colom-
bia: en los personajes que mueven los
hilos del poder, en las estrategias para
alcanzarlo y mantenerlo, en las ideas e
intereses que subyacen las grandes deci-
siones del pais, con el objetivo de hacer
buen periodismo (Leodn, 2009).

Su creacion es resultado de dos aconteci-
mientos historicos de la politica nacional. En
primer lugar, el 7 de enero de 1999, justo
al inicio de los dialogos de paz entre la ad-
ministracion de Andrés Pastrana y Manuel
Marulanda (Tirofijo), maximo dirigente de
las extintas FARC. Como se recordara, este
ultimo no asistio a la ceremonia que daba
inicio a este proceso en San Vicente del Ca-
guan, y dejo vacia la silla que estaba dispues-
ta para ¢l en la tarima. El segundo hecho se
relaciona con una propuesta que tuvo lugar
al interior del Congreso, como consecuen-
cia del escandalo de la parapolitica: castigar
a legisladores y partidos implicados con gru-
pos armados ilegales y dejar sus asientos en
el Congreso vacios, en vez de ser reemplaza-
dos con otros politicos.

Este medio periodistico se destaca entre
sus similares por tener un foro de comenta-
rios, en el que se puede entablar un dialogo
entre lectores y periodistas. Por otra parte,
maneja otra modalidad de interaccion de-
nominada “los circulos de la silla”; a través
de la cual los usuarios pueden unirse segun
sus intereses y compartir conocimientos
entre si. Al ser un medio politico digital
independiente, resulta curioso saber de
dénde proviene su financiacion. Este me-
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dio se financia a través de una subvencion
del Instituto Open Society, la embajada
de Gran Bretana, varias ONG, alianzas y
donaciones de usuarios, lo que hace que
no dependa de algin grupo economico o
poder politico, que ejerza influencia en sus
posturas y analisis del contenido politico.

En la presente investigacion, este medio es
importante, ya que se tiene en cuenta las
voces de los ciudadanos, con lo cual se con-
vierte en un espacio de opinion interactiva
periodista — lector = ciudadano. Asi pues,
considerar las columnas y demas notas pe-
riodisticas bajo la perspectiva de una fuente
primaria resulta pertinente para el ejercicio
de querer comprender el contexto politico
clectoral a través de las voces de las nuevas
ciudadanias, reconociendo la incidencia de
ciudadanias emergentes del pasado estalli-
do social de abril de 2021, en la reciente
coyuntura politica de mediados de 2022.

4. Metodologl'a

La presente investigacion es cualitativa,
con datos y analisis cuantitativos, enmarca-
da dentro de la teoria social de la comple-
jidad, abierta a la reflexion y a la discusion
interdisciplinar, y utilizando el paradigma
emergente, porque “el espiritu de nuestro
tiempo esta ya impulsandonos a ir mas alla
del simple objetivismo y relativismo. Una
nueva sensibilidad y universalidad del dis-
curso, una nueva racionalidad, esta emer-
giendo y tiende a integrar dialécticamente
las dimensiones empiricas, interpretativas
y criticas” (Martinez, 1997). Se emplea el
metodo hermencéutico, para posibilitar la
interpretacion de las significaciones, las
identidades, los intereses, las diferencias,
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las teorias y las practicas formales e infor-
males, y “es muy comprensible que se una
lo logico y lo estético para darnos una vi-

o

vencia total de la realidad experienciada’
(Martinez M., 2006, p. 125).

Es por ello que la Mision de Observacion
Electoral tiene como objetivo general reali-
zar una medicion cualitativa y cuantitativa
de la informacion producida por los medios
de comunicacion -nacionales y locales- en
sus soportes (radio, prensa -digital ¢ impre-
sa-, television) y medios digitales respecto
a las elecciones presidenciales en Colom-
bia 2022, proporcionando a la ciudadania
contenido de calidad, con los cuales puede
complementar su conocimiento sobre las
dinamicas electorales y generar espacios de
reflexion y debate sobre los resultados del
seguimiento, asi como las herramientas de
sistematizacion y el analisis e interpreta-
cion de los datos.

Durante el proceso de investigacion de
monitoreo de medios en la Universidad
del Atlantico en Barranquilla, Sede Norte,
participaron cinco invcstigadorcs, quienes
monitorearon la informacion politico-elec-
toral sobre las elecciones presidenciales en
Colombia, desde el 1 de enero al 29 de junio
del ano 2022, con focalizacion en la primera
y segunda vuelta presidencial.

4.1. Estrategia metodologica

El hilo conductor de esta investigacion
desde la Plataforma MOE es la categoria
sociedad civil. Sin embargo, esa misma ca-
tegoria es interpretada cuantitativa y cua-
litativamente como categoria emergente,

en término del nacimiento de un sujeto co-
lectivo que se activa en el plano local, de-
partamental y nacional en Colombia, que
adquiere la connotacion o representacion
social de movimiento social, como dinami-
zador del giro ideologico en el contexto de
las elecciones presidenciales 2022, desde
una lectura de las notas periodisticas moni-
toreadas asociadas.

4.2. Procedimiento

El periodo seleccionado para estudiar las
piezas periodisticas de los medios digitales
www.laorejaroja.com y www.lasillavacia.
com fue del 1 de enero al 29 de junio de
2022; o sea, 179 dias. La unidad de registro
y las unidades de analisis fueron las piezas
periodisticas producidas y visibilizadas por
los dos medios.

En los dias escogidos para el estudio, se
registraron y se seleccionaron 120 piezas
periodisticas, entre noticias politicas y co-
lumnas de opinion.

4.3. Acerca de los actores

Los procesos electorales y las discusiones
que giran en torno a estos conllevan a la
distincion de ciertos miembros de la vida
politica y social, quienes pasan a ser pro-
tagonistas de las distintas dinamicas que se
enmarcan en este ambito. Es por esto por
lo que la MOE, por medio de la variable
de “actores”, busca visibilizar a aquellos
individuos u organizaciones que son rele-
vantes dentro del desarrollo de las contien-
das electorales y los debates que se derivan
de estas. Posterior al monitoreo realizado
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a los medios digitales de La Oreja Roja y
La Silla Vacia, fue posible catalogar ciertos
actores esenciales y, a su vez, cuantificar su
grado de repercusion dentro de este con-
texto, a través de diversas notas periodisti-

cas tenidas en cuenta. Dicho lo anterior, la
distribucion de actores obtenida por medio
del monitoreo a estos medios digitales se
dio de la siguiente forma:

Actores
Actor/es Notas relacionadas Porcentaje
Candidaturas 46 69%
Estatales 2%
Partidos politicos o
m?vimientos sociales. 9 13%
(director, vocero o miem-
bro)
Sociedad civil 11 16%
Total 67 100%

Elaboracion propia.

Es preponderante la presencia de la catego-
ria de “candidaturas”ante las demas, aunque
resulta logico, debido a que los candidatos
eran el foco de atencion ante cada una de
las situaciones que se presentaron durante
estos meses de monitoreo, en cuanto a sus
actos, propuestas, debates, declaraciones,
publicaciones en redes sociales e, incluso,
aspectos de la vida privada. Por otra par-
te, resulta pertinente tener en cuenta el
porcentaje representado por la categoria
de “sociedad civil”, cuyas discusiones iban
relacionadas con el comportamiento ciuda-
dano y lo crucial que este seria de cara a
los resultados que se obtendrian en las jor-
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nadas electorales, a partir de la presencia
de un nuevo gobierno que representara sus
intereses y necesidades, sin dejar de lado
cada una de las movilizaciones sociales que
se desarrollaron en los tltimos afios del go-
bierno saliente.

4.4. Acerca de las candidaturas

Es menester realizar un analisis profundo
al rol que jugaron las candidaturas dentro
del proceso de elecciones. Por supuesto,
son los principales protagonistas de esta co-
yuntura, acorde con la realidad sociopoliti-
ca colombiana en este tipo de escenarios.
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Respecto al proceso de monitoreo realiza-
do de los medios digitales de La Oreja Roja
y La Silla Vacia, fue posible evidenciar la
presencia de la mayoria de los candidatos
que participaron efectivamente en la pri-
mera vuelta, que se realizo el 29 de mayo,

en las distintas notas periodisticas, aunque
aparece tambi¢n Francia Marquez, quien
para entonces no era candidata, sino for-
mula vicepresidencial de Petro. En ese sen-
tido, las variables halladas al respecto son
las siguientes:

Candidatos
Candidato Notas relacionadas Porcentaje

Federico Andrés Gutiérrez 40%
Zuluaga
Francia Marquez 13,33%
Gustavo Francisco Petro 26,67%
Urrego
Rodolfo Hernandez Suarez 13,33%
Sergio Fajardo Valderrama 6,67%

Total 100%

Elaboracion propia.

Desde esta perspectiva, estas notas y
menciones a las distintas candidaturas
presidenciales guardan relacion con as-
pectos relacionados con el comporta-
miento de la ciudadania, en cuanto a lo
que representan estos personajes para
cada una de las esferas de la sociedad
civil. Es decir, estas fuentes obtenidas
sirven para brindar insumos que esta-
blezcan relaciones bilaterales entre los
candidatos y la sociedad colombiana en
general, cuya conclusion se vio reflejada
en los resultados de estos comicios, tan-
to en primera, como en segunda vuelta
presidencial, y fue esta la temporalidad

abordada dentro de este ejercicio de mo-
nitoreo a medios alternativos o digitales.

4.5. Acerca de las candidaturas
por corporacion

Esta variable buscoé observar las conduc-
tas corporativas por parte de las distintas
candidaturas que empiezan a protagonizar
el escenario politico. En ellas podemos en-
contrar las distintas formas que englobaron
el quehacer politico, que surgieron al inte-
rior de las campanas politicas frente a las
presidenciales y legislativas. El monitoreo
de los medios digitales La Silla Vacia y La
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Oreja Roja posibilito identificar la lectura e
interpretacion politica que hacen estos me-
dios frente a las campafias de candidatos,
incluyendo sesgo, persecucion y criterio en
el panorama politico.

El medio de comunicacion digital La Oreja
Roja registro un total de nueve notas pe-

riodisticas, en cuanto a candidaturas por
corporacion se refiere, de las cuales ocho
de ellas pertenecen a campanas por la Pre-
sidencia y solo una de ellas al Senado.

Candidaturas por corporacion: La Oreja Roja

Candidaturas Corporaciéon | Numero de notas | Porcentaje
Federico Gutiérrez Presidencia 5 96%
Francia Marquez Presidencia 1 1%
Gustavo Petro Presidencia 1 1%
Rodolfo Hernandez Presidencia 1 1%
Esteban Quintero Senado 1

Total de notas 9 100%

Elaboracion propia.

Es evidente que la candidatura de Federico
Guticrrez obtuvo el mayor foco de atencion
y opinion por parte del medio, quizas, en
parte, por la gran cantidad de alianzas po-
lemicas que establecio su campana de cara
a la primera vuelta presidencial, las cuales,
de hecho, estuvieron rodeadas de incerti-
dumbres y cuestionamientos. Sin embargo,
se debe considerar el hecho de que fue muy
poco lo que se opino del resto de las cam-
panas a la presidencia, y casi nada de cara al
Congreso de la Republica.
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La Silla Vacia, por su parte, realiz6 una dis-
tribucion mas equitativa de su observacion
y opinién politica, incluyendo mas candi-
daturas de los que podriamos denominar
como menos favoritos por las encuestas, de
cara a las consultas partidistas y a la pri-
mera vuelta, como lo son Alejandro Char
y Sergio Fajardo, respectivamente. A pesar
de lo anterior, sigue siendo mas el interes
de la presidencial frente a las del Congreso.
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Candidaturas por corporaciones: La Silla Vacia

Candidaturas Corporaciéon | Numero de notas | Porcentaje
Alejandro Char Presidencia 2 15%
Federico Gutiérrez Presidencia 1 10%
Francia Marquez Presidencia 1 10%
Gustavo Petro Presidencia 2 15%
Rodolfo Hernandez Presidencia 1 10%
Sergio Fajardo Presidencia 1 10%
Arturo Char Senado 1 10%
Roy Barreras Senado 1 10&
Juan Florez Senado 1 10%

Total de notas 1 100%

Elaboracioén propia.

4.6. Acerca de los temas por
candidatura

Es fundamental identificar aquellos temas
en que se vieron envueltos los actores de
las distintas candidaturas, y que fueron
objeto de difusion por parte de estos me-
dios. A partir de alli podriamos dilucidar
cuales son aquellos temas principales que
se manifiestan, discuten y debaten en la co-
yuntura politica, que, ademas, involucran a
todos los actores que participan de un sis-

tema electoral, incluyendo a las ciudania,
con sus intereses y preocupaciones. Por
otra parte, esta categoria Contempla una
subcategoria denominada “temas especifi-
cos”, los cuales permiten establecer hallaz-
gos mas profundos.
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Temas por candidatura: La Oreja Rojay La silla Vacia

Tema por candidatura Medio digital Numero de notas
Postacuerdo de Paz La Silla Vacia 18
Proceso electoral Congreso La Silla Vacia 18
Proceso electoral Presidencia La Silla Vacia 10
Situacion politica La Silla Vacia 1
Financiacion de campanas La Oreja Roja 1
Orden publico La Oreja Roja 1
Proceso electoral Congreso La Oreja Roja 1
Proceso electoral Presidencia La Oreja Roja 9
Situacion politica La Oreja Roja 2

Total de notas 61

Elaboracién propia.

Un analisis comparativo de los dos medios
nos permite establecer que existe un inte-
rés de ambos por la categoria “Situacion
politica”, “Proceso electoral Congreso” y
“Proceso electoral presidencial”, lo cual
es apenas logico, puesto que uno y otro
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medio demuestra una firme intencion por
observar con lupa la transparencia de las
campaﬁas y retrasmitir la confianza que
intentan promulgar las candidaturas o, en
el sentido contrario, exponer los errores
de las mismas.
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TTemas especificos por candidaturas: La Silla Vacia

Temas especificos por

Medio digital

Numero de notas

candidatura

Aval li t tid

vales o a 1i1nzas entre partidos La Silla Vacia 1
y/o campanas
i . Transitori

1rcurllscr1pc1ones ransitorias La Silla Vacia 18
Especiales para la Paz.
Confrontaciones entre candidatos La Silla Vacia 3
Consultas internas La Silla Vacia 3
Garantias electorales La Silla Vacia 3
Inscripcion de candidatos La Silla Vacia 1
I tigaci didatos/
nveé 1gac'1ones a candidatos La Silla Vacta 3
funcionarios
Pedagogia, politica/lectoral La Silla Vacia 1
P liti lectoral

roselitismo elec i)ra La Silla Vacia 4
(hechos de campafia)

Total de notas 47

Elaboracion propia.
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Temas especificos por candidaturas:La Oreja Roja

Temas especificos por Medio digital Numero de notas
candidatura

Aval li t tid

vales o a 1imzas entre partidos La Oreja Roja 3
y/o campaias
Clientelismo La Oreja Roja 1
Comportamiento ciudadano La Oreja Roja 2
Inscripcion de candidatos La Oreja Roja 1
P liti lectoral (hechos d

rose 1~1smo electoral (hechos de La Oreja Roja 5
campana)
Recursos generados por el go- ) )

. , . La Oreja Roja 1
bierno nacional de forma ilegal
Renovacion de politicos La Oreja Roja 1
Seguridad rural La Oreja Roja 1
Vida privada del candidato La Oreja Roja 2

Total de notas 14

Elaboracion propia.

Los medios de comunicacién bridan una
importante informacion de las cotidiani-
dades culturales, economicas y politicas
que, en el territorio colombiano, juegan
un papel historico en los saberes de opi-
nion, y se constituyen en un cimiento
cognitivo de las visiones de mundo que
construyen los colectivos sociales. Ahora
bien, en el contexto nacional, las prac-
ticas de comunicacion mediatica, en ge-
neral, claramente vienen cargadas de las
subjetividades intrinsecas de quien redac-
ta o emite el mensaje. Las practicas de
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los medios alternativos no se escapan de
tal realidad y se instalan en el escenario
complejo de una sociedad que, en el pre-
sente, cuestiona y busca informacion que
contraste con los flujos informativos de
los medios tradicionales que han estruc-
turado gran parte de la opinion politica
durante los tltimos anos.

La actualidad digital nos aterriza en unas
nuevas formas de comunicacion, que han
obligado a los medios informativos a res-
ponder a las demandas de consumo de una
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sociedad en la que se crean criterios in-
dividuales sobre las realidades colectivas
a partir de la informacion de las redes.
Esta dinamica ha abierto las posibilidades
de medios alternativos que se cimentan
dentro de esta amalgama digital de nueva
era, y que han ayudado en los procesos de
opinion. Los medios digitales La Silla Va-
cia y La Oreja Roja constituyen la fuente
primaria de la presente indagacion, cuya
complejidad reside en realizar un analisis
cualitativo del proceso electoral y de las
notas distintivas del ejercicio democrati-
co para escoger al primer mandatario de
la nacion, y la mejor manera es compren-
diendo a ese sujeto politico que se decanta
a través de los medios de difusion.

4.7. Acerca de los temas tratados

Los agitados procesos electores desafian
a los medios en términos de las agendas

que los candidatos deben tener en con-
sideracion para consolidar sus discursos
politicos. Las situaciones que afectan o
inciden sobre las campanas, pero también
la orientacion de los temas que deben ser
profundizados por los aspirantes frente
a las expectativas del elector, crean una
identidad para los partidos, alrededor de
sus ideas. Desde una perspectiva cuanti-
tativa, la categoria de “temas” nos orienta
en este ¢jercicio sobre las relaciones del
sujeto politico con las realidades argu-
mentativas de los aspirantes a los cargos
de servidores publicos.

Temas tratados en La Oreja Roja

- 4
g
:r!- La Oveja Rojs
o=
1 1
Financiacion Orden Proceso electoral Situacion
de campafas publico presidencia publica

Elaboracion propia
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La grafica anterior toma en cuenta los te-
mas mas importantes del debate dentro
del proceso electoral y muestra resultados
de la cantidad de veces que dentro de los
medios fueron visibles ciertos temas espe-
cificos. En el caso de La Oreja Roja, hay
seis notas sobre el “proceso electoral” pre-
sidencial, durante la primera y segunda
vuelta presidencia. Enseguida se encuen-
tra la situacion politica, con cuatro notas
que aterrizan en la intencionalidad del
medio en crear un opinion sobre la atmos-
fera o “situacion electoral” del pais, asi

como una nota sobre el “orden publico”, lo
que demuestra que, dentro del contexto
nacional, sigue siendo importante que los
candidatos construyan agendas o discur-
sos politicos frente a las nuevas dinamicas
del poder que ejerce el Estado. Y, final-
mente, también con una nota, la “finan-
ciacion de campanas”, que sigue siendo un
tema cuya raiz historica es la de un ADN
politico cargado de corrupcion, lo cual
obliga a los medios a seguir cuestionando
las relaciones politicas y economicas que
cimentan las campanas.

Temas tratados en La Silla Vacia

13

N de notas

Post acuerdo
de paz

Ciencia, tecnologia
y comunicaciones

Proceso electoral
presidencia

13

Lasillavacia.com

Situacion politica

Elaboracion propia

Por su parte, La Silla Vacia arroja dos
temas que son relevantes en el contexto
social nacional. Uno, “el acuerdo de paz”
firmado en 2016 entre miembros de la
desmovilizada guerrilla de las FARC vy
el gobierno colombiano, el cual tuvo un
importante escollo en su implementacion
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durante el periodo presidencial de Ivan
Duque, de 2018 a 2022, lo cual objeto de
criticas que crearon un panorama de po-
larizacion nacional, polarizacion que fue
uno de los marcos del debate dentro de la
contienda electoral. La incidencia de los
recientes estallidos sociales ha obligado
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a los aspirantes y a los medios a colocar
la violencia estructural de los Gltimos 50
afos como tema crucial para el pais. Por
su parte, la variable de “ciencia, tecnolo-
glas y comunicacion” sigue asociandose en
los imaginarios politicos a la obligacion
de crear alternativas para conectar las re-
giones a partir de su multiculturalidad,
en clave de competitividad, que cierre las
brechas de desigualdad existentes.

4.8. Acerca de los subtemas tratados

Los subtemas permiten establecer las rela-
ciones, la logica y el sentido al interior del
discurso de los temas principales, y que ha-
cen parte de esa misma dinamica electoral;
es decir, dejan al descubierto la relacion en-
tre la agenda electoral y las noticias.

Grafica 3. Subtemas tratados

| Avales o alianzas entre partidos
y/o campafias
m Comportamiento ciudadano

M Inscripcion de candidatos

Proselitismo electoral (hechos de
campafa)

Recursos generados por el gobierno

nacional de forma ilegal

Renovacién de politicos

Seguridad Rural

0 sin sub tema

W Vida privada del candidato

Fuente: Elaboracion propia

Los medios digitales como La Silla Vacia
y La Oreja Roja son medios alternativos
de comunicacién que adoptan una vision
critica de la realidad del pais, asumiendo
posturas que cuestionan las relaciones po-

liticas, los hechos de las campafas y que
propician una postura informada y argu-
mentada sobre los problematicas estruc-
turales de Colombia por parte del lector.
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Subtemas tratados

Avales o alianzas entre partidos
y/o campafias

m Circunscripciones transitorias
especiales para la paz

Garantias electorales
Infraestructuras para la paz
Inscripcion de candidatos
Internet

Investigaciones a
candidatos/funcionarios

74%

2%

4%

6%

Elaboracion propia

Las identidades narrativas que crean estos
subtemas estan conectadas con los resul-
tados histéricos alcanzados recientemente
en las ultimas elecciones. El subtema de
“garantias electorales” cobro vigencia en
medio del cuestionamiento a las platafor-
mas de vigilancia de los votos. Y “compor-
tamiento ciudadano” tomo relevancia a raiz
de las movilizaciones, las manifestaciones y
las huelgas que hicieron parte del estallido
social, protagonizado por lo movimientos
sociales emergentes, que provocaron las
demandas de cambio en el contexto de las
elecciones 2022, lo que, a la postre, posi-
bilito el giro ideologico, al ser elegido el
primer presidente de izquierda.

Conclusiones y recomendaciones
No cabe duda de que las pasadas elecciones

a la Presidencia de la Reptblica de Colom-
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bia han sido inéditas en muchos sentidos.
Desde la mirada de los medios digitales
www.laorejaroja.com y www.lasillavacia.
com, es claro que hay una postura edito-
rial de apertura, de cambio, flexible, ho-
rizontalizada, democratica y participati-
va, muy evidente en las notas periodisticas
que reflejan esa postura, y que sirven de
mediadoras en el proceso de interlocucion
de los movimientos sociales con secto-
res diversos, cuyos discursos invitan a las
nuevas ciudadanias a votar, a hacer uso de
su derecho legitimo al voto y generar los
cambios que la nacion necesita, asi como
a reivindicar las luchas que otros han em-
prendido y que redundan en los procesos
de transformacion de las sociedades.

Se reafirma la idea de que los movimien-
tos sociales en Colombia han dado ejem-
plo de resistencia y de dialogo social, a
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traves de un proyecto transformador con
“formas de accion instrumentales de anta-
fo, cuyo mejor ejemplo es la huelga, que
tienden a ser sustituidas por formas auto
afirmativas, a través de las cuales los nue-
vos actores se hacen visibles y reafirman
sus rasgos y senas de identidad” (Zibechi,
2003, p. 187), debido a las multiples crisis
que vive la gente, a la falta de acceso a los
derechos fundamentales y, por supuesto, a
las brechas de desigualdad, de inequidad y
de injusticia social a lo largo de la historia.
Los medios digitales en cuestion ast lo han
visibilizado.

Principales hallazgos

* Los movimientos sociales emergentes en
Colombia sirvieron como sujetos politicos
de cambio y de transformacion en el con-
texto de las elecciones de 2022, llevando a
los ciudadanos a votar libre y masivamen-
te, y los medios digitales en cuestion asi lo
visibilizaron.

* Los movimientos sociales sirvieron
como sujetos politicos de cambio para
materializar la idea de un giro ideologico
hacia una nueva propuesta politica en Co-
lombia, y los medios digitales en cuestion

asi lo visibilizaron.

* Los movimientos sociales emergentes en
Colombia sirvieron como agentes de cam-
bio desde una nueva vision o nuevo para-
digma de la politica que afecto e influyo
en las decisiones electorales del ciudadano
de a pie, y los medios digitales en cuestion
asi lo visibilizaron.

* Los movimientos sociales emergentes en
Colombia permitieron construir una nueva
agenda politica para los candidatos y, por
ende, para el proximo gobierno, y los me-
dios digitales en cuestion asi lo visibilizaron.

* Los movimientos sociales emergentes en
Colombia como sujetos politicos de cam-
bio y de transformacion permitieron ma-
terializar la idea del giro ideologico para
la eleccion del primer presidente de la re-
publica de izquierda en toda la historia del
pais, y los medios digitales en cuestion asi
lo visibilizaron.

* Las elecciones presidenciales de 2018
dieron cuenta de la emergencia de una iz-
quierda progresista que se fue fortalecien-
do, a partir de una importante votacion
alcanzada: 8 028 033 votos. En las eleccio-
nes presidenciales de 2022 se materializo
la idea de cambio con la eleccion del pri-
mer gobierno de izquierda en la historia
de Colombia, en cabeza de Gustavo Petro
Urrego, y los medios digitales en cuestion
asi lo visibilizaron.

* Es importante destacar el trabajo y
disciplina en el seguimiento del proce-
so electoral presidencial 2022 del grupo
de monitoreo, dentro del cual estuvo el
Semillero de Investigacion y Dialogo In-
tercultural de la Facultad de Educacion y
de la Facultad de Ciencias Humanas de la
Universidad del Atlantico.
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Introduccion

Para el departamento del Meta, las elecciones al Congreso y Presidencia de la
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Un panorama sociopolitico particular para el contexto de la Orinoquia.

La ciudadania manifestaba inconformidad por un Congreso que, desde su con-
formacion en el 2018, atraveso por situaciones politicas complejas, entre ellas
la pérdida de sus figuras mas votadas, como Alvaro Uribe Vélez (Centro De-
mocratico), Antanas Mockus (Alianza Verde) y Angela Maria Robledo, por es-
tatuto de oposicion. Asimismo, la gestion programatica del legislativo en temas
sociales, ambientales, economicos y politicos de Colombia despertaban una
division de opinion y, segun cifras de la consultora Invamer Poll, su desaproba-

cion cerrd con un 73%.
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En términos de cifras entregadas por Inva-
mer en el mes de julio de2022, derivadas
de la medicion ciudadana sobre la pregunta
“;cree usted que las cosas en Colombia es-
tan mejorando o empeorando?”, las personas
consultadas sostuvieron que el pais venia em-
peorando en items como corrupcion (83%),
desempleo (75%), costo de vida (93%), in-
seguridad (87%) y economia (83%). En ter-
minos de cifras, la desaprobacion de la ges-
tion presidencial de Duque Marquez cerro
con una desaprobacion del 68%.

En orden publico, el proceso electoral del
Legislativo y Ejecutivo estuvo enmarcado
por dos paros armados de grupos al margen
de la ley. En primer lugar, el del Ejército de
Liberacion Nacional (ELN) en el mes de fe-
brero, que dejo mas 65 incidentes separados
en 11 departamentos: Norte de Santander,
Santander, Cesar, Cauca, Narifio, Casanare,
Arauca, Valle del Cauca, Huila, Antioquia
y Choco, segun cifras del Instituto de Estu-
dios para el Desarrollo y la Paz (Indepaz).
Asimismo, las Autodefensas Gaitanistas de
Colombia o al ‘Clan del Golfo’ en el mes
de mayo, en los departamentos de Bolivar,
Cordoba, Antioquia, Sucre y Cesar, que ge-
ner¢ incertidumbre en las regiones del Cari-
be y el Uraba antioquefo y chocoano, zona
de influencia de ese grupo armado.

Las cifras anteriores reflejan el panorama
nacional sobre el cual se llevaron a cabo
las campanas electorales en las dos cama-
ras del Congreso y el cargo de eleccion
publica mas importante del pais. Un pro-
ceso electoral que estuvo marcado por
el sectarismo politico entre partidos que
conformaron alianzas politicas en consul-
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tas partidistas para unir fuerzas y definir
los candidatos de cada sector: derecha,
centro e izquierda.

El triunfo del primer presidente de un mo-
vimiento politico de izquierda en la historia
del pais, Gustavo Francisco Petro Urrego,
desde un analisis general, responde a una
marcada inconformidad ciudadana con las
politicas implementadas por los partidos y
sectores politicos del pais durante décadas.
Esta investigacion estuvo orientada a revi-
sar como tres medios de comunicaciéon de
Villavicencio abordaron su agenda infor-
mativa para el departamento del Meta, asi
como los candidatos y propuestas de pro-
yectos para la region. Lo anterior se toma
como base general de la investigacion para
identificar el compromiso informativo de
los medios, desde un enfoque territorial.

Los medios de comunicacion que fueron
objeto de esta investigacion son Extra Lla-
no, en su version impresa; Llano Siete Dias,
desde los contenidos en su pagina web, y
periodicodelmeta.com, en version digital.
Los datos que se presentaran a continua-
cion estan divididos en dos momentos de la
investigacién: en primera instancia se pre-
sentaran los datos seleccionados durante
el periodo electoral al Congreso de la Re-
publica. Posteriormente, se entregaran los
datos recolectados en el periodo electoral a
la presidencia de Colombia.

La fecha de cierre para los contenidos pe-
riodisticos objeto de analisis fue el 13 de
marzo, dia de jornada de votacion por par-
te de la ciudadania. Esto debido a uno de
los enfoques principales de la investigacion:
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revisar como los medios de comunicaciéon
generan un periodismo que entregue a la
ciudadania las herramientas necesarias para
ejercer su derecho al voto.

Metodologl'a

Dentro del proceso implementado para
la recoleccién de informaciéon se tuvo un
enfoque cuali-cuantitativo, con una obser-
vacion cientifica dirigida a identificar los
aspectos mas importantes de las notas pe-
riodisticas. Esta técnica se aplica para rea-
lizar una medicion “sistematica y captar los
aspectos mas significativos de los objetos,
hechos, realidades” (Abril, 2008, p., 11),

en este caso, de las notas analizadas.

Entendiendo el dato como “una represen-
tacion simbolica, numérica o alfabética,
que expresa una informacion” (Useche,
Artigas, Queipo y Perozo, 2019, p., 29), el
proceso de recoleccion de datos consistio
en sistematizarlos, organizarlos y categori-
zarlos en relaciéon con variables estableci-
das, hechos, contextos y categorias que se
detallaran en la visualizacion de resultados.
Para la seleccion de notas periodisticas en
el periodo electoral al Congreso, se deter-
min6 como parametro fundamental el con-
tenido que relacionara candidatos hombres
y mujeres del Meta al Senado o Camara de
Representantes y sus propuestas que im-
pacten directamente al desarrollo territo-
rial. No se tuvo en cuenta la produccion
periodistica que relacionaba candidatos
de otras regiones del pais, lo cual llevo a
realizar un analisis a los medios de comu-
nicacion teniendo en cuenta su enfoque te-
rritorial. En el caso de las elecciones a la

Presidencia, se abordaron los temas rela-
cionados con el proceso electoral y se pro-
fundizo en las propuestas de los candidatos
al departamento del Meta.

La extraccion y técnicas de analisis de in-
formacion y datos recopilados fue codifi-
cada de forma cualitativa para tener una
descripcion mas completa e ir eliminando
la informacion menos relevante (Sanchez,
Fernandez y Diaz, 2021, p.). Asimismo, el
proceso de codificacion tiene dos segmen-
tos de contenido: por un lado, el analisis
de los datos recogidos durante este proceso
clectoral y, en un segundo momento, un
ejercicio comparativo con los datos obteni-
dos en las elecciones presidenciales y legis-
lativas del afio 2018, que ya fueron objeto
de investigacion con una mirada desde la
region de la Orinoquia, por parte de Mo-
reno y Quevedo (2018).

La codificacion cualitativa refiere a dos nive-
les. El primero corresponde a las unidades
en categoria que se establecieron para anali-
zar los medios, como temas, o sea, aquello
sobre lo cual hablaron los medios al momen-
to de cubrir las elecciones; géneros perio-
disticos usados para transmitir la informa-
cion; actores buscados para la construccion
del contenido informativo; tipologias de
fuentes de informacion, entre personales
y documentales; el sesgo como analisis dis-
cursivo; género de las personas que intervi-
nieron en la produccion periodistica, y re-
cursos visuales utilizados en la composicion
general de las notas analizadas.

En el segundo nivel se comparan las catego-
rias entre si para agruparlas en temas y bus-
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car posibles vinculaciones para conformar
los patrones que seran empleados con el
fin de interpretar la informacion (Sanchez,

Fernandez y Diaz, 2021, p. 11).

Sin embargo, la interpretacion de los da-
tos se prioriza desde el analisis cualitativo,
incluso si se dispone de datos numéricos o
estadisticos. Lo cualitativo, en esencia, no
existe, en la medida en que la informacion
recolectada es categorizada de alguna ma-
nera para su interpretacion, con la separa-
cion entre hechos y juicios valorativos (Pa-

ramo y Otalvaro, 2006, p. 4).

Por tltimo, un vector de analisis de esta
investigacion es hacer un revision de la in-
cidencia y la participacion de la mujer en
los dambitos de toma de decisiones, su ac-
tuacion como fuente de informacion, el
sesgo en la construccion discursiva de las
notas y la participacion en politica con can-
didaturas a las elecciones del Congreso y la
Presidencia de Republica.

Medios analizados

Para el presente analisis se tuvieron en
cuenta los medios de comunicacién con
mayor tradicion y experiencia en la region.
Asi, se analiz6 un medio desde su edicion
fisica -Extra Llano- y dos se analizaron des-
de el contenido en sus paginas web: Llano
Siete Dias (medio con afios de trayectoria
en la region) y Periodico del Meta.

Los medios seleccionados se estimaron por
su continuidad informativa en la region, su
circulacion de forma impresa y digital, asi
como por su trayectoria en los procesos de
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monitoreo en las investigaciones realizadas
desde el semillero Observatorio de Medios
en la Corporacion Universitaria Minuto de
Dios, sobre las cuales se pretende realizar
un proceso de analisis comparativo con res-
pecto a los resultados de esta investigacion,
a fin de identificar si hay o no diferencias
sustanciales en algunos puntos del conteni-
do periodistico, entre el correspondiente a
las elecciones de 2018 y el correspondien-
te a las de 2022, atendiendo al panorama
socioeconomico que enmarco este ultimo
proceso electoral.

El diario Extra Llano del Grupo Editorial
El Periddico S.A estd en la ciudad de Villa-
vicencio desde al afio 2010. Tiene formato
tabloide y se ha caracterizado en su linea
editorial por tener un inclinacion amari-
llista-sensacionalista, dirigido a publicos
de sectores populares. Su circulacion es
diaria y aborda informacion local, regional
y nacional.

Llano Siete Dias inici6 su ejercicio perio-
distico en Villavicencio en noviembre del
afio 1993, bajo la conduccion de casa edito-
rial El Tiempo, con la cual estuvo vincula-
da hasta febrero del 2018, cuando se dio su
cierre. Posteriormente, en septiembre del
mismo aflo, retomo su trabajo periodistico
bajo la direccion de Fernando Urrego, con
la intencién de no dejar morir uno de los
medios mas importantes y estimados del
departamento del Meta. En su regreso paso
de ser diario a tener una circulacion de
tres dias a la semana. Actualmente, dadas
las circunstancias que se presentaron por
la pandemia del covid-19 y los nuevos pa-
trones de consumo informativo, tiene solo



El papel de medios metenses en las elecciones de Congreso y Presidencia en el 2022

una circulacion impresa de forma semanal,
pero ha fortalecido estrategias de conteni-
dos digitales para sus seguidores. Para fines
de esta investigacion, este medio se analizo
desde el contenido en su pagina web.

Por su parte, periodicodelmeta.com es un
medio con mas de 10 afos de trayectoria
periodistica en la region. Tiene una periodi-
cidad semanal y es el tmico medio impreso
gratuito en la ciudad. Desde su agenda in-
formativa busca generar un periodismo con
un abordaje diferencial de los hechos noti-
Cciosos y algunas investigaciones con un en-
foque periodistico, denominado por Alma
Guillermo Prieto, “de largo aliento”. Sus
fundadores son Guillermo Herrera y Jhon
Moreno, quienes actualmente siguen estan-
do al frente del medio. Es un medio en la
region que le apuesta a mantener su version
fisica, pero con apuestas diferenciales desde
el contenido digital, adaptado a los nuevos
lenguajes y formatos de consumo.

Nota metodologica

El seguimiento a los medios de comunica-
cion objeto de analisis se desarrollo en el
marco del semillero Observatorio de Me-
dios del programa de Comunicacion Social
Periodismo de la Corporacion Universita-
ria Minuto de Dios en Villavicencio. En to-
tal fueron ocho los estudiantes que hicieron
una revision de 849 notas periodisticas de
los tres medios, los cuales, en reuniones
semanales de forma conjunta, realizaron
un proceso de analisis y socializacion de la
informacion que se iba identificando.

El analisis se enmarca en el método herme-
néutico, desde una perspectiva interpre-
tativa, sobre la cual se busco decodificar
las bases de datos cuantitativas, con una
comprensién mutua y participativa entre
los integrantes del grupo de investigacion.
Lo anterior tuvo como referente el méto-
do propuesto por Ruedas, Rios y Nieves:
“En este método el investigador manifiesta
un estilo empético y comprensivo que se
corresponde con un enfoque cualitativo u
holistico, el método inductivo, dialéctico e
interdisciplinario” (2009, p. 14).

Elecciones al Congreso de Ia
Republica

El proceso metodologico de analisis y re-
coleccion de informacion, para este primer
momento de analisis, tomd como fecha de
inicio el 13 de diciembre de 2021, fecha de
cierre de inscripciones de candidatos, es-
tablecida mediante la Resolucion 2098 del
12 de marzo del 2021 por la Registraduria
Nacional del Estado Civil. Ese dia iniciaron
formalmente las campanas politicas de los
aspirantes tanto al Senado como a la Cama-
ra de Representantes. Por eso se determino
como fecha de partida de la investigacion

Por el departamento del Meta, fueron 23
los candidatos a la Camara de Representan-
tes de los distintos partidos politicos. Des-
de un primer momento se identifico la baja
participacion de la mujer, con solo ocho
aspirantes, de los 23 candidatos al cargo
por circunscripcion territorial, lo que re-
presenta el 34,7%. Por su parte, para la
candidatura al Senado como circunscrip-
cion nacional, fueron ocho candidatos del
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departamento, con una sola mujer dentro
de la lista de aspirantes.
Circunscripciones Transitorias
Especiales de Paz

Uno de los hechos mas relevantes de este
proceso electoral para el Congreso fue la
eleccion de los 16 representantes de las
victimas del conflicto armado en el orga-
no legislativo, que representaran las zonas
rurales de 167 municipios que sufrieron
el conflicto armado del pais. La creacion
de estas curules de paz se dio con el Acto
Legislativo 02 del 25 de agosto de 2021, a
travpes del cual se crearon 16 Circunscrip-
ciones Transitorias Especiales de Paz para
la Camara de Representantes para los pe-
riodos 2022-2026 y 2026-2030.

Para la region de la Orinoquia se estable-
cio la Circunscripcion 7 Meta y Guaviare,
la cual se conformo con los municipios de
Mapiripan, Mesetas, La Macarena, Uribe,
Puerto Concordia, Puerto Lleras, Puerto
Rico y Vistahermosa y cuatro municipios
del departamento del Guaviare, a saber:
San José del Guaviare, Calamar, El Retor-
no y Miraflores, en los cuales hubo seis
candidatos por organizaciones de victimas
Lo anterior significo un hito historico para
el departamento del Meta y se establecio
como uno de focos importantes durante
el proceso de analisis de datos. Recorde-
mos que las circunscripciones cspccialcs
de paz se establecieron en el Acuerdo para
la terminacion del conflicto armado y la
construccion de una paz estable y durade-
ra en la region.
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En la revision documental de las notas pe-
riodisticas, el acontecimiento nacional fue
puesto dentro de las prioridades en el pro-
ceso de analisis de datos.

;Cuantas notas publicé cada medio?

La revision y analisis a los tres medios de
comunicacion -Extra Llano, Llano Siete
Dias y periodicodelmeta.com-, en el perio-
do electoral al Congreso de la Republica, se
hizo con base en un total de 374 notas pe-
riodisticas, de las cuales, bajo los parame-
tros establecidos para esta investigacion, se
seleccionaron 86 que incluian propuestas
y temas relacionado con candidatos o pro-
puestas para la region Esto fue equivalente
al 23% del total de notas para analizar, dis-
tribuidas de la siguiente manera:
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Grafico 1. Cantidad de notas analizadas en el periodo electoral al
Congreso de la Republica

[0 Extra llano
[l Llano Siete Dias

[ periodicodelmeta.com

Fuente: Plataforma de monitoreo de medios MOE, 2022

Temas que abordaron los medios en las
elecciones al Congreso de la Reptblica

Frente a los temas que abordaron los me-
dios de comunicacién seleccionados en el
rango de tiempo establecido, se identifico
que los tres priorizaron en su agenda infor-
mativa temas como transparencia frente al
proceso de campana y eleccion, y logistica
del ejercicio electoral al Congreso.

Como subtemas abordaron en su parrilla
informativa temas de corrupcion, orden pu-
blico y género, entre otros, lo cual evidencio
un cierto interés de los medios por aportar
informacion que brindara herramientas su-
ficientes a los lectores para tomar decisiones
idoneas en la eleccion de cargos publicos del
departamento y los municipios.

Respecto de transparencia electoral, se in-
cluian subtemas como pedagogia electoral,
inscripcion de cédulas y garantias electora-
les. Es importante aclarar que en una mis-
ma nota se pueden abordar varios items
relacionados con este apartado. Los medios
analizados abordaron el tema en un 30%. El
periodico Extra Llano fue el medio con mas
informacion al respecto, pues abordaron
enl6 de sus notas este enfoque, lo que repre-
senta, asi, un 18,6% del interés publicado en
el medio, seguido de periodicodelmeta.com
con seis notas, que constituyen el 6,98%, y
Llano Siete Dias, con el 3,49%.

Para el caso del primer medio, en elec-
ciones regionales presentaron una dis-
minucion notable en comparacion con el
mismo item analizado por Moreno y Que-
vedo (2018) en las elecciones legislativas
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del 2018, en las que Extra Llano dedico al
tema el 51% de sus notas, mientras que el
periodicodelmeta.com dedico el 37 % de

sus publicaciones a informar sobre la logis—
tica electoral. Es notoria la disminucion en
comparacion con las elecciones pasadas.

Grafica 2. Temas por medio en el periodo electoral al Congreso de la
Republica
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Fuente: Plataforma de monitoreo de medios MOE, 2022

En relacion con el tema de orden publico,
abordaron informacién relacionada con las
garantias y las disposiciones de la Regis-
traduria para la instalacion de los puestos
electorales, asi como de la Fuerza Publica,
en el marco del paro armado decretado por
el ELN, aunque el departamento no pre-
sent6 hechos de orden publico previos al
dia de elecciones.

Paralelamente, como resultado del analisis,
se evidencié una diferencia en el nimero de
notas publicadas en temas de género, con
respecto a las elecciones del 2018. Extra
Llano aument6 su ntimero de publicacio-
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nes frente a este tema en un 3,49%, pues
para las elecciones pasadas este contenido
no aparecio en ninguna de sus notas; Llano
Siete Dias se mantuvo con 2,56%, mientras
que periodicodelmeta.com disminuyo con
el 1,16% de sus notas cubiertas, pese a que
la participacion de la mujer, en los entor-
nos de toma de decisiones, ha venido sien-
do mas activa en los altimos afios, segan el
informe Colombia esta avanzando hacia la
paridad politica de la (Secretaria General
de las Naciones, 2022).
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;Se hablé sobre el posacuerdo en las pro-
puestas de los candidatos al Congreso?

El departamento del Meta es una de las re-
giones mas grandes de zonas con Progra-
mas de Desarrollo con Enfoque Territorial
(PDET), el cual tiene una proyeccion a
diez afos y viene funcionando como una
herramienta de gestion y planificacion para
impulsar el desarrollo en estos sectores
golpeados por la violencia armada, des-
de lo econémico, lo social y lo ambiental.
Estos programas nacen en el marco de la
Reforma Rural Integral (RRI) pactada en
el Acuerdo de Paz del Gobierno nacional
con las Fuerzas Armadas Revolucionarias

de Colombia - FARC.

Segun cifras de la Agencia para la Reincor-
poracion y Normalizacion (ARN, 2022),
a corte de junio de 2022, el departamento
del Meta ocupa el tercer lugar con personas
en proceso de reintegracion, reintegracion
especial y reincorporacién, con una po-
blacion de 3 338 personas. Igualmente, el
Observatorio de Derechos Humanos, Con-
flictividades y Paz de Indepaz, a corte de
septiembre, tiene registro de una firmante
de paz y tres lideres sociales asesinados du-
rante el 2022.

Bajo este panorama que transgrede el do-
cumento de paz firmado en La Habana y
el deber constitucional del Estado, se es-
peraria que los medios de comunicacion
fueran incisivos dentro de su produccion
periodistica, para encontrar el grado de
compromiso de los candidatos de la region
al Congreso de la Republica desde una vi-
sion social-territorial con la terminacion
del conflicto armado, en sus propuestas de
proyectos de ley, para el fortalecimiento de
los Acuerdo de Paz y su implementacion

durante su ejercicio en el legislativo.

Sin embargo, de las 86 notas seleccionadas
para analizar en este periodo electoral, solo
se encontraron dos notas periodisticas so-
bre este tema. Las dos notas abordaron el
mismo tema: la advertencia de la Mision
de Observacion Electoral (MOE) sobre los
riesgos en elecciones de circunscripciones
de paz en Meta y Guaviare. En relacion con
el total de las notas, representa el 2.32%.

‘-Cuél fue el género periodistico mas
usado?
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Grafica 3. Generos periodisticos utilizados por los medios
en el periodo electoral al Congreso de la Republica

Breves

Columna de opinion a4
Editoral 12
Entrevista

Foto noticia

Informe especial 2
Moticia 10
Perfil
0% 10% 20% 30%
Extra Llano

40%

u periodicodelmeta.com

17

| d | |

50% 60% 0% B80% 20% 100%

m Llano Siete Dias
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Los géneros predominantes para el cubri-
miento electoral en los tres medios son la
noticia, el editorial, las notas breves, los in-
formes especiales y la columna de opinion.

En 2018, la noticia fue el género con mayor
porcentaje en Extrallano. En cambio, en
2022 el medio solamente la empleo en el
11,63% de sus publicaciones. El formato
que mas uso fueron las notas breves, con 17
de sus notas publicadas, lo que represento
el 19,77% de su cubrimiento electoral.

Llano Siete Dias, por su parte, maneja
cuatro géneros periodisticos entre los que
se destacan noticia, columna de opinion y
editorial. Pero, las mas recurrentes son las
noticias (nueve de sus publicaciones lo son).
La columna de opinion ocup6 un 2,33%,
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con dos textos. Por su parte, solo una en-
trevista y un editorial tuvieron contenidos
electorales, con lo cual cada uno de estos
generos representa el 1,16% de las publi-

caciones.

El tinico medio que utilizo el género de re-
portaje dentro de su cubrimiento fue pe-
riodicodelmeta.com. Sin embargo, la ma-
yoria de sus contenidos fueron vehiculados
como noticia: 14 notas, que constituyen el
16,28%, seguido por el reportaje, con cin-
co notas (5,81%), que esta vez, en compa-
racion con las elecciones de 2018, tuvo una
merma significativa, pues en aquel afo fue-
ron 24 las publicaciones con este genero.

El analisis de los resultados evidencia que
Extra Llano abarco mas géneros periodis-
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ticos, pero periodicodelmeta.com sent6 un
precedente, pues fue el medio que asumio
con mas profundidad los temas politicos
importantes para la region.

;Coémo se abordaron los actores en la in-
formacién?

En la composicion de contenidos periodis-
ticos, el analisis en la seleccion de actores/
fuentes permite reconocer, desde un ana-
lisis cualitativo, el equilibrio en el manejo
de la informacion. Para realizar el analisis
cn actores, estos se categorizaron en parti-
dos politicos, sociedad civil, fuerza publica
y estatales. De igual forma, se determino
la frecuencia con la cual fueron incluidos

en las notas.

Sin embargo, es importante remarcar que
en la estructura de un contenido periodis-
tico los actores no tienen una implicacion
directa en el manejo y construccion de la

informacion. En efecto, es importante pre-
cisar que en algunas notas los actores no
eran fuentes ni candidatos. Mellado, Ca-
bello & Torres sefialan que “estos pueden
aparecer hablando, siendo citados directa o
indirectamente, o como objetos o target de
acciones” (2017).

En la categorizacion de actores estan los
partidos politicos o movimientos socia-
les; instancias estatales, como aquellas
entidades de la rama cjecutiva, legislati-
va y judicial, o autoridades electorales y
organismos de control y vigilancia; socie-
dad civil (ONG, fundaciones, gremios.
universidades, medios de comunicacion,
comunidad internacional, entre otros);
y Fuerza Publica, que fue otra categoria
establecida para incluir los que figuraban
como representantes de Policia, Ejército,
fuerza naval y a¢rea, asi como los organis-
mos de inteligencia.

Actores que aparecen en las notas del periodo
electoral al Congreso de la Republica
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La Grafica 4 permite ver que los actores
oficiales siguen siendo los dominantes en
la construccion y abordaje periodistico por
parte de los medios de comunicacion. No
obstante, los actores de la sociedad civil tu-
vieron una participacion significativa den-
tro del cubrimiento periodistico. De los
108 actores identificados en los tres medios
de comunicacion, 44 pertenecieron a orga-
nizaciones que velan por la integridad ciu-
dadana desde areas mencionadas anterior-
mente. Estos actores representan el 40%
del total identificado.

El ntimero significativo de actores de la so-
ciedad civil responde también a la situacion
de orden publico en la que se encontraba el
pais entre finales de febrero e inicios de mar-
70, bajo la intimidacion del grupo armado al
margen de la ley ELN. En este sentido, los
actores tuvieron una presencia complemen—
taria en las notas analizadas, pues demanda-
ban seguridad por parte del Estado.

Es baja la participacion de los movimientos
y organizaciones sociales-civiles: solo dos
actores de los 108 identificados, es decir,
el 1.8%, lo cual resalta como un sesgo po-
litico del cual no logran sustraerse los me-
dios, que no profundizan en las necesidades
planteadas por la sociedad civil ante los fu-
turos integrantes del Congreso.

;Qué tipo de fuentes usan los medios
para su informacion?

Las fuentes de informacion en el periodis-
mo, en un sentido estricto, se pueden ver
desde dos perspectivas: personales y docu-
mentales. La primera categoria responde al
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quehacer del periodista en su ejercicio na-
tural de reporteria, con la entrevista como
herramienta fundamental. Por su parte, las
fuentes documentales son bases de datos o
documentos que son accesibles y abiertas a
las personas y que, a su vez, sirven como
punto de partida para el ejercicio de inves-
tigacion del periodista. Sin embargo, en ge-
neral, estos tipos de fuentes no responden
a las necesidades y demanda de veracidad
informativa por parte de las audiencias.

Dentro de las funciones de las fuentes se
pueden identificar fundamentalmente cua-
tro: corroborar-contrastar, aportar antece-
dentes y contexto, y ampliar informacion.
Esta investigacion categorizo como fuente
personal aquella que el medio aportaba en
la declaracion citada y como fuente docu-
mental aquella a través de la cual se refe-
renciaba el origen de las cifras, datos, do-
cumentos, etc.

En esa linea, las fuentes documentales te-
nian relacion con boletines de prensa, bases
de datos, documentos a la opinion publica,
derechos de peticion o documentos envia-
dos al medio. En la Grafica 5 se muestra un
total 13 fuentes documentales que fueron
identificadas y citadas por los medios den-
tro de las notas que se analizaron.
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Fuentes documentales de informaciéon en las notas analiza-
das del periodo electoral al Congreso de la Republica
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Entre las notas que fueron objeto de inves-
tigacion por parte de periodicodelmeta.
com, se encontro6 que, de 25 productos pe-
riodisticos, siete (28%) se relacionaron de
forma directa como fuente documental. En
el seguimiento al medio Llano Siete Dias
no se identifico ninguna fuente documen-
tal, un hecho que resulta particularmente
llamativo, pues se desconoce en qué se basa
documentalmente el medio para soportar
la informacion que ofrece.

No podemos afirmar categoricamente que
el medio no use dentro de sus practicas pe-
riodisticas este tipo de fuente, pero las no-
tas seleccionadas para la investigacion sobre
las elecciones al Congreso de la Republica
no referenciaron directamente ningun do-
cumento que sustente su informacion.

En Extra Llano se identificaron fuentes do-
cumentales de forma directa en apenas el
12.5% de las notas publicadas.

En el plano de las fuentes personales cate-
gorizadas se incluyeron las que estaban re-
lacionadas con fuente publica-voceria ofi-
cial, fuente confidencial /filtracion, fuentes
expertas buscadas por el medio, fuente ac-
tiva y alocucion publica.
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Fuentes documentales de informaciéon en las notas analiza-
das del periodo electoral al Congreso de la Republica
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La Grafica 6 muestra que en los tres me-
dios de comunicacion se identifican 50
fuentes personales, las cuales, dentro de las
86 notas scleccionadas para el seguimiento
del periodo electoral al Congreso de la Re-
publica, comprenden el 62.5% de tipos de
fuentes consultadas.

En el detallado por medio de comunicacion,
la mayor cantidad de fuentes referenciadas
fueron las publicas de voceria oficial. Su-
mando los tres medios de comunicacion, se
cito un total de 22 fuentes publicas, lo que
representa el 44% del total de las fuentes
personales identificadas. En el analisis sis-
tematico de este apartado, se encontr6 que
las fuentes consultadas en su mayoria fueron
de organismos electorales y de control en
temas de transparencia y logistica electoral.
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Es importante destacar que cada vez se re-
gistran menos alocuciones a la prensa como
fuentes de informacion, pues la comunica-
cion oficial no aporta a la construccion un
periodismo riguroso.

C-Cua'les fueron los recursos visuales uti-
lizados?

En el periodismo, lo textual sigue tenien-
do un peso significativo en el proceso de
informar, pero el contenido visual va to-
mando cada vez mas protagonismo, mas
atin en el lenguaje y formato digital. En
el periodismo tradicional, el papel -mas
complementario- que tiene lo visual no es
comparable al lugar protagonico que ha al-
canzado dentro del periodismo digital. Sin
embargo, en el analisis realizado dentro de
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esta investigacion a dos medios desde sus
plataformas digitales se esperaba que los
recursos visuales fueran diferentes a los de
la prensa escrita, y que no se circunscribie-
ran solo a la fotografia, pues la hipertextua-
lidad de la web ofrece herramientas de in-
teraccion, visualizacion y sonoridad, entre
otros. Pero no fue del todo asi. Los medios
digitales y no digitales analizados echaron
mano exclusivamente de la fotografia, des-
oyendo a Barnhurst (1998, p.4), para quien
“los articulos salen mejores cuando el pe-

riodista emplea las irnégenes visuales. El
lector que puede formar una escena visual
de lo que describe un articulo entiende mas
y retiene mejor en la memoria las ideas y
los sucesos”.

Asi, pues, en los tres medios analizados

/ /
para este periodo electoral se encontro la
fotografia como Unico recurso visual. De
las 86 notas analizadas, el 84% contaron
con fotografia y todas eran sobre el actor o
fuente de la noticia.

Grafica 7. Recursos visuales usados en las notas analizadas del
periodo electoral al Congreso de la Republica
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Extra Llano fue el medio que mas publico
notas sin fotos. Estas se encontraban en el
formato de breves, los cuales son un apar-
tado puntual de informacion que no tiene
una extension mayor a dos parrafos.

En términos de recursos graficos, como
infografias, mapas o graficos, los tres
medios, fundamentalmente los digitales,
deberian aprovecharlos para ofrecer una
informacion dinamizada, interactiva y con-
textualizada.

;Qué tipos de actores se usaron como
fuente de informacion?

En el departamento del Meta, la mujer vie-
ne ganando terreno en espacios importan-
tes y decisivos de la sociedad en general.
Politicamente hablando, la representacion
femenina ha ido abriéndose camino. Las ci-
fras indican que las mujeres representan un
40% del total de candidaturas para Cama-
ra y Senado. Aunque ello representa solo
un 6% mas respecto a las ultimas legislati-
vas de 2018, de cualquier forma hay algiun
avance. Segtn indica el analisis de ONU
Mujeres (2018), “en numeros, se encuentra
un aumento de 178 candidaturas de muje-
res y una reduccion de 97 candidaturas de
hombres”. Y en esta legislatura, el 80% de
los puestos los ocupan los hombres.

El importancia del tema sobre las mujeres
en la politica no se vio reflejada en las publi-
caciones de los medios seleccionados, pues,
para el caso de Extra Llano, solo se toco el
tema en un 1,16%, lo que deja en evidencia
la poca relevancia otorgada a este apartado.
De igual manera sucedio con Llano Siete
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Dias, que alcanzé el mismo porcentaje:
cada uno de los medios mencionados pu-
blico solo una nota. Por su parte, el caso
de periodicodelmeta.com es mas extremo:
en ninguna de sus publicaciones se vio re-
flejado el seguimiento a la participacion fe-
menina como algo relevante en la politica.
Lo anterior demuestra que en el analisis del
cubrimiento los medios regionales estaba
centrados principalmente en la cantidad
de candidatos masculinos, pues Extra Lla-
no y Llano Siete Dias mencionaron en su
mayoria a candidatos hombres, un 87,5 %y
69,7% respectivamente.

En el gjercicio de observacion de las notas,
los espacios destinados para las referencias
a las candidatas tuvieron una reducciéon
significativa en comparacion con los candi-
datos. Igualmente, en el orden que se pro-
ponia a los lectores, los primeros puestos
siempre estaban ocupados por aspirantes
hombres y no se abordaron las propuestas
que las candidatas tenian para la region.

En el detallado del género de los actores
vinculados en la produccion periodisti-
ca, en las categorias anteriormente deta-
lladas, se refleja una continua tendencia
del sexo masculino en las referencias de
las organizaciones estatales y sociales. De
las 74 personas identificadas en las notas
analizadas, 14 fueron mujeres, lo que re-
presenta apenas el 19%.
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Grafica 8. Género de los actores que aparecen en las notas analizadas
en el periodo electoral al Congreso de la Republica
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Lo anterior responde a que, en su mayoria,
los funcionarios y directores de entidades
son hombres. Sin embargo, y aunque, se-
gun cifras del Departamento Administra-
tivo Nacional de Estadistica (DANE), el
44.7% de los cargos directivos en el Estado
colombiano son ocupados por mujeres, la
participacion femenina como actor de las
notas es reducida: menos del 33%, en las
notas analizadas. Esto responde a las rea-
lidades de las dinamicas politicas del pais.

;La informacién estuvo sesgada para
hombres y mujeres?

Es importante entender el sesgo como las
acciones que despliega el medio de comu-
nicacion para inclinarse o hacer tendencia
favorable hacia uno de los lados en la con-
tienda. En el ambito politico, el sesgo del

medio termina siendo determinante en
el abordaje periodistico. El sesgo define
no solo el rumbo y la postura politica del
consumidor-lector, sino la credibilidad que
este le da al medio y al politico en cuestion.
Por eso, segun los estudios sobre la cre-
dibilidad de los medios de comunicacion,
se constituye en un eje importante para el
periodismo, puesto que tiene una inciden-
cia en el impacto de los mensajes, hasta la
percepcion de la credibilidad de los medios
“La credibilidad del medio de comunica-
cion mantiene la atencion de quienes le
creen, pues la caracteristica de las fuen-
tes emisoras de un mensaje hace que los
mensajes asociados a fuentes con una ele-
vada credibilidad sean mas verosimiles que
aquellos mensajes similares atribuidos a
fuentes menos creibles” (Oyedeji, en Cas-

tillo y Quezada, 2010, p.86).
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Grafica 9. Sesgo identificado en las notas analizadas del periodo
electoral al Congreso de la Republica
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Para el caso concreto de Extrallano, se logro
identificar que, de las 48 notas publicadas,
cinco de ellas tuvieron sesgo y, de esas, tres
fueron manejadas con lenguaje desfavorable
para las candidatas femeninas, pues opacaron
la relevancia de sus propuestas, lo que repre-
sento el 10,42% de sesgo en el cubrimiento
del proceso electoral para este medio. Pese a
estas cifras, es de destacar que existio una dis-
minucion frente a este apartado, pues, para el
afo 2018, el medio mostro un 81% de sesgo
en su cubrimiento legislativo.

En Llano Siete Dias, por su parte, de las
13 notas publicas, dos de ellas reflejaron
tener sesgo en su lenguaje frente a candi-
datos masculinos, mientras que se mantu-
vieron neutrales con las mujeres aspirantes
a los cargos politicos. Todo ello arroja un
15,38% de sesgo en su cobertura del pro-
ceso electoral al Congreso.
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Acerca de periodicodelmeta.com, se en-
contr6 que, de sus 25 notas, 10 favorecian
a candidatos en su mayoria hombres, lo
cual constituye el 40% de su cubrimiento.
En 2018 hubo sesgo en el 80% de su cu-
brimiento, lo que quiere decir que hay una
disminucion del 60% en la cobertura del
Congreso de 2022, en contraste a las elec-
ciones pasadas.

Panorama de los tres medios de
comunicacién en las elecciones
presidenciales (ejecutivo)

El proceso electoral a la Presidencia de
Colombia presento una transversalidad de
situaciones politicas que se vienen eviden-
ciando en las tres ultimas campafias presi-
denciales, con hechos de campana como la
situacion politica de Venezuela, las inves-
tigaciones a candidatos y los ataques entre
candidatos, cuyo escenario siguen siendo
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las redes sociales y los entornos digitales.
Ahi esta el motor de arranque para el desa-
rrollo de ofensivas entre los aspirantes.

Las elecciones de 2022 se pueden dividir
en dos momentos. Una primera parte en
la que las alianzas de partidos politicos
crearon tres consultas interpartidistas: la
del Pacto Histérico, de izquierda; Centro
Esperanza, desde una afiliacion politica de
centro, y Equipo por Colombia, conforma-
do por los partidos politicos tradiciones y
oficialista del Gobierno. En estas consultas
participaron un total de 15 candidatos y
16 partidos politicos. Esta atomizacion de
movimientos politicos en el pais sigue mar-
cando la tonica de los procesos electorales
en Colombia, donde cada vez son mas los
candidatos independientes y las candida-
turas por firmas, mientras se agudizan las
desafiliaciones ciudadanas respecto de los
partidos tradicionales.

Los datos para el seguimiento informativo
que se recopilaron para esta parte del capi-
tulo tuvieron como fecha de inicio el 14 de
marzo, un dia despues de las elecciones al
Congreso y las consultas interpartidistas.
Esta determinacion metodologica se esta-
blecio6 bajo el entendido de que, a partir de
esa fecha, se definio formalmente la lista de
candidatos reales a la Presidencia. Asimis-
mo, ese dia se conocio la renuncia del pre-
candidato Oscar Ivin Zuluaga del partido
de gobierno Centro Democratico, lo cual
fue reduciendo el listado final de aspiran-
tes. En total fueron ocho candidatos con
sus formulas vicepresidenciales.

Luego de identificar el listado definitivo de
postulantes, se inicio6 el proceso de anali-
sis de las notas periodisticas de los mismos
tres medios de comunicacion (Extra Lla-
no, Llano Siete Dias y periodicodelmeta.
com). Solo se tomo en cuenta, en el proce-
so de seleccion, el contenido informativo
que abordara logistica y pedagogia electo-
ral, asi como propuestas de los candidatos
para el departamento del Meta, enten-
diendo que es en el campo de las ideas y
las propuestas donde la ciudadania, como
sujeto politico e historico, confronta sus
posturas previo al acto de sufragar, como
un ¢je de la democracia.

Lo anterior se determina bajo la concep-
cion de no alinearnos con el mercado de
contenidos sensacionalistas o con las si-
tuaciones personales y politicas que se
presentaron entre candidatos, puesto que,
como propone Charney (2021, pg3 ), todo
ello pertenece a un pluralismo informati-
vo externo que “es insuficiente para ha-
cerse cargo de los requerimientos de un
sistema democratico”.

En este momento introductorio de la se-
gunda parte del monitoreo, es importante
sefalar que los datos recolectados se anali-
zaron con base en una comparacion con los
datos que ofrecio el articulo de investiga-
cion “Medios de comunicacion y decision
electoral. Una mirada a la agenda politi-
co-periodistica de dos medios de comuni-
cacion en Villavicencio, Meta”, del docente
Johan Sebastian Moreno (q.e.p.d) y la es-
tudiante Olga Lizeth Quevedo, sobre las
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elecciones presidenciales del 2018. La idea
fue encontrar variaciones y similitudes que
se presentaron entre un afio y otro con los
medios Extra Llano y Periédico del Meta.

Sin embargo, se advierte una diferencia en
el proceso metodologico: en el capitulo de
Moreno y Quevedo: la investigacion estuvo
enfocada netamente a las elecciones presi-
denciales, desde inicio de las campanas.

El enfoque regional que se establecio para
el presente analisis, a su vez, fue una conse-
cuencia de los hallazgos de Moreno y Que-
vedo en el proceso electoral de 2018, en

el que se evidencio que un alto porcentaje
de las publicaciones de los medios “no es-
tuvieron aterrizadas al contexto regional,
sino que respondieron al publico nacional”

(2018, pg. 265).

En total se analizaron 475 notas periodis-
ticas de los tres medios de comunicacion,
pero, finalmente, se seleccionaron y se sis-
tematizaron solo 147 notas periodisticas,
como se evidencia en el Grafico 10.

Grafica 10. Cantidad de notas analizadas en el periodo electoral a la
Presidencia de la Republica
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En términos porcentuales, la mayor pro-
duccion fue Extra Llano, con 122; es de-
cir, un 82.99%, bajo el entendido de que
es un periodico con una circulacion diaria.
Enseguida periodicodelmeta.com, con 14
notas, un 9.52%, y Llano Siete Dias, con
11 notas, el 7.48%.

¢Cual fue el candidato que mas se
menciond?

Para este apartado del presente capitulo, se
realiz6 una seleccion especial de las notas pe-
riodisticas que abordaban directamente pro-
puestas de equis candidato para el departa-
mento del Meta o para la region de Orinoquia,
haciendo caso omiso de las notas que aborda-
ban ataques entre candidatos, investigaciones o
similares, pues es desde las ideas y las propues-
tas para la region desde donde los candidatos
deben generar la intencion de voto.

En esta misma direcciéon, con base en las
necesidades socioeconomicas de la region,
se hizo especial énfasis en la forma como
los medios buscaban que los candidatos pu-
sieran sus propuestas en la mesa de discu-
sion para el electorado. De los tres medios
de comunicacion, periodicodelmeta.com
fue el inico que incluyo contenidos espe-
ciales sobre propuestas para el Meta desde
las campanas. En este ejercicio, se detecto
que la Ginica campana que no aporto tales
contenidos al medio fue la de Rodolfo Her-
nandez, por lo que sus datos, en compara-
cion con los de otros candidatos, son muy
reducidos dentro de este mismo medio.

Menciones a candidatos en las notas analizadas en el
periodo electoral a la Presidencia de la Republica

perdiodicodelmeta.com

GUSTAVO PETRO
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De las 144 notas analizadas en los tres me-
dios de comunicacion, se identificaron 32
referencias de propuestas de candidatos a la
Presidencia para la region, lo que represen-
ta el 22,2%. El candidato con mas mencio-
nes, sumando los tres medios de comunica-
cion, fue Gustavo Petro, con 11 menciones
de sus propuestas para el departamento del
Meta, seguido de Federico Gutiérrez y Ser-
gio Fajardo, con seis cada uno.

El candidato con menor mencion en los
tres medios fue Rodolfo Hernandez, con
solo dos referencias sobre sus propuestas
para la region, lo que contrasta con su re-
sultado electoral en el departamento: en
primera vuelta fue el candidato que mas
votacion obtuvo (249.405 votos), mientras
que el candidato que mas menciones tuvo
en los medios fue Gustavo Petro, que ob-
tuvo solo 133.419 votos. Esta tendencia se

mantuvo en segunda vuelta, en la que Her-
nandez alcanzo 307.137 sufragios (61,69
%), mientras que Petro consiguio 180.923
votos (36,34 %).

;Como se informé a las personas desde
los géneros periodisticos?

El género periodistico predominante es la
noticia, con un 51.02%, seguido del edito-
rial, con el 23.12%; breves, 14.28 %; co-
lumna de opinion, 7.48%; luego informe
especial, fotonoticia, reportaje y cronica,
cada uno con 1.36%. Desde el analisis de-
tallado, el contenido periodistico abordaba
temas de logistica electoral y ataques entre
y hacia candidatos, desde el ambito nacio-
nal, relegando el enfoque territorial, algo
que ya se habia advertido por parte del se-
millero en las elecciones del 2018.

Género periodistico utilizado en las notas analizadas del
periodo electoral al Congreso de la Republica
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Lo anterior es posible apreciarlo en los te-
mas que definieron la agenda, tales como
elecciones presidenciales, con un 38.77%
del total de noticias; transparencia en el pro-
ceso electoral, con 13.60%; situacion elec-
toral, con el 18.36% de las notas, y situacion
politica, con el 11.56% del total observado.

Dado que las elecciones para la Presidencia
fueron un tanto atipicas, debido al signifi-
cativo numero de candidatos, al software
electoral a veces tildado como poco fiable,
y a las insinuaciones y denuncias de posibles
fraudes electorales, el registrador, Alexan-
der Vega, tuvo una participacion activa en
la agenda informativa para desmentir los
cuestionamientos al sistema electoral

;De qué se hablé en las elecciones a la
Presidencia de la Reptublica?

Los medios analizados, y en especial Ex-
tra Llano, evidenciaron una tendencia cla-
ra para informar sobre temas del proceso
clectoral de Presidencia, logistica, traspa-
rencia del proceso y situacion politica. Lo
atipico de estas elecciones dio pie para que

los periodistas estuvieran en un permanen-
te monitoreo de las declaraciones de tres
candidatos principales: Gustavo Petro, que
ocupo el 24% de las notas, seguido de Ro-
dolfo Hernandez, con un 23%, y Federico
Gutiérrez, con un 18%. Entre ellos se acu-
saban de posibles fraudes al electorado o de
robarse las elecciones. Por eso advertimos
el poco interes prestado por los medios a
temas como género, ciencia o infraestruc-
tura, que tuvieron cierto protagonismo
dentro de las propuestas de los candidatos,
aunque los medios poco los mostraron.

En 2018, el periodicodelmeta.com dedi-
6 el 37% de sus publicaciones a informar
sobre logistica electoral. En 2022, el nu-
mero de noticias reportadas se redujo a
la mitad. La situacion politica y electoral
tuvo cerca del 25% del interés: se trata de
solo cuatro noticias de las 14 presentadas.
Para el resto de los temas no se eviden-
cia un interés particular ni una tendencia
marcada periodicodelmeta.com ha venido
teniendo una reduccion en la generacion
de reportajes o noticias.
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Grafica 13. Temas abordados en las notas analizadas del periodo
electoral a la Presidencia de la Republica

m Extra-Llano

TRANSPARENCIA PROCESO ELECTORAL
SITUACION SOCIAL

SITUACION POLITICA

PROCESO ELECTORAL PRESIDENCIA
PRESION ELECTORAL

ORDEN PUBLICO

LOGISTICA ELECTORAL

INFRAESTRUCTURA

GENERO

FINANCIACION DE CAMPARNAS

ECONOMIA Y FINANZAS

CORRUPCION

CIENCIA, TECNOLOGIA ¥ COMUNICACIONES

u Llano Siete Dias

X
[ ~J
|
w|
=

m periodicodelmeta.com

Fuente: Plataforma de monitoreo de medios MOE, 2022

Las elecciones presidenciales estuvieron
enmarcadas por multiples cuestionamien-
tos al sistema y organismos electorales,
después del proceso de reconteo de votos
en las elecciones al Congreso. Nombres
como el Alexander Vega, y expresiones
como registrador nacional, Registraduria,
Consejo Nacional Electoral, fraude y for-
mato E-14 volvieron a ser protagonistas en
la contienda a la Presidencia. Asimismo, los
cuestionamientos por parte de las campa-
nas y sus candidatos estuvieron en el orden
del dia en la agenda informativa de los tres
medios de comunicacion.

Los medios analizados presentaron una in-
clinacién hacia las declaraciones, los comu-
nicados de prensa y la voceria oficial de los
organismos electorales, sin presentar un
abordaje mas profundo o contrastado de la in-
formacién oficial. En el caso de Extra Llano,
se recurrio a un abordaje informativo desde
la opinion popular y la percepcion ciudadana.
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;Los candidatos a la Presidencia habla-
ron de los Acuerdos de Paz?

Definitivamente, los Acuerdos de Paz es-
tuvieron en segundo plano, precisamente
en un departamento donde surgio y tuvo
mayor presencia el grupo armado al mar-
gen de la ley las FARC, de acuerdo con el
informe final de la Comisién de la Verdad
que, a proposito, fue publicado el mismo
mes de culminacién de elecciones. Lo cier-
to es que no se les dio mayor relevancia a
los Acuerdos ni a la pregunta sobre qué su-
cedera con su implementacion y como el
nuevo gobierno hara frente a una disputa
de tierras que no ha tenido fin desde el pro-
ceso de la conquista y la colonizacion.

El tnico medio que sea acerco a realizar
un abordaje en temas del posconflicto fue
solo periodicodelmeta.com, con un sondeo
a los candidatos a la Presidencia sobre el
futuro de las zonas PDET que comparten
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Meta y Guaviare y sobre como conseguir
los recursos que financien los proyectos en
los siguientes diez anos.

Lo anterior no quiere decir que no sea ne-
cesario abordar la transparencia electoral
y la situacion politica, pero es necesario
poner en escena la realidad y el contexto
que den cabida a un debate urgente para la
construccion de una sociedad que se acer-
que a la justicia y la equidad.

;Coémo se visualiz6 la informaciéon de
los candidatos a la Presidencia?

En términos de recursos visuales, tanto pe-
riodicodelmeta.com como Llano Siete Dias
se apoyaron en la fotografia como recurso
visual. Por otro lado, en Extrallano, de

las 129 notas realizadas, 113 poseen estos
elementos visuales; es decir, el 87,59% del
total. Hay que tener en cuenta que parte de
estas notas son del genero breves (21 notas)
y columnas de opinion (3 notas), que no in-
tegran recursos visuales de apoyo.

El total de los recursos visuales en las elec-
ciones presidenciales para los tres medios
analizados se circunscribieron a la fotogra-
fia y cumplen la caracteristica basica de un
diario, como lo senalan Minervini y Pedra-
zzini (2014, pg. 1): “un diario no solo es
confeccionado para ser leido sino también
para ser visto”. Lo importante de los me-
dios es poder mostrar, de forma visible e
inteligible, los acontecimientos que son na-
rrados en la actualidad.

Grafica 14. Recursos visuales usados en las notas analizadas en el
periodo electoral a la Presidencia de la Republica
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En este sentido, la imagen y el texto se
complementan, y esta complementariedad,
en palabras del mismo autor, es una de las
funciones del periodista actual: comuni-
car los mensajes mediante imagenes. Estas
imagenes o fotografias influyen de forma
aparente en la importancia de la noticia:
valorizan o, incluso, controvierten lo tex-
tual, y ast lo sostiene Manuel Alonso Eraus-
quin (1995, pg . 2), al senalar que, “en es-
tas situaciones, las fotografias cumplen una
funcion de servicio a la maquetacion y a la
subsiguiente legibilidad del periodico como
texto complejo”.

De este modo, la naturaleza en la presen-
tacion de las fotografias que acompainan a
la noticia suele ser descriptiva en los me-
dios analizados, pues muestran detalles
en una escena relacionada con el hecho o
suceso, pero no abarcan el campo explica-
tivo ni se enmarcan en la dinamica peda-
gogica para el lector.

Tipos de actores que aparecieron en las
notas analizadas sobre las elecciones a
la Presidencia

Frente al componente periodistico de los
actores en funcion de analisis para identi-
ficar el tratamiento de la informacion pu-
blicada por los medios seleccionados, se re-
conocieron las categorias de candidaturas,
partidos o movimientos sociales, y actores
politicos como directores, voceros y de-
mas, asi como también, la sociedad civil,
la fuerza publica y estatales. Todas estas
categorias fueron distribuidas de esa mane-
ra para identificar la frecuencia en la que
los medios incluian estos temas dentro de
su cobertura en el proceso de eleccion a la
Presidencia y, aunque estos apartados no
determinan un contenido periodistico en
el manejo de la informacion de cada medio,
estos podrian inferir de manera indirecta
en el momento que los colombianos ejer-
cieron su derecho al sufragio.

Cantidad de notas analizadas en el periodo electoral al
Congreso de la Republica
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Las datos de la Grafica #16 muestran que
los actores/ candidaturas dominaron la
construccion y abordaje periodistico por
parte de los medios de comunicacion y
que la categoria de menos interés fue la

del actor Fuerza publica, pues el tnico
medio que publico al respecto fue el pe-
riédico impreso Extra- Llano, que dedico
siete notas al tema.

Grafica 16. Cantidad de notas analizadas en el periodo electoral
al Congreso de la Republica
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Fuente: Plataforma de monitoreo de medios MOE, 2022

No obstante, los actores que tuvieron una
participacion significativa dentro del cu-
brimiento periodistico fueron los estatales,
que ocuparon el 46,72% del cubrimiento
para Extra Llano, pero, para el caso de Lla-
no Siete Dias, ocuparon el 63,64% vy, solo
una mencion de sus 11 publicaciones con
enfoque presidencial, mientras que perio-
dicodelmeta.com, después de las candida-
turas, el actor mas mencionado fue socie-
dad civil, que ocup6 nueve menciones, el
64,29% de sus 14 notas publicadas.

Conclusiones

* En los periodos electorales para Congreso
y Presidencia, era crucial incluir dentro de

la agenda periodistica temas tan trascen-
dentales como paz y posacuerdo, debido a
la fuerte incertidumbre que se genero du-
rante el gobierno saliente, y como un en-
foque trascendental para la region. Por lo
tanto, en un momento tan crucial de elec-
cion de mandatario, es de interés ptblico
conocer e identificar en profundidad que
sucedera con tales temas y con los territo-
rios que necesitan urgentemente la presen-
cia de un Estado social y de derecho.

* Es necesario establecer por qué medio se
esta informando el electorado y a quicen le
esta creyendo. Resulta relevante tambien
que, en los tres medios de mayor tradicion
en el Meta, el candidato con mayor vota-
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cion en el departamento solo tuvo dos in-
tervenciones para hablar de sus propuestas
para la region. Esto pone sobre el tapete
dos cuestionamientos: ;Los candidatos ya
no se interesan en divulgar sus propuestas
a traves de medios periodisticos en fisico,
sino a traves de contenidos en plataformas
sociales? Y, por otro lado, ;qué tipo de con-
sumo hacen los electores para informarse y
ejercer su derecho al voto?

* Pese a los discursos de género que en los
ultimos afios han venido tomando fuer-
za para que el papel de la mujer tenga la
misma importancia que el del hombre en
cuanto a la participacion politica y pese
a que ha ganado espacios con el pasar de
los afos, sigue siendo insuficiente. Las ci-
fras indican que las mujeres representan
un 40% del total de candidaturas y demas
puestos ptblicos. Sin embargo, no fue su-
ficiente el cubrimiento para que los llane-
ros lograran conocer las propuestas que
cllas tenian para la region.
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Introduccion

El presente capitulo analiza la agenda mediatica y el tratamiento informativo
que realizaron los medios digitales de Manizales LaPatria.com, BC Noticias y
el medio regional La Cola de Rata durante los procesos electorales legislativos
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Analizar la agenda mediatica y el tratamiento que los medios le dan a la infor-
macion es importante, porque permite establecer el modo en que estos estan
configurando la informacion que proporcionan al piblico a partir de la cual
este construye y elabora su criterio y su opinion respecto de los asuntos electo-

rales (Miralles, 2001; Bonilla, 2002).

Dado que esto ultimo es indispensable para el desarrollo de las sociedades
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sobre la accion de producir informacion
de los medios constituye una tarea impres-
cindible para el ¢jercicio de la ciudadania
responsable y libre (Rincon, 2012). Por
esta razon, la ONG Mision de Observacion
Electoral (MOE) adelanta el proceso de se-
guimiento a los medios nacionales, con el
fin de verificar si los medios periodisticos
acttian conforme a lo que una sociedad de-
mocratica espera de estos (Lipman, 1920,
McQuail, 1991, 1992).

El seguimiento a los medios tiene un ca-
pitulo especial en el ambito de lo regional
(Bernardi, 2011). Alli, los medios locales
realizan su labor de informadores dentro
de un contexto particular que difiere del
que realizan los medios periodisticos de al-
cance nacional. La diferencia radica en va-
rias cuestiones. La primera de ellas es que
los medios locales suelen tener mayores
dificultades de financiacion respecto a los
nacionales, en buena medida por su corto
alcance, lo que implica ser poco atractivo
para grandes anunciantes. Esto ha llevado
a que una parte considerable de la financia-
cion de los medios locales provenga de los
gobiernos locales o de privados con posi-
ciones dominantes dentro de las esferas po-
liticas y economicas locales que terminan
por inducir a los medios a no abordar cier-
tas tematicas o problematicas que pueden ir
en contra de los intereses de estos actores,
lo cual termina afectando el principio de
independencia que debe guiar la conforma-
cion de la agenda mediatica informativa.

En segundo lugar, los medios de comunica-
cion locales que se dedican a la produccion
noticiosa son mas propensos a ser usados
como escenario de proselitismo politico
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por parte de politicos y caciques electorales
que son importantes en contextos locales.
Ello subordina la agenda mediatica a los in-
tereses de grupos politicos por encima de
los intereses generales del publico regional,
situacion relacionada, ademas, con la nece-
sidad de pauta o de financiamiento por par-
te de los medios, lo cual los pone en pie de
vulnerabilidad frente a su mandato demo-
cratico de formar la opinion publica de for-
ma imparcial y objetiva (Vivanco, 2007).

De acuerdo con lo anterior, un medio lo-
cal o regional requiere ser monitoreado
con detalle en la coyuntura electoral para
develar y alertar los posibles compromisos
que las agendas mediaticas estan teniendo
con uno u otro actor politico, favorecién-
dolo o desfavoreciéndolo, socavando, con
esto, el derecho democratico a una infor-
macion de calidad.

Ahora bien, en el ambito regional, la pro-
duccion de informacion para el publico la
realizan empresas que se han organizado
como medios tradicionales de informa-
cion. Tal es el caso de La Patria, la cual
constituye un medio de amplia trayectoria
que ha informado a la ciudad de Manizales
durante mas de 50 anos. No obstante, han
surgido en la ciudad nuevas ofertas infor-
mativas que, aprovechando el actual eco-
sistema mediatico y la sociedad red, se han
configurado como medios digitales. Tal es
el caso de BC Noticias en la ciudad de Ma-
nizales, o de La Cola de Rata, medio que
surgio en Pereira, pero que hoy abarca todo
el Eje Cafetero.



El déficit de informacion de calidad en medios locales digitales de la ciudad de Manizales.
Un andlisis de la agenda medidtica y el tratamiento informativo de los medios LaPatria.com, BC Noticias
y La Cola de Rata del Eje Cafetero durante las elecciones legislativas y presidenciales de 2022

La Patria fue fundada en 1921 por un gru-
po de ciudadanos caldenses liderados por
el entonces secretario del Directorio del
Partido Conservador en Caldas, Francisco
José Ocampo Londofio, y su esposa, Maria
Inés Velez, con el fin de promover la candi-
datura de Pedro Nel Ospina a la presiden-
cia de Colombia en las elecciones de 1922,
Entre sus hitos historicos se cuenta que,
durante la ¢época del Viejo Caldas, el pe-
riodico fue el principal medio de comuni-
cacion de Manizales, enfrentado a su rival
de entonces: El Diario, de la ciudad de Pe-
reira. Posteriormente, en 2002, Orlando
Sierra, subdirector del periodico, fue ase-
sinado en el centro de Manizales, lo que su-
puso un momento critico para el periodico.
Durante cien anos se ha mantenido como
un periodico tradicional, siguiendo la linea
ideologica de sus fundadores, con ayuda de
sus socios, los cuales son los grupos eco-
nomicos y las familias mas importantes de
la ciudad de Manizales. Entre ellos esta la
Licorera de Caldas. Este medio cuenta con
pautas gubernamentales que ayudan a su
posicionamiento.

Recientemente ha incursionado en el ambito
digital con la creacion de su servicio de noti-
cias LaPatria.com, con el cual busca acercar-
se a nuevas audiencias y enfrentar los nuevos
retos en la produccion informativa que trae
este escenario. Por eso combina las noticias
escritas con radio y con un canal de televi-
sion. Para este analisis, se trabajo solo con las
noticias escritas disponibles en su sitio web.

Por su parte, BC Noticias es un portal de
noticias de Manizales, Caldas y Colombia,
dirigido por el comunicador social y perio-

dista Oscar Bayona. Este medio se carac-
teriza por mostrar los sucesos de la ciudad
y dar informacion neutra, teniendo como
principal objetivo informar. Al ser un me-
dio pequeno, comparado con La Patria, y
tener una linea editorial de centro, su cre-
cimiento e influencia sobre la ciudad ha
sido progresiva y se financia por medio de
publicidad de pequefios emprendimientos.

Finalmente, el portal colombiano sin ani-
mo de lucro La Cola de Rata naci6 en 2011
como un proyecto experimental de perio-
dismo universitario, que se convirtio en
un medio digital independiente. Como se
expone en su nombre, busca seguir la hue-
lla de los hechos. Nacié porque los jovenes
tienen un papel protagonico en el manejo
de las actuales tecnologias vy, al egresar de
la universidad, consideran que emprender
es su principal objetivo. Por esto, busca
innovar con una propuesta creativa que,
desde la poesia, la cronica y otras narrati-
vas literarias, d¢ un aporte novedoso a la
investigacion, la denuncia y el mundo de la
cultura periodistica.

En la actualidad tiene alianzas con otros
medios nativos digitales y con asociaciones
de periodismo de investigacion de carac-
ter nacional, como Consejo de Redaccion
y La Liga Contra el Silencio. Ademas, se
financia a través de proyectos con apoyo
nacional e internacional, y de donaciones
de particularcs interesados, pero no acepta
publicidad, ni pauta gubernamental.

El ambito digital ha generado que muchos

medios tradicionales emigren a esta forma
de produccion y de organizacion mediatica,
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con el fin de llegar a nuevas audiencias y de
influir en la esfera digital por donde actual-
mente se conforma una creciente opinién
publica de gran influencia (Papacharissi,
2002). Es el caso de LaPatria.com, que fue
creada por este medio tradicional con el fin
de acercarse a nuevas audiencias que estan
mas familiarizadas con este entorno y que
reclaman fuentes de informacion ajustadas
a sus practicas de consumo e intereses.

El contexto digital ha permitido flexibilizar
y hacer mas sostenible estos nuevos medios,
liberandolos del peso de la pauta (Bernar-
di, 2011). Del mismo modo, ha cambiado
las rutinas de produccion y los criterios de
noticiabilidad, haciendo que la produccion
de informacion se ajuste mas a los intereses
de los publicos, lo que ha transformado la
forma tradicional de configurar la agenda
mediatica (Green, 2014).

En ese sentido, los condicionantes de in-
formacion y las practicas de construccion
de la misma no son iguales para los medios
tradicionales que para los medios digitales
(Blank, 2013). Por eso se espera que tam-
bi¢n varien las agendas construidas. De
este modo, la observacion de dichas agen-
das y del tratamiento dado a la informa-
cion durante los procesos electorales por
parte de estos medios digitales implica
el establecimiento del modo en que estas
nuevas formas de produccion informativa
cumplen con su mandato democratico, en
busca de determinar si este nuevo entorno
digital favorece o no la generacion de in-
formacion relevante para el interés publi-
co en tiempos electorales.
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Las elecciones del afio 2022 fueron signi-
ficativas para el pais, porque se eligio un
nuevo gobierno y un nuevo congreso des-
pucs de dos grandes acontecimientos: la
postpandemia por el covid-19 y el estallido
social del ano 2021. Esto hechos marcaron
la vida del pais, dejando una profunda crisis
social que termino en la generacion de un
cambio historico en la politica, al elegir por
primera vez un presidente de izquierda,
exmilitante de una guerrilla, y un congre-
so con la bancada de izquierda mayoritaria
mas grande de la historia.

Ahora bien, el objeto de analisis fue la agenda
mediatica y el tratamiento informativo que
estos medios digitales de Manizales le dieron
al hecho electoral mencionado. De acuer-
do con los planteamientos de la teoria de la
Agenda Setting (McCombs, 1994, 2006), el
analisis de la agenda mediatica se hace a partir
de la tematizacion del hecho. Esta enmarca
el acontecimiento en un tema y un subte-
ma determinados (Entman, 1993, 2004), lo
cual explica como el medio entiende el hecho
electoral y, desde alli, lo proyecta al publico.

Posteriormente, el tratamiento informativo
se establece desde el conocimiento de los re-
cursos periodisticos con los que el medio in-
forma del hecho, lo que implica saber desde
su género, hasta su extension, asi como los re-
cursos visuales que lo acompanan, las fuentes,
su posicion y los actores que se destacan. De
esta manera, es posible determinar una jerar-
quia de noticias de acuerdo con el mayor o
menor despliegue que se tenga, asi como con
el tratamiento neutro o tendencioso de la in-
formacion o el sesgo con el que el periodista
la construye (McCombs, 2006).
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Metodologl'a

El presente estudio se realiz6 bajo la orien-
tacion de la Misiéon de Observacion Elec-
toral (MOE), organizacion de la sociedad
civil cuyo proposito es hacer seguimiento
a los procesos electorales desde diferentes
instancias. La que compete a este estudio
esta relacionada con la observaciéon a los
medios de comunicacion y su papel dentro
del ejercicio democratico.

La metodologia en la que se sustenta el se-
guimiento a medios liderado por la MOE es
de enfoque empirico y descriptivo, toman-
do como método de recoleccion y de ana-
lisis de la informacién el analisis de conte-
nido (Reese, 2007), ya que se desglosan las
informaciones publicadas por los medios en
sus partes constitutivas, las cuales se defi-
nieron desde los elementos que componen
los mensajes periodisticos, asi como desde
la presencia de actores relacionados con el
ejercicio electoral.

Para ello, la plataforma de la MOE preesta-
blece unas variables de analisis que se rela-
cionan con los objetos de estudio del trata-
miento informativo y la agenda mediatica.
Estas variables son: tema y subtema de las
noticias, con las que se analizo la categoria
de agenda mediatica; y género periodistico,
recursos visuales, actores mencionados,
fuentes y tipos de fuentes, posicion de la
fuente respecto al tema, y sesgo del perio-
dista, con las que se analizo la categoria de
tratamiento informativo.

Los medios periodisticos trabajados fueron
LaPatria.com, BC Noticias y La Cola de
Rata. Estos medios tenian como caracteris-
ticas su incidencia en la ciudad de Maniza-
les y su caracter digital. En total se analiza-
ron 772 noticias que se distribuyeron de la
siguiente manera en los medios analizados:

Cantidad de noticias analizadas

Medio Cantidad de
noticias analizadas
LaPatria.com 569
BC Noticias 185
La Cola de Rata 18

Elaboracion propia
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La diferencia de notas analizadas entre los
tres medios se debe a la naturaleza de los
mismos. La Patria tiene el mayor name-
ro de notas analizadas, debido a que es un
medio mas grande, con un namero de pe-
riodistas mas amplio y que cuenta con una
infraestructura productiva mas desarrolla-
da. BC Noticias es un medio mas pequeno,
que se conformo para el trabajo digital vy,
por consiguiente, tiene una infraestructura
periodistica también mas pequefia. Estos
dos medios, pese a ser digitales, tienen un
modo de organizacion que se podria deno-
minar tradicional; es decir que, aunque son
digitales en sus publicaciones, funcionan
como un medio impreso en sus rutinas de
produccion. En cambio, La Cola de Rata no
es un medio periodistico dedicado a la pro-
duccion de informacion diaria, sino que se
organiza como un medio de investigacion
dedicado a generar mas contenidos criticos.
El analisis de las noticias se hizo siguiendo
un estricto sistema de clasificacion que se-
leccioné todas las noticias que se publica-
ron entre el 15 de diciembre de 2021 y el
29 de junio de 2022, ventana de tiempo que
coincide con los procesos electorales legis-
lativos y ejecutivos realizados. Un equipo
de asistentes de investigacion debidamente
capacitados se encargo de sistematizar en
la plataforma de la MOE las observaciones
registradas de cada variable en las notas pu-
blicadas por estos tres medios en la ventana
de tiempo indicada.

Después de la sistematizacion, la MOE en-
treg6 al equipo de analisis las tablas en Ex-
cel, a partir de las cuales se procesaron los
hallazgos y resultados. El proceso de sis-
tematizacion se hizo en el mismo periodo

214

de tiempo que la ventana de observacion,
gracias a que mensualmente la MOE pro-
veia las notas que producian dichos medios,
facilitando la simultanecidad entre la selec-
cion y la sistematizacion de las notas.

A continuacion, se presenta el analisis de las
agendas mediaticas y del tratamiento infor-
mativo del acontecimiento electoral legisla-
tivo y ejecutivo del 2022 en los medios digi-
tales LaPatria.com, BC Noticias y la Cola de
Rata de Manizales y el Eje Cafetero.

Anilisis de la agenda mediatica
de los medios digitales locales

Las agendas mediaticas son las listas de te-
mas que los medios de comunicacion es-
tablecen como los mas importantes. Estas
agendas empiezan a configurarse desde la
tematizacion asignada al acontecimiento
clectoral para ser informado. Asi, durante
el proceso electoral legislativo, la tematiza-
cién predominante en los medios estudia-
dos fueron los siguientes:
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Grafica 1. Tematizacion predominante LaPatria.com

= Proceso electroral
m Logistica electoral

= Situacion politica

Fuente: Elaboracion propia

La tematizacion predominante en LaPatria.  de las actividades y acciones que desarro-
com y en BC Noticias fue proceso electo- llan las autoridades electorales para llevar a
ral, logistica electoral y situacion politica, cabo las elecciones. Mientras que situacion
en ese orden. Las dos primeras hacen refe-  politica se refiere al conjunto de hechos re-
rencia a eventos relacionados con el acon-  lacionados con los partidos politicos, sus
tecer propio de las campanas electorales y  alianzas y confrontaciones.

Grafica 2. Tematizacion predominante BC Noticias

= Proceso electroral
m Logistica electoral

= Situacién politica

Fuente: Elaboracién propia
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Lo que esto indica es que el criterio que
define la construccion de la agenda durante
las elecciones esta limitado al hecho pro-
piamente electoral; esto es, a los eventos
relacionados con las campanias, los candi-
datos, la inscripcion de votantes o la reali-
zacion de los comicios.

Aunque esto pueda parecer logico al tratar-
se del cubrimiento de hechos enmarcados
en una contienda electoral, la accion de los
medios en las elecciones supone la genera-
cion de informacion completa a partir de la
cual las audiencias puedan hacerse un crite-

rio de los acontecimientos publicos para to-
mar una posicion. En ese sentido, se espe-
raria informacion mas amplia relacionada
con los problemas sociales sobre los cuales
los candidatos debaten y las audiencias cri-
tican. Al centrar la agenda mediatica solo
en el hecho electoral, se limita esta funcion
relacionada con el derecho a la informacion
y a la construccion de la opinion publica.

Por el contrario, La Cola de Rata tematizd6 el
proceso electoral legislativo desde otros en-
foques, como muestra el siguiente grafico:

Grafica 3. Tematizacion predominante La Cola de Rata

= Proceso electroral
m Situacion politica

= Corrupcion

Fuente: Elaboracién propia

Se puede apreciar que este medio temati-
76 el acontecimiento electoral desde otro
angulo. Uso los temas de proceso electo-
ral, situacion politica y corrupcion. Si bien
coincide el primer tema con los medios
anteriores, es de destacar la aparicion del
tema de corrupcion, lo cual puede expli-
carse por el caracter del medio, puesto
que La Cola de Rata no se enfoca en la
produccion de noticias diarias, sino en la
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generacion de contenido periodistico mas
reflexivo y “de largo aliento”, tales como
columnas de opinion, reportajes, informes
especiales, etc.

La indole mas reflexiva e interpretativa de
este medio lo lleva a enfocar su agenda en
temas que no estan relacionados con el su-
ceso electoral diario, sino con temas mas
criticos respecto a los problemas sociales
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que deberian tratarse en el contexto del
debate electoral o, por lo menos, en el de
las campanas electorales.

En comparacion con analisis anteriores
de procesos de seguimiento electoral, se
aprecia que estos medios locales siguen la
tendencia nacional de una tematizacion
del hecho electoral asociada a los eventos
de campafa que tienen como eje los can-
didatos y sus acciones (Burgos, 2018). No
se tematiza el hecho desde otros temas que

puedan ser valiosos para incentivar el de-
bate de los asuntos publicos que entran en
cuestion en unas elecciones.

Dentro del mismo analisis de la temati-
zacion, se puede hacer una diferenciacion
entre los temas que gobernaron la agenda
mediatica durante las elecciones legislati-
vas y los temas de la agenda en las ejecuti-
vas. El siguiente cuadro muestra los temas
predominantes en cada periodo para cada
medio analizado:

Tematizacion en legislativas y ejecutivas

TEMA EN LEGISLATIVAS LA PATRIA

TEMA EN EJECUTIVAS LA PATRIA

Proceso electoral

Logistica electoral 27,7% ] . 78,8%
Presidencia
p lectoral
roceso electora 44,5% Logistica electoral 8,9%
Congreso
Situacion politica 4.7%

TEMA EN LEGISLATIVAS BC NOTICIAS

TEMA EN EJECUTIVAS BC NOTICIAS

Logistica electoral 24.,4% Logistica electoral 4.7%
p lectoral

Proceso electoral Congreso 46,7% roc.eso e.ec ore 90,7%
Presidencia
Situacion politica 4.7%

TEMA EN LEGISLATIVAS

TEMA EN EJECUTIVAS

LA COLA DE RATA LA COLA DE RATA
T ;
ransparencia proceso L00% Género 12.5%

electoral
Proc.eso e?ectoral 62.5%
Presidencia
Situacion politica 12,5%
Situacion social 12,5%

Elaboracion propia
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La tematizacion de LaPatria.com y BC no-
ticias es muy similar en los dos periodos
clectorales, lo que significa que el modo
de abordar el hecho electoral no se di-
ferencio respecto al cubrimiento de los
hechos de campana. Esto medios locales
repitieron las logicas de tematizacion, in-
distintamente de si se trataba de eleccio-
nes legislativas o ejecutivas.

Por su parte, La Cola de La Rata, distan-
ciandose del cubrimiento centrado en he-
chos de campana y candidatos, establece
diferencias de enfoque en la tematizacion
de los eventos electorales. Hizo énfasis en
la transparencia electoral durante las cam-
panas legislativas, y en la situacion politica

en el proceso electoral mismo en las elec-

ciones ejecutivas. Esto se puede explicar
porque el medio conoce la situacion politi-
ca de la region, y puede con ello detenerse
en las situaciones de corrupcion y sus vin-
culos con la politica local. En cambio, en
las elecciones presidenciales se enfoco mas
en problematicas sociales y politicas que
busca tocar otra agenda diferente a la cen-
trada en hechos de campafia, y mas proxi-
ma al debate de asuntos de interés nacional.
Estas tendencias en la tematizacion pue-
den verse reafirmadas en los subtemas,
con enfoques mas concretos de los temas
desplegados en cada medio. En el siguien-
te cuadro se pueden ver los subtemas que
cada medio desplego para enfocar la tema-
tizacion principal.

Subtemas en LaPatria.com

Vida privada del candidato

Resultados

Publicidad

Proseletismo electoral (hechos de campaani)
Presion al ejercicio electoral

Investigaciones a candidatos/funcionarios
Inscripcion de candidatos

Garantias electorales

Encuestas

Delitos electorales

Debates

Consultas internas

Confrontaciones entre canditados
Compromiso ciudadano

Avales o alianzas entre partidos y/o campafias
Observacion vigilancia electoral

20 30 40 50 60

Elaboracion propia
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Los subtemas que mas frecuencias alcan-
zaron en LaPatria.com, dentro de la tema-
tizacion proceso electoral, fueron los de
resultados, proselitismo (hechos de cam-
pana) y comportamiento ciudadano. Estos
confirman que la agenda mediatica del
medio estuvo centrada en los temas del

dia a dia de la campana electoral y no en
los temas centrales de interes publico para
un debate electoral.

En cuanto BC Noticias, el Grafico 5 senala
los subtemas que desplegaron en el cubri-
miento del hecho electoral.

Subtemas en BC Noticias

Proselitismo electoral (hechos de campaiia)

Investigaciones a candidatos/funcionarios

Encuestas

Debates

Elaboracion propia

Los subtemas predominantes con los que
este medio desplego la tematizacion pro-
ceso electoral fueron: resultados, pro-
selitismo (hechos de campana) y avales
o alianzas entre partidos y/o campanas.
Aqui también se aprecia la tendencia a
la construccion de una agenda mediatica
centrada en el dia a dia del acontecer elec-

toral, pero desfasada de los temas claves

del debate publico.

En lo que concierne a La Cola de Rata, los
subtemas en los que se enmarco su prin-
cipal tematizacion (proceso electoral) se
muestran en el siguiente Grafico 6.
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Subtemas en La Cola de Rata

Proselitismo electoral (hechos de campaiia)

Investigaciones a candidatos/funcionarios

Encuestas

Debates

Elaboracion propia

En el Grafico 6 se puede apreciar que los
enfoques de los subtemas empleados por
el medio La Cola de Rata son diferentes
respecto a los medios anteriores. En este
medio el subtema mas frecuente fue in-
vestigaciones a candidatos y funcionarios.
Se evidencia asi que este medio planteo
una agenda diferente al cubrimiento dia-
rio del hecho electoral, buscando proveer
a la opinion publica informacion que le
permitiera conocer mejor a los candidatos
en funcion de sus posibles investigaciones
judiciales, las cuales pueden indicar la ca-
lidad o idoneidad de los candidatos al ejer-
cicio de cargos y funciones publicas.

El anterior analisis desde la tematizacién
y los subtemas deja claro que la agenda
mediatica de los medios locales LaPatria.
com y BC Noticias es muy similar y cen-
trada en la cobertura noticiosa del hecho
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electoral, mientras que La Cola de Rata
quiere distanciarse de ello, proponiendo
temas que permitan un cuestionamiento
o un analisis mas heuristico de los acon-
tecimientos electorales.

Tal diferenciacion es importante, porque
indica en qué direccion los medios loca-
les cumplen o ejercen su funcién demo-
cratica. Si bien todos informan, no todos
aportan elementos para un debate electo-
ral mas agudo que se espera que realice la
opinion publica. En lo periodistico, este
aporte puede corroborarse desde el géne-
ro periodistico que se usa para entregar
esa informacion al publico. El siguiente
grafico muestra cuales fueron los géneros
periodisticos mas empleados para la co-
bertura del acontecimiento electoral en
los medios locales estudiados.
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Géneros periodisticos en LaPatria.com

Reportaje L

Otros

Noticia

Informe especial

Columna de opinién

Breves

Elaboracion propia

Se puede observar en el Grafico 7 que La-
Patria.com prefirio el género noticia para
informar sobre el hecho electoral. Este
patron fue igual tanto para las eleccio-
nes legislativas como para las ejecutivas,
y demuestra una practica de produccion
de informacion electoral gobernada por el
imperativo de la informacion rapida y dia-
ria, centrada, como se ha dicho, en el dia
a dia del acontecer electoral.

Es de destacar que el segundo género mas
usado para dar cuenta de las elecciones en
este medio local fue la columna de opinion.
Podria interpretarse como una necesidad
del medio de orientar a los lectores respec-
to alo que sucede en la contienda electoral,
pero, para esta funcion, es mas frecuente
usar generos relacionados con la investi-
gacion periodistica, como el reportaje, la
entrevista o el informe especial. Sin em-

bargo, estos no son muy frecuentes en La
Patria digital. La frecuencia tan alta en el
uso de la columna de opinion tiene que ver
mas con la practica tradicional de algunos
medios regionales de dar voz a diferentes
actores de la politica regional que inciden
a favor o en contra de algunos candidatos,
mas que al analisis de los temas claves den-
tro del debate electoral esperado.

En cuanto a BC noticias, el Grafico 8 senala

cuales son los géneros mas usados para in-
formar sobre el acontecimiento electoral.
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Géneros periodisticos en BC Noticias

Reportaje

Noticia

Informe especial

Entrevista 1
Columna de opinién 7
Breves 7

167

Elaboracion propia

Se puede observar que en BC Noticias
hay una marcada preferencia por la pro-
duccién de noticias, la cual se considera
como el género informativo por excelen-
cia (Gonzalez, 2017), lo que indica que
este medio esta dedicado a informar sobre
14 / ~ .
el dia a dia de las campanfas, pero no in-

teresado en producir analisis o reflexion
sobre temas que puedan ayudar al debate
de la opinion publica.

En el caso de La Cola de Rata, el Grafico
9 muestra los géneros preferidos por este
medio digital.

Géneros periodisticos en La Cola de Rata

3]

Reportaje

Otro 1

Noticia

Informe especial

Columna de opinion

Breves 1

Elaboracion propia
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En este medio, la produccion de informa-
cion se hace de forma predominante como
noticia, pero los otros géneros dedicados
al analisis de temas, como son el repor-
taje, el informe especial o la misma co-
lumna de opinion, tienen frecuencias muy
cercanas al género noticioso. Esto nos in-
dica que, si bien el medio informa sobre el
acontecer electoral, también se preocupa
por entregar otro tipo de informacion que
ayude a construir el debate electoral.

De acuerdo con lo anterior, la agenda me-
diatica que construyeron los medios digi-
tales locales estuvo mas interesada en dar
cuenta del acontecimiento electoral tal y
como iba sucediendo, reportando los he-

chos de campana o la situacion de los candi-
datos, que de ocuparse de temas importan-
tes para el debate publico. Esto se explica
porque la agenda de los medios se permea
de la dinamica electorera marcada por el
acontecer de las campanas, y, con ello, los
equipos de comunicacion de los candidatos
buscan hacerse visibles en los medios.

Para corroborar esta cuestién, en los si-
guientes graficos se pueden observar los
actores que mas se mencionaron en la in-
formacion publicada por los medios

Grafica 10. Actores mas mencionados en BC Noticias

Actores armados ilegales
Candidatura

Estatales

Fuerza Publica

Partidos politicos 0 movimientos
sociales (director, vocero o
miembros)

Sociedad Civil

Fuente: Elaboracion propia

En BC Noticias, el actor que mas veces se
menciono fue candidatura, seguido de acto-
res estatales. Esto indica que la informacion
emitida se centro en ellos y en sus acciones,

lo cual es coincidente con la tematizacion
analizada anteriormente. Una situacion si-
milar se present6 en LaPatria.com.
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Grafica 71. Actores mas mencionados en LaPatria.com

Actores armados ilegales
Candidatura

Estatales

Fuerza Publica

Partidos politicos o movimientos
sociales (director, vocero o
miembros)

Sociedad Civil

Fuente: Elaboracion propia

En este medio local, candidatura, como
actor mas mencionado, supera el 50% de
las menciones hechas en la informacion
publicada, seguido también de estatales.
En LaPatria.com es mas evidente cémo
la informacion producida esta enfoca-
da de forma predominante al hecho de
campafia asociado al candidato, como lo
demuestra que sea este actor el mas men-

cionado en sus contenidos.

El hecho de que, tanto en BC Noticias
como en LaPatria.com, el segundo actor
mas mencionado sea estatales indica la
presencia de la fuente oficial como forma
de elaboracion del relato periodistico que
emerge de una practica periodistica con-
centrada en el acontecer diario, ya que las
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fuentes oficiales suelen facilitar informa-
cion sobre los hechos de forma mas rapida
y veridica, evitando la confrontacion o la
necesidad de corroborar la informaciéon
por parte de aquellos medios en los que
prevalece la prontitud como el criterio
noticioso mas importante.

En cambio, medios como La Cola de Rata
plantean otra distribucion de los actores
en la informacion que producen. El si-
guiente grafico lo sefala.
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Grafica 12. Actores mas mencionados en La Cola de Rata

Actores armados ilegales

Candidatura

Estatales

Partidos politicos o movimientos
sociales (director, vocero o
miembros)

Sociedad Civil

Fuente: Elaboracién propia

Notese que en este medio la presencia de
candidatura no es tan amplia, en compara-
cion con los otros dos medios. Si bien can-
didatura es la mas mencionada, se le aproxi-
ma sociedad civil como un actor altamente
mencionado, incluso superando a estatales,
lo que quiere decir que este medio tiene
una practica de contraste de fuentes mas
amplia que la de los medios anteriores. Si
se tiene en cuenta lo mencionado en el ana-
lisis de los géneros periodisticos, se puede
deducir que este medio contribuye con una
informacion mas amplia y variada al debate
de los temas publicos en el contexto elec-
toral, a diferencia de los medios que solo se
dedican a informar del acontecer electoral.

La tendencia de construir una agenda me-
diatica centrada en el hecho de campana
y en la actuacion de los candidatos, mas
que en temas importantes para el debate
electoral, también es demostrable desde
el candidato mas destacado por el medio,
tanto para las elecciones legislativas como
las ejecutivas. En la siguiente tabla se mues-
tran los candidatos mas mencionados por
el medio LaPatria.com para las elecciones
ejecutivas y legislativas, y los subtemas re-
lacionados con tal mencion.
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Candidatos mas mencionados con sus respectivos subtemas
LaPatria.com

LaPatria.com
SUBTEMAS
CANDIDATO MENCIONES MENCIONADOS
Presidencia
Gustavo Petro 7% Result/ados, proselitismo electoral,
garantias
Rodolfo Hernandez 10% Pedagogia politica electoral
Camara
Jorge HernanYepes 6.32% C?nfrontaciones entre candidatos, prose-
litismo electoral
Santiago Osorio Marin 5.26% Presion al ejercicio electoral
Carolina London
]uana. arofifia Londono 5,26% Resultados, avales, debates, proselitismo
Jaramillo
Senado
Guido Echeverry 24 .49% Proselitismo
Mario Alberto Castafio 18,37% ProseliNtismo, corrupcion, financiacion de
campanas

Elaboracion propia

En la Tabla 2 sobre el medio LaPatria.com
se puede apreciar como el candidato mas
mencionado para las elecciones presiden-
ciales fue Gustavo Petro y, en segundo lu-
gar, Rodolfo Hernandez. Las menciones al
primero hicieron referencia principalmen-
te a temas como resultados, proselitismo
electoral y garantias electorales. Y, en el
caso de Rodolfo Hernandez, a pedagogia
electoral. Esto indica que, en las presiden-
ciales, primo el criterio noticioso relacio-
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nado con hechos de campana, como los re-
sultados, proselitismo o pedagogia.

En lo que concierne a las elecciones legis-
lativas, y por tratarse de candidatos con
circunscripcion regional, los mas mencio-
nados fueron candidatos del partido Con-
servador (Londono y Yepes) y de la Alianza
Verde (Osorio) para la Camara, quienes
aparecieron asociados a subtemas que tie-
nen que ver con el proselitismo electoral y
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hechos de campanas. Y con relacion al Se-
nado, los mas mencionados fueron Guido
Echeverry y Mario Alberto Castano, aso-
ciados a subtemas como proselitismo, co-

rrupcioén y financiacién de campanas.
p Y P

En cuanto a BC noticias, la siguiente tabla
muestra la relaciéon entre candidatos mas
mencionados con sus subtemas asociados.

Candidatos mas mencionados con sus respectivos subtemas
BC Noticias

LaPatria.com
SUBTEMAS
CANDIDATO MENCIONES MENCIONADOS
Presidencia
Gustavo Petro 39% Proselitismo electoral, resultados
Rodolfo Hernandez 23,36% Resultados, proselitismo electoral
Camara
Jorge Herndn Yepes 16.22% Insc/r.ipcién .de candidatos, renovacion de
politicos, alianzas
Proseliti lectoral, vida privada d
Juana Carolina Londofio 13,51% ros? fHsmo cfectoral, vida privada €e
candidato
Santiago Osorio Marin 13,51% Observacion y vigilancia electoral
Senado
Jorge HerndnYepes 16,22% Ins<fr.ipci(')n .de candidatos, renovacion de
politicos, alianzas
Proseliti lectoral, vida privada d
Juana Carolina Londofio 13,51% ros§ tHistho clectoral, vida privada €e
candidato
Santiago Osorio Marin 13,51% Observacion y vigilancia electoral

Elaboracion propia
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En BC Noticias se percibe que los subte-
mas asociados a los candidatos a la presi-
dencia mas mencionados tienen relacion
con temas de camparfia y con las acciones
de los candidatos. Aligual que en LaPatria.
com, sobresale en las elecciones ejecutivas
un enfasis en resultados, que indican que
estos subtemas fueron el foco de los medios
en las diferentes vueltas presidenciales. Los

actores de Camara y de Senado son muy si-

milares entre este medio y LaPatria.com.
Se destacan subtemas relacionados con los
hechos de campafia. Sin embargo, para el
caso de Guido Echeverri, aparecen subte-
mas relacionados con los temas claves del
debate electoral, como vias y educacion.

En cuanto a La Cola de Rata, la siguiente ta-
bla muestra la relacién entre candidatos mas

mencionados con los subtemas asociados.

Candidatos mas mencionados con sus respectivos subtemas
La Cola de Rata

LA COLA DE RATA
SUBTEMAS
CANDIDATO MENCIONES MENCIONADOS
Presidencia
Gustavo Petro 37.50% En(?uesFas, pa'rtic.illoacic')n po'h'tica de la
mujer, investigacion a candidatos
Federico Gutiérrez 25%4% Pobljeza, responsabilidad politica de los
partidos
Rodolfo Herndndes 2504% Investigacion a candidatos, proselitismo
electoral
Camara
Maria Irma Norena 100% Delitos electorales

Elaboracion propia

En este medio sobresale la asociacién de
subtemas con los candidatos mas mencio-
nados. A diferencia de los medios anterio-
res, se destaca el subtema participacion po-
litica de las mujeres asociado al candidato
Gustavo Petro. Del mismo modo, con el
candidato a la presidencia Sergio Fajardo,
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con el cual se relaciona el subtema pobreza
y responsabilidad politica de los partidos.
Estos temas son diferentes de los que hasta
ahora predominaron en la agenda mediatica
de los medios locales analizados.
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Del mismo modo, se percibe una agenda
que se distingue porque no se centra en
candidatos regionales, sino en temas na-
cionales. Esto puede verse de dos maneras.
En primer lugar, y en coincidencia con lo
analizado hasta aqui sobre este medio, es la
tendencia de La Cola de la Rata a dedicarse
a temas de un interés publico mas alejado
de la coyuntura electoral. Y, en segundo
lugar, que, por esa misma tendencia en la
agenda, el medio no quiere identificarse
con alguna tendencia politica ni destacar a
algin candidato en particular.

Es asi como la agenda mediatica creada por
los medios locales mantiene la tendencia a
centrarse en lo exclusivamente electoral en
términos de la campaina o de las acciones
de los candidatos, con lo cual se redunda
en una practica informativa que mantienen
muchos medios tradicionales basada en la
noticiabilidad del hecho electoral. Es decir,
convertir en noticia diaria, rapida, breve,
oficialista y electorera la informacion que
se produce en el marco de las campanas
tanto legislativas como ejecutivas. Asi es
predominantemente en los medios mas no-
ticiosos como LaPatria.comy BC Noticias.

En ese orden de ideas, se destaca la ruptura
que ha hecho un medio como La Cola de
Rata con este periodismo local, el cual pre-
tende centrarse no en los hechos de cam-
pafia, sino en los temas o asuntos publicos
mas de orden nacional y enfocados en los
grandes temas que deberian guiar el debate
publico en tiempos electorales.

Tratamiento informativo vy
calidad de la informacion

La agenda mediatica de los medios pe-
riodisticos tiene la obligacion de brindar
una informacion adecuada y de calidad, a
partir de la cual los publicos puedan ha-
cerse un criterio. Esto es mas sensible en
¢poca electoral, cuando se espera que los
medios contribuyan al debate democra-
tico proveyendo informacion completa y
objetiva desde la cual los ciudadanos se
informan para ejercer su derecho al voto
de manera responsable.

La participacion democratica esta estre-
chamente relacionada con la produccion
de informacion de calidad, lo que significa
que el tratamiento de la misma es sensible
en un ejercicio de observacion de medios.
En ese sentido, el tratamiento informati-
vo hace referencia al modo como el medio
periodistico construye la informacion y la
dispone al ptiblico. La construccion implica
el uso de diferentes recursos desde donde
esta se constituye como informacion perio-
distica con unas caracteristicas particulares
como la objetividad, la completud y la neu-
tralidad (Gonzalez, 2017).

Al cumplir con estas caracteristicas, el me-
dio se comporta democraticamente, pues
es el modo de asegurar que la informa-
cion generada pueda proveer de criterios al
electorado. Es desde esta perspectiva desde
donde la agenda mediatica tiene incidencia
en el debate electoral.
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Un primer indicador de la calidad informa-
tiva o de un modo de tratamiento adecuado
e idoneo para la construccion de criterio
en el electorado esta dado por los recur-
sos informativos empleados. El primero de

los que aborda el estudio son los recursos
visuales con los que se publica la informa-
cion. El siguiente cuadro muestra los re-
cursos visuales mas usados en la informa-

cion producida por LaPatria.com

Recursos visuales empleados en LaPatria.com

Videos | 2
Podcast | 2
Pantallazos (Twitter, Facebook, Instagram) | 1
No tiene
Multimedia, hipervinculo | 1
Multimedia |14
Infografia, graficos y tablas | 1
Infografia | 2
Hipervinculo | 2
Graficos y tablas, mapas | 1
Graficos y tablas | 3
Fotografia, videos 12
Fotografia, podcast | 2
Fotografia, pantallazos (Twitter, Facebook, Instagram) |/ 3
Fotografia, no tiene | 2
Fotografia, multimedia, hipervinculo | !
Fotografia, infografia | 2
Fotografia, hipervinculo | 4
Fotografia, graficos y tablas, hipervinculo
Fotografia, graficas y tablas || 4
Fotografia, archivos adjuntos |' 4
Fotografia

Archivos adjuntos

162

352

Elaboracion propia

Se puede apreciar como el recurso visual
mas empleado en las notas publicadas por
LaPatria.com es la fotografia, seguido de
videos, aunque con mucha diferencia en
sus frecuencias. Se destaca también el ni-
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mero tan alto de notas que no tienen re-
cursos visuales. En cuanto a BC Noticias,
a continuaciéon se muestran los recursos
visuales mas empleados.
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Recursos visuales empleados en BC Noticias

Videos | 1

No tiene

Multimedia | 1

InGraficos y tablas 4

Fotografias, pantallazos (Twitter, Facebook , Instagram) | 1

Fotogragia, hipervinculo 8

Fotografia, graficos y tablas, mapas | 1

Fotografia, Graficos y tablas | 2

Fotografia

Archivos adjuntos | 2

26

139

Elaboracion propia

BC Noticias mantiene la tendencia de La-
Patria.com de usar solo la fotografia como
recurso visual que acompafia la informa-
cion. El siguiente recurso mas empleado es
la fotografia con hipervinculo, aunque con
mucha diferencia respecto de la primera.

También se destaca el numero alto de notas

que no tienen recurso visual acompanante.
En lo que concierne a La Cola de Rata,

el siguiente gréfico muestra cuales fueron
los recursos visuales empleados.
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Recursos visuales empleados en La Cola de Rata

Pantallazos (Twitter, Facebook, Instagram)

No tiene

Multimedia

Infografia

Hipervinculo

Graficos y tablas, videos

Graficos y tablas

Fotografia, mapas, multimedia, archivos adjuntos

Fotografia, hipervinculo

Fotografia

Elaboracion propia

En este medio, la predileccion por la foto-
grafia se mantiene. No obstante, hay una
paridad en el uso de otros recursos como
pantallazos, graficos y tablas.

Fuera de los recursos visuales que ayudan

a complementar la informacion, el uso de
fuentes y el tipo de fuentes empleadas se
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convierte en un elemento que define, en
buena medida, la calidad de la informa-
cion. La siguiente tabla muestra el nimero
de fuentes usadas en cada medio, y la pro-
porcion de las mismas por nota.
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Notas por medio

605

N
Q1
-

0,82 12

0,67

LaPatria.com

Fuentes por medio

BC Noticias

La Cola de Rata

W Fuentes por nota

Elaboracion propia

En el Grafico 16 se aprecia que LaPatria.
com fue el medio que mas fuentes em-
pleo para el tratamiento de la informacion
electoral, y que, ademas, es el que mejor
proporcion de fuentes por nota tiene: 1.06
fuentes por noticia. Los otros dos medios
tienen un déficit de fuentes, pues no alcan-
zan a promediar una fuente por nota. Esto
se debe a que medios como BC Noticias,
que se han dedicado a la produccion de no-
ticias, usaron formatos como las breves, en
los que no se especifican las fuentes usadas.
En cambio, lo que explica el promedio bajo
de fuentes en La Cola de Rata, medio que

se dedica a la produccion de informacion
critica, es una variedad en los formatos
usados, los cuales se presentaron como
formatos de analisis y reflexion, lo que
contrasta con otros como reportajes o in-
formes especiales que si llevan un namero
amplio de fuentes.

Con respecto a los tipos de fuentes, el
estudio los dividi6 en dos: personales y
documentales, con diferentes indicadores
en cada una de ellos. A continuacién, se
muestra el tipo de fuente empleada por
cada medio.
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Tipos de fuente en LaPatria.com
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Elaboracion propia

LaPatria.com uso mas las fuentes personales  mo y del uni-fuentismo que predomina en
que las documentales y, dentro de estas, fue  los medios tradicionales. A continuacion, los
predominante el uso de la fuente publica u  tipos de fuentes en BC Noticias.

oficial. Esto confirma la teoria del oficialis-
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Tipos de fuente en BC Noticias

71,25%

7,50%

w
l
(4]
N

250%  125% 375%  q25%  2:50% 3,75% 2,50%

Archivo enviado al medio/
derecho de peticion

Audiencias publicas

Bases de datos

Comunicado de prensa
Informacion de Internet
Informe institucional/filtracién
Otro medio/noticia

Alocucién publica

Fuente activa

Fuente publica/voceria oficial

Documental Personal

Elaboracion propia

En BC Noticias tambi¢n se usaron mas traste de fuentes mayor que pueda entre-
fuentes personales que documentales y, gar una informacion de mejor calidad. El
dentro de las primeras, predominan con siguiente cuadro muestra la distribucion
mucha diferencia las fuentes oficiales, co- de fuentes en La Cola de Rata.
rroborando con esto la falta de un con-
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Tipos de fuente en La Cola de Rata

42,86%

14,29%

14,29%

14,29% 14,29%

_ Informe Otro medio/
institucional/ noticia
filtracion

Documental

Fuente activa

Fuente publica/
voceria oficial

Fuentes externas
buscadas
por el medio

Personal

Elaboracion propia

La Cola de Rata prefirio las fuentes do-
cumentales a las personales. Y dentro de
estas, predominaron las fuentes basadas
en informacion proveniente de otros me-
dios. Esto guarda relacion con el tipo de
informacion que produce este medio, la
cual busca ser un poco mas reflexiva y no
tan dedicada al dia a dia de la campana
electoral. No obstante, al tomar como
fuente principal informaciones de otros
medios, genera la inquictud del grado o
del tipo de investigacion propia que rea-
liza el medio, o si, por el contrario, se
basa en informacion de prensa ya confir-
mada para opinar sobre esta.
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La presencia y el tipo de fuentes esta en
procura de mostrar informacion contras-
tada, en la que la diversidad de puntos de
vista configure informacion de calidad
para el publico. A continuacion, se mues-
tra el papel que cumplieron las fuentes en
cada medio, con respecto a la relacion con
el contenido de la informacion electoral.



El déficit de informacidn de calidad en medios locales digitales de la cludad de Manizales.
Un andlisis de la agenda medidtica y el tratamiento informativo de los medios LaPatria.com, BC Noticias
y La Cola de Rata del Eje Cafetero durante las elecciones legislativas y presidenciales de 2022

Grafica 20. Posicion de las fuentes en LaPatria.com

69,76%

13,44%
9,49%

7,31%

Amplia y complementa Contrasta Rectifica Reitera

En LaPatria.com se puede apreciar que
las fuentes, en la mayoria de los casos,

, . . S .
amplian y complementan la informacion  cion para BC Noticias.

Fuente: Elaboracién propia

publicada, mientras que en solo 9.5%

Grafica 21. Posicion de las fuentes en BC Noticias

de los casos se usa para contrastar. El
siguiente cuadro muestra la misma rela-

71,59%

18,18%

9,09%

1,14%

Amplia y complementa Contrasta Rectifica Reitera

Fuente: Elaboracién propia
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En BC Noticias la funcion de ampliar y
complementar es la predominante res-
pecto a las otras funciones que cumplen
las fuentes. El contraste, por el contra-

rio, es el uso mas desestimado en este
medio local. A continuacién se muestra
el uso de las fuentes en La Cola de Rata.

Posicion de las fuentes en La Cola de Rata

66,67%

22,22%

1MNM%

Amplia y complementa

Contrasta

Reitera

Elaboracion propia

En este grafico se aprecia que, en La Cola
de Rata, la tendencia se mantiene, al usar
las fuentes para ampliar y complementar
la informacion producida. No obstante,
en este medio se presenta el contraste
como la segunda opcion en cuanto al uso
de fuentes en este medio.

Lo que demuestran estos graficos sobre
las fuentes es que, en general, hay un uso
deficiente de este recurso periodistico.
Es asi en terminos de lo que deberia ser
una informacion de calidad que abunde
en fuentes y, sobre todo, en diversidad de
fuentes. La explicacion a esta evidencia
es que el tratamiento informativo con-
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firma la tendencia hallada en la confor-
macion de las agendas mediaticas de los
medios locales LaPatria.com y BC Noti-
cias. Una agenda centrada en el aconte-
cer de las campafias y en el proselitismo
de los candidatos se construyo a partir
de una informacion poco profunda, que
se encargo solo del registro del acontecer
diario de las contiendas electorales, pero
que no tuvo que ver con la generacion de
informacion sobre los temas claves de un
debate electoral.

La Cola de Rata, por ser un medio dedi-
cado a la informacién mas critica, se dife-
rencia de los otros medios locales porque
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presenta fuentes de diversa indole, por lo
menos diferentes al oficialismo predomi-
nante en LaPatria.com y BC Noticias. No
obstante, su uso aun se centra en el com-
plemento y no tanto en el contraste. De
esto se deduce que este medio local alter-
nativo elabora informacién critica basado
en su criterio respecto a los asuntos elec-

torales, pero con un déficit en términos
de diversidad de posiciones que alimente
un contenido que se presume critico.

El Gltimo indicador de calidad informa-
tiva en el estudio es el que tiene que ver
con el sesgo. El siguiente grafico muestra
el sesgo en LaPatria.com:

Grafica 23. Sesgo en LaPatria.com

W Desfavorece
M Favorece

I Neutro

Fuente: Elaboracién propia

El Grafico 23 muestra como el medio per-
manece neutro frente a la informacion que
publica en la mayoria de las notas, lo cual
indica una relacion de correspondencia con
el género periodistico usado en la mayoria
de informaciones publicadas, que es la no-

ticia, y una coordinacion con una agenda

centrada en el proselitismo politico. El me-
dio no toma partido por candidatos o par-
tidos, pero evita, en todo caso, profundi-
zar en la informacion. El siguiente cuadro
muestra el sesgo en BC Noticias:
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Grafica 24. Sesgo en BC Noticias

1,04%

¥ Desfavorece
W Favorece

M Neutro

Fuente: Elaboracion propia

En este medio, se presenta la misma ten- tecer de las campanas sin ahondar en los
dencia que en LaPatria.com: permanecer problemas claves del debate electoral.
neutro frente a la informacién. Pero, como

se ha dicho en el analisis anterior, esto es  El siguiente cuadro muestra el sesgo en La
resultado de una informacion poco profun-  Cola de Rata:

da que se limita a informar sobre el acon-

Grafica 25. Sesgo en La Cola de Rata

W Desfavorece

W Neutro

Fuente: Elaboracion propia
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En este medio se percibe un cambio en la
tendencia. El sesgo hacia el desfavoreci-
miento aumenta y se presenta en el mismo
numero de notas que en las que se presen-
ta neutro. Claramente se ve cémo el medio
cumple su funcion de ser critico en los con-
tenidos que publica. Por eso desfavorece a
los actores que alli se mencionan. Pero al
juzgar por el manejo de fuentes, la critica no
parece fundarse en un contraste amplio de
fuentes, sino en la linea editorial del medio.

Conclusiones

Despu¢s de analizar las diferentes varia-
bles medidas en el estudio que dan cuenta
de la agenda mediatica y del tratamiento
informativo de los medios analizados, se
concluye que, en el contexto de las elec-
ciones legislativas y ejecutivas de Co-
lombia en 2022, lo que se espera de los
medios periodisticos es un ejercicio de
produccion de informacion que alimente
el debate electoral, con base en el cual los
ciudadanos deben decidir, con su voto, el
proyecto politico que los representara me-
diante la eleccion de sus representantes.

En ese orden de ideas, la funcion de los
medios se sopesa con respecto al papel que
cumplen en el desarrollo de un evento de-
mocratico, como son las elecciones legis-
lativas y ejecutivas. Su papel consiste en
alimentar a la opinion publica con informa-
cion de calidad sobre los diferentes temas
que se debaten en el contexto electoral y
hacer seguimiento a los hechos de campa-
fia, de modo que se cumplan las reglas del
juego democratico. Es aqui donde se espera
que los medios operen con mayor dedica-

cion en funcion de proveer informacion de
calidad que sea neutral, completa y objeti-
va. El evento electoral es de alta exigencia
para el desarrollo de los medios periodisti-
cos en sociedades democraticas.

Dado este contexto, lo que evidencian los
analisis es una funcién limitada de los me-
dios locales analizados, en especial LaPa-
tria.com y BC Noticias, pues se limitaron
a registrar el acontecer diario de las cam-
panas electorales, desde el seguimiento a la
informacion de las campanas y el acontecer
de los candidatos. Result6 evidente que los
temas de interés publico relacionados con
la salud, el empleo, la educacion, la segu-
ridad, el medio ambiente, etc., no fueron
prioridad en sus agendas durante las cam-
pafas electorales.

En ese sentido, los medios no se compro-
metieron con aportar al debate publico de
estos temas en ticmpos de elecciones, y es-
tuvieron concentrados solo en los hechos de
campafia. Es decir, entre las funciones de
informar, vigilar y orientar a los publicos,
estos medios locales solo se concentraron
en la de informar, y solo sobre hechos de
campafia. Ahora bien, como se ha mencio-
nado en los analisis, el problema no radica
en que los medios estén incurriendo en fal-
tas a su deber de informar, sino que su pa-
pel dentro del escenario democratico no es
del todo completo. Deberian entregar a la
ciudadania mas insumos para entender los
diferentes problemas de la realidad social,
qué es lo que esta en juego en la decision
sobre elegir representantes al legislativo y
al ejecutivo. Si bien el hecho de campana
se puede considerar un evento noticiable, la
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funcion democratica de los medios no ter-
mina en ello, sino que debe extenderse a la
comprension del contexto social.

En los analisis anteriores, se ha podido ver
como el medio La Cola de Rata no presen-
ta en su agenda esta misma tendencia.
Por el contrario, este medio pretende
construir una agenda no centrada en el
hecho de campana, sino en presentar
temas de trascendencia nacional des-
de una perspectiva critica. Tal vez sea
su condicion de medio alternativo, que
para el ambito regional significa una di-
ferencia respecto de La Patria, medio de
mayor tradicion de la ciudad, lo que lo
ha llevado a desprenderse de una agen-
da ya determinada para lograr posicio-
narse como una instancia mediatica mas
reflexiva, con la intenci6on de abordar
temas mas criticos para la region. Ello
la ha llevado, incluso, a preferir géneros
diferentes de la noticia, lo cual es logico
si quiere cambiar la agenda mediatica e
incidir en el debate publico.

Las tendencias ya senaladas en las agen-
das mediaticas, construidas durante las
campafias, se reafirman con el analisis del
tratamiento informativo. Los resultados
mostraron la poca profundidad con que La-
Patria.com y BC Noticias abordan el tema
electoral. La tendencia a usar solo un tipo
de fuente de forma predominante, un pro-
medio de una fuente por nota y un uso de
las mismas centrado solo en la ampliacion
sin lograr el contraste de fuentes necesario
hace pensar que la informacion producida
por estos medios es de regular calidad.

Ello obedece a que estos medios estan dedi-
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cados a cubrir el acontecimiento electoral
en su dia a dia, produciendo informacion
de forma rapida, sin tiempo para profun-
dizar. Se busca llenar la agenda de hechos
de campana referidos a los actores tradi-
cionales mas relevantes de la region en sus
correrias de campana, pero no en tratar los
temas mas relevantes para la realidad na-
cional. Esto les evita criticar a candidatos o
partidos con tradicion y poder en el terri-
torio que pucdan comprometer sus intere-
ses. Asi, la agenda se carga de informacion
electoral que parece ser suficiente, porque,
paraddjicamente, es mucha, pero de muy
poca relevancia para definir posiciones so-
bre asuntos y problematicas publicas.

En La Cola de Rata, medio independiente,
se vio un modo de tratamiento informativo
que debe ser vigilado para no confundir lo
que es una posicion critica con una informa-
cion en profundidad. Los resultados dejaron
ver como este medio también se centrd en
fuentes oficiales, pero, sobre todo, en otros
medios noticiosos usados como fuentes do-
cumentales. Es decir, no desplego muchos
recursos propios para hacer investigaciones
periodisticas de los temas que trato.

Ademas, no alcanzo el promedio de una fuen-
te por nota. Esto lleva a pensar que tal medio
se especializa en producir informacion criti-
ca respecto a los poderes locales, pero no en
analizar de forma profunda las problematicas
que deben incorporarse a los debates ptblicos
en tiempos de elecciones. En ese sentido, fun-
ge mas como una voz ciudadana alternativa a
la sobreexposicion de actores regionales reco-
nocidos, que a la produccion de informacion
completa sobre asuntos putblicos.
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Otro aspecto importante que se descubre
en los analisis desarrollados es el aporte
que la condicion de medios digitales hace
al funcionamiento y consolidacion de agen-
das mediaticas en el contexto electoral.
Los medios digitales, si bien se dedican a
producir informacion como los tradiciona-
les, pueden agregar a esta informacion di-
ferentes niveles de contraste, comparacion
o analisis, pues tienen la posibilidad de la
hipertextualidad que les facilita el medio
digital en el que existen (Scolari, 2008).

Sin embargo, lo que categorias de analisis
reflejan, como, por ejemplo, la de recursos
visuales, es que esta posibilidad se desper-
dicia 0 no se despliega en su total dimen-
sion. Al parecer, en la informacion anali-
zada, sobre todo en BC Noticias y La Cola
de Rata, el despliegue de recursos que pue-
den ayudar a complementar y profundizar
la informacion es minimo y no aporta a la
construccion de la noticia.

La agenda mediatica de estos medios loca-
les no se diferencia de la agenda mediatica
que los medios tradicionales construyen
durante las elecciones (Burgos, 2019). En
ese sentido, lo digital queda reducido a un
soporte, pero no aporta en términos narra-
tivos a la produccion de una informacion de
mejor calidad, y menos a una informacion
en profundidad que alimente el debate de
temas claves para la sociedad.

Asi las cosas, los medios locales digitales
parecen quedar atrapados en las urgencias
anecdoticas de las campanas electorales,
sin proponer agendas ciudadanas mas li-
gadas a las necesidades de los publicos re-

gionales. Indiferentemente de quién sea el
candidato mas mencionado, o el candidato
menos mencionado, la logica con la que se
conforman estas agendas no trasciende en la
eleccion que hacen los publicos. En ese sen-
tido, los medios sirven mas a la visibilidad
de los candidatos que a la construccion de
criterio politico en los publicos, pero no de
comun acuerdo con las campanas, sino por
la misma logica de productividad que engen-
dra estas agendas mediaticas tan limitadas.

Para el ¢jercicio de observacion electo-
ral que alienta este analisis, es necesario
resaltar que, si bien los medios locales
analizados cumplen en términos de in-
formar sobre el hecho electoral, debe
preocupar que este se haga de forma su-
perficial, que la mayoria de informacion
se conforme con solo una fuente, que
esta fuente sea en su mayoria la oficial y
que la agenda no se centre en temas de
interés publico. Salvo en el caso de La
Cola de Rata, medio que, si bien intenta
apartarse de la agenda anecdotica, pro-
duce muy poca informacion respecto de
sus competidores y, ademas, confunde
profundidad con criticismo.

El déficit de democracia en la informacion
no lo suple la condicion de medio digital,
pues no se explotan los recursos propios
de ese tipo de medios para desplegar mas
ampliamente la informacion que necesita la
ciudadania, en aras de formar un criterio
politico. Ast mismo, ese deficit no esta re-
lacionado con la funcion de informar, sino
con la necesidad de entregar a la ciudadania
informacion de calidad sobre los temas que
le preocupan y que deberian nutrir el deba-
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te electoral en tiempos de campana. El de-  constituyéndose en una actividad constante

bate no debe solo centrarse en los candida-  que deberia llenar las agendas mediaticas

tos, sino en todos los ambitos de lo publico,  de los medios locales digitales.
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Introduccion

La investigacion se aborda en el marco del concepto del pluralismo informativo
y su conexion con aspectos como la libertad de expresion, libertad y derecho
a la informacion, propiedad de los medios, pluralidad y diversidad. Asimismo,
desde algunas perspectivas teoricas que entienden que el pluralismo se sitta en
la tension entre la regulacion y la libertad de expresion y de empresa, pues se
reconoce que existe una relacion indisociable entre los medios de comunica-
cion y los contextos culturales, politicos y sociales en los cuales operan, por
lo que estos no son unicamente tecnologias, empresas u organizaciones econo-
micas, sino tambi¢n proyectos culturales en los que circulan distintos conte-
nidos cuyas materias primas son de orden simbolico, de imaginarios sociales,
de convicciones e intereses politicos y economicos, posturas éticas, propuestas

creativas y estéticas.
Tal como lo define la Corte Constitucional (Sentencia T-327),

la salvaguarda del pluralismo informativo constituye uno de los principales
valores constitucionales, en la orbita de los medios masivos de comunica-
cion, por cuyo intermedio pueden reproducirse a gran escala las distintas
corrientes de pensamiento y expresion que conviven en una sociedad. Si no
existiere o no fuera respetada, no seria posible que los ciudadanos recepto-
res de informacion de cualquier tipo pudiesen elegir reflexiva y libremente
dentro de las alternativas existentes, qué es lo mejor para si mismos, seglin
sus convicciones (Corte Constitucional [CC], 2010, p.3).
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Igualmente, para el caso de la regulacion
en television abierta en Colombia, en la
Ley 1978 de 2019 se reconoce que el plu-
ralismo es un elemento constitutivo para la
promocion del acceso a las tecnologias de la
informacion y las comunicaciones basicas y
el respeto del libre desarrollo de las comu-
nidades indigenas, afrocolombianas, palen-
queras, raizales y Rrom; a la promocion de
los contenidos multiplataforma de interes
publico y, fundamentalmente, a la promo-
cion de valores civicos, el reconocimiento
de las diversas identidades étnicas, cultu-
rales y religiosas, la equidad de genero, la
inclusion politica y social, la integracion
nacional, el fortalecimiento de la democra-

cia y el acceso al conocimiento (Articulo

22, numerales 25, 26, 27 y 28).

Asi, el pluralismo informativo, junto con
la diversidad, la equidad, la transparencia y
la libertad de expresion, se constituyen en
valores fundamentales para el sustento y la
viabilidad democratica de un pais.

Ahora bien, tedricamente, el pluralismo
se ha definido desde dos perspectivas: la
denominada pluralismo externo -ligada a
una concepcion liberal del libre mercado,
incluyendo el de las ideas (free marketpla-
ce of ideas)- que se centra en estudiar a
los medios desde aspectos como la diver-
sidad en la propiedad que garantice que los
distintos sectores ideologicos, politicos,
economicos, culturales y étnicos que com-
ponen el Estado puedan expresar desde
distintas lineas editoriales sus opiniones
¢ informaciones. Como lo propone Jhon
Charney Berdichewky,
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la forma adecuada de garantizar el plu-
ralismo informativo es a través de la
existencia de una pluralidad de medios
de comunicaciéon, donde cada uno, al
tener su propia linea editorial, contri-
buiria a configurar un sistema que, en
su conjunto, rcprcscntaria un numero
significativo de las visiones ¢ ideas exis-
tentes en la sociedad (2018, p.127).

Se considera, entonces, que los medios
son organizaciones con fines econémicos,
por lo que la libertad de expresion esta di-
rectamente relacionada con la libertad de
empresa, y que el mercado es el que actua
como un escenario regulatorio orgénico
desde el cual se determinan, de acuerdo
con las dinamicas de oferta y demanda,
el tipo de contenidos o informaciones que
circulan en los medios.

Lesley Hitchens (2006) define que el plura-
lismo externo se manifiesta en la estructu-
ra de los medios de comunicaciéon mediante
la existencia de una diversidad de organiza-
ciones, cada una de las cuales controla un
medio de comunicacion en el que refleja
sus puntos de vista y opiniones particula-
res. La suma de estos medios representa los
puntos de vista y opiniones de los distintos
grupos y tendencias existentes en una so-
ciedad. El pluralismo externo puede obte-
nerse mediante una estructura de medios
en la que conviven diversas formas de pro-
piedad, organizacion juridica y economica,
como, por ejemplo, aquellos que combinan
medios publicos y medios privados. Asi,
existiria una estrecha correlacion entre el
pluralismo informativo y el mayor namero
de medios existentes en la sociedad.
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La segunda perspectiva, denominada plura-
lismo interno -y que sirve de marco de re-
ferencia para el analisis de la investigacion-,
plantea que, al margen de la existencia de
un numero amplio de medios con posturas
editoriales diversas y con pocos o muchos
propietarios, el pluralismo implica que se
debe garantizar la presencia de contenidos
informativos plurales e imparciales, y que
no es tanto el mercado como el Estado el
que debe propiciar politicas para su regu-
lacion y fomento sin restriccion a las liber-
tades de expresion, informacion u opinion,
de tal manera que el ¢jercicio politico de
la democracia pueda tramitarse tambi¢n en
los medios de comunicacion.

Este tipo de pluralismo se inspira mas en
una concepcion politico-democratica liga-
da a las diferencias ideologicas, culturales,
identitarias, etc., propias -y necesarias-
de los sistemas democraticos (Albornoz y
Garcla, 2017). De la misma manera, esta
ligado a una vision de la libertad en la con-
cepcion republicana en tanto se entiende
que la intervencion del Estado, a traves de
la regulacion de los contenidos de los me-
dios, no es incompatible con la libertad de
expresion y favorece el derecho a la infor-
macion (Charney Berdichewky, 2018).

Desde esta perspectiva se entiende a los
medios en su dimension socio-cultural y su
contribucion a la construccion y consolida-
cion de ciudadania, asi como a la proteccion
de los valores propios de la democracia, lo
que conlleva a la necesidad de tener mas
bien espacios mediaticos en los que las co-
munidades puedan expresar sus opiniones
o informaciones; es decir, generar polifo-
nias en los contenidos. Al considerarse des-

de los medios la participacion ciudadana,
asi como la compatibilidad entre libertad
de expresion y regulacion, es posible que,
dentro de un contexto democratico, se le
dé¢ prioridad al pluralismo interno, ya que
la ausencia o la fragil presencia de agentes
guiados por la nocion de servicio publico
o por un sentido comunitario en el paisaje
mediatico atenta contra la diversidad.

Asi, pues, la existencia de medios que me-
diante su actuacion escapen a la logica del
mercado informativo imperante en las so-
ciedades contemporaneas y posean inde-
pendencia en relacion con los poderes poli-
ticos y economicos es una condicion para la
diversidad (Albornoz y Garcia, 2017).

Metodologl'a

El pluralismo informativo no significa ne-
cesariamente ni lo garantiza una pluralidad
de medios de comunicacion, ya que el be-
neficiario del pluralismo no es tanto quien
lo produce, sino, mas bien, quien recibe la
informacion. Por esto se convierte en un
derecho que debe ser protegido en tanto se
entienda -desde este angulo- que los medios,
en su funcion de ser garantes del pluralismo
informativo, son, en muchos casos, meros
instrumentos y no fines en si mismo, por
lo cual deben soportar medidas regulatorias
tendientes a fortalecerlos y a garantizar el
derecho a la informacion, a la disposicion
de contenidos diversos que enriquezcan los
procesos deliberativos de la sociedad y la
consolidacion de la democracia.
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En esta linea, en la investigacion se toma
como referente la Ley 1909 de 2018 por
la cual el Estado colombiano adopta y de-
fine el Estatuto de la oposicion politica y
los derechos de las organizaciones politicas
declaradas independientes del gobierno de
turno, incluyendo el acceso a los medios de
comunicacion social publicos o que hacen
uso del espectro electromagnetico; es de-
cir, se define un marco regulatorio del plu-
ralismo informativo politico en el cual las
autoridades, organizaciones politicas y la
ciudadania respetaran las diferentes opcio-
nes ideologicas y opiniones politicas diver-
gentes que surjan del debate democratico.

Los ¢jes rectores del Estatuto, entre otros,
establecen aspectos como el principio de-
mocratico, que reconoce como derecho
fundamental la oposicion e independencia
politica, la no estigmatizacion, la toleran-
cia, la deliberacion publica y el respeto a
las diferencias en el marco de la democracia
participativa; la participacion politica efec-
tiva, que debe ser garantizada por el Estado
a todas la organizaciones politicas, inclu-
yendo la movilizacion y la protesta social;
la equidad de género, en tanto se establece
que el ejercicio de los derechos politicos
se compartiran en los espacios mediaticos
asignados a la oposicion de manera alter-
nante, partidaria y universal entre hombres
y mujeres; la diversidad étnica, en el sentido
de que las comunidades indigenas, afrodes-
cendientes, raizales y palenqueras gozaran
del respeto a sus cosmovisiones, posiciones
culturales, ideologicas y de opinion que se
den en el ¢jercicio democratico. Igualmen-
te, se reafirma la garantia constitucional
de la libertad de pensamiento, opinion e

250

informacion que tienen -en este caso- los
actores politicos (partidos, movimientos,
agrupaciones politicas) en el seno del deba-
te democratico.

Asi, desde este contexto conceptual del
pluralismo informativo interno y el plu-
ralismo informativo politico, de manera
particular, en la investigacion se establecen
categorias de analisis como la participacion
politica efectiva, la equidad de género, la
diversidad étnica, la diversidad tematica,
los géneros periodisticos y el sesgo infor-
mativo en los medios seleccionados, para
los procesos electorales de Congreso y Pre-
sidencia en el 2022.

Sobre los medios observados, es importan-
te subrayar que su seleccion corresponde,
por un lado, a la ubicacion geografica de los
investigadores y el conocimiento del con-
texto periodistico y comunicativo que tie-
nen y, por el otro, a la relevancia regional
e historica que tienen como orientadores
de la opinion publica. Asi, para el caso de
la denominada zona cafetera, compuesta por
los departamentos del Risaralda, Caldas y
Quindio, se selecciona el canal regional pua-
blico de television Telecafé y sus dos noticie-
ros Telecafé Noticias —de produccion pro-
pia- y TVA Noticias —concesionado-; en el
departamento de Boyaca se analizan los dos
periodicos departamentales mas relevantes,
como los son Siete Dias Boyaca -ligado en
sus inicios a la Casa Editorial de El Tiempo-
y El Diario.com -de mas reciente creacion
y de naturaleza digital-; en el departamento
del Quindio se trabaja con el medio impreso
mas importante, como lo es La cronica del
Quindio -en su version digital-.
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Asimismo, la investigacion se delimita hacia
el proceso electoral de Congreso (Senado y
Camara de Representantes) para los medios
Siete Dias Boyaca y El Diario.com -en una
ventana de observacion que comprende del
15 de diciembre de 2021 a 15 de marzo de
2022-, y los noticieros Telecafé Noticias y
TVA Noticias -con una ventana del 4 de ene-
ro al 15 de marzo de 2022-. En el caso de La
cronica del Quindio se analizan los conteni-
dos relacionados con el proceso electoral de
Presidencia -incluidos consultas partidistas,
primera y segunda vuelta-, en una ventana
que va del 15 de diciembre de 2021 al 19 de
junio de 2022.

Los contenidos analizados fueron suminis-
trados por la Mision de Observacion Elec-
toral (MOE) a traves de la plataforma Siglo
Data+Hallon Inteligencia de medios, cuyo
disefio metodologico consta de tres modu-

los en los cuales se registra, por parte de los

investigadores, la informacion de la obser-
vacion, la cual luego es procesada estadisti-
camente por la MOE para hacer los analisis
respectivos. El modulo 1, denominado Ini-
cio, incluye lo datos relacionados con: fecha
de emision o publicacion, duracion de la
nota, nombre del medio, autoria, relevancia,
titular, sinopsis, tema, subtemas, recursos
visuales, seccion en la que aparece el conte-
nido. En el m6dulo 2, denominado Actores,
se registra la informacion relacionada con
las fuentes y pertenencia a estamentos como
la Fuerza Publica, estatales, sociedad civil,
partido politico y grupos armados; género;
fuentes documentales (informe institucio-
nal, archivo, documento publico, comunica-
do de prensa, audiencia publica); tiempo de
intervencion, posicion de la fuente, sesgo del
periodista. El modulo 3, de verificacion y
confirmacion de la informacion registrada.

Medios analizados elecciones 2022

Region Medio Tipo Proceso | # de notas
electoral | analizadas
Telecafé
@ telecafé N e‘ca' N Television Congreso 96
Noticias
Eje o TVA o
. Television Congreso 60
cafetero | Ao Noticias
ﬁ La croNICA La cronica del Impreso Congreso y 268
Quindio Presidencia
. Siete di.
SIE7EAS rete I?S Impreso Congreso 147
Boyaca Boyaca
APVBIO0I [ E] Diario.com Digital Congreso 56
Total 627

Elaboracion propia
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Analisis Telecafé Noticias y TVA
Noticias

En este apartado se presentan los resultados
de las observaciones registradas a los dos
informativos de Telecafe, el canal regional
de television publica que cubre los depar-
tamentos de Risaralda, Caldas y Quindio:
Telecafe Noticias y TVA Noticias. En am-
bos noticieros se analiza la informacion
referente a las elecciones correspondientes
a Camara y Senado y, de manera especifi-
ca, con los candidatos locales, asi como sus
emisiones centrales, la de la noche para el
primero y la del mediodia para el segundo.
Asimismo, las notas que componen el cor-
pus de trabajo son 96 notas (Telecafé Noti-
cias) y 60 (TVA Noticias).

Si bien la tendencia del consumo de medios
en Colombia se ha ido moviendo en los tlti-
mos anos hacia los contenidos informativos
en plataformas digitales, siguiendo la mis-
ma tendencia a nivel global, la television,
en sus diferentes servicios de cobertura -lo-
cal, regional, nacional, internacional-, ocu-
pa aun un lugar relevante en el consolidado
del consumo mediatico en el pais, el cual
se situa en un 98,2% de penetracion segiin
los estudios de Kantar Ibope Media, y en
donde los canales regionales de television
publica siguen siendo para los ciudadanos
un referente informativo significativo para
las toma de decisiones sociales, culturales
o politicas. De alli la importancia que tiene
la observacion y el analisis de sus conteni-
dos para conocer la manera en que se da el
tratamiento editorial y el pluralismo infor-
mativo —y, particularmente, el pluralismo
politico-, en aspectos como la participa-
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cion politica efectiva, la equidad de genero,
la diversidad étnica, diversidad tematica,
geéneros periodisticos, y sesgo informativo
que le dieron a la informacion de las elec-
ciones a Congreso en el ano 2022.

A manera de contexto, es importantc con-
siderar que la estructura informativa de
Telecafé esta disenada bajo dos modelos de
operacion que, de una u otra forma, mar-
can el tipo de noticiero que se realiza. El
primero, bajo el que opera Telecafé Noti-
cias, corresponde a la produccion propia
donde el canal, como medio, mantiene el
control editorial y dispone de sus recursos
humanos y técnicos para su produccion.
El segundo, sobre el que opera a TVA
Noticias, es un esquema de tercerizacion
que el canal realiza bajo la modalidad de
licitacion para otorgar la realizacion del
noticiero a una productora que funciona
bajo su linea editorial y con los recursos
tecnicos y humano propios. Esta estructu-
ra informativa ciertamente incide muchas
veces en el tratamiento que se les da a los
candidatos, asi como al tiempo y frecuen-
cia de exposicion de los mismos.

En términos de los hallazgos, es interesante
hacer una lectura desde lo establecido en
el Estatuto de la oposicion (Ley 1909 de
2018) que, si bien no se aplica directamen-
te a la garantia para que los diversos can-
didatos en los procesos electorales tengan
acceso a los medios de comunicacion pu-
blicos que hacen uso del espectro, como lo
es Telecafé, sino fundamentalmente al ejer-
cicio propiamente del poder, si es posible
identificar como los informativos dieron
prioridad, con mayor o menor grado, a los
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aspirantes a las curules del Senado y Cama-
ra pertenecientes al Centro Democratico,
como partido de gobierno.

Es notoria la aparicion que tuvo, por ejem-
plo, el candidato al Senado Alejandro Corra-
les Escobar, quien fue objeto tanto de notas
informativas como de entrevistas extensas,
especialmente en TVA Noticias. Asimismo,
los candidatos a la Camara de Representan-
tes del mismo partido Carlos Alberto Botero
y Gabriel Jaime Vallejo Chujfi, ambos por el
departamento de Risaralda, a quienes tam-
bién dicho medio presto una mayor atencion
frente a otros candidatos de partidos o coali-
ciones distintas.

Igualmente, se evidencia una inclinacion
de ambos noticieros, y en especial de Te-
lecafé Noticias, para dar visibilidad a can-
didatos de partidos declarados de gobierno
durante la presidencia de Ivan Duque Mar-
quez, como el Partido Mira (en alianza con
la Coalicion Colombia Justa Libres): son
nueve las notas dedicadas a Juliana Ospina
Lopez e igual namero para Geovany Lon-
dofio Gonzalez, ambos del partido y alian-
7a en mencion.

Con respecto a los partidos declarados in-
dependientes, en este caso el Partido Libe-
ral, se da un hecho de singular relevancia
y es la alta aparicion que tuvieron los can-
didatos al Senado Juan Pablo Gallo Maya,
exalcalde de la ciudad de Pereira, y a quien
Telecafé Noticias le dedica ocho notas, un
niimero que supera significativamente las
notas dedicadas a aspirantes al Senado de
partidos distintos; la candidata quindiana
a la Camara Piedad Correal Rubiano, con

diez notas, y José¢ Octavio Carmona Leon,
del departamento de Caldas, con cinco no-
tas, al igual que Juana Carolina Londono,
Partido Conservador, con el mismo niime-

ro de notas.

Si bien los candidatos mencionados resul-
taron clegidos para la legislatura 2022 —
2026, paraddjicamente ambos noticieros
registraron muy poco o no registraron mu-
chos de los candidatos que también resulta-
ron clegidos de partidos diversos, algunos
declarados de oposicion, de las coaliciones
que se conformaron o de las circunscrip-
ciones especiales indigenas. Asi, no hay in-
formacion que haya cubierto las propuestas
0 acciones de campaina de Wilder Iberson
Escobar (Grupo significativo de ciudadanos
Gente en Movimiento), Santiago Osorio
Marin (Pacto Historico y Partido Verde),
Juan Sebastian Gomez Gonzalez (Coalicion
Juntos por Caldas), Norman David Baol
(Movimiento Alternativo Indigena y Social
MALIS) en el departamento de Caldas; San-
dra Bibiana Aristizabal y Jhon }édgar Pérez
(Partido Liberal), en el Quindio; y Caroli-
na Giraldo Botero y Alejandro Garcia Rios
(Coalicion Partido Alianza Verde y Polo
Democratico), en Risaralda.

Resulta paradojico que, si bien los candida-
tos del Centro Democratico tuvieron una
significativa visibilidad mediatica, como se
ha mencionado, ninguno resulto elegido en
los tres departamentos, lo que es reflejo de
la polarizacion y exigencia del cambio que
marcaron las elecciones, tanto en lo regio-
nal como en lo nacional.
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NuUmero de notas candidatos a la Camara

CANDIDATOS A LA CAMARA T#E:IEOC-:IZ\FSE # ::g;lll\;AT;’A
Anibal Gustavo Hoyos Franco 2 2
Carlos Alberto Botero Lopez 1 5
Carolina Giraldo Botero 3 0
Eduardo Orozco Jaramillo 1 0
Felipe Arturo Robledo Martinez 0 2
Félix Alejandro Chica Correa 4 1
Fusthel Antonio Manyoma Gil 0 1
Gabriel Jaime Vallejo Chujfi 1 3
Geovany Londofio Gonzalez 5 4
Jaime Alberto Martinez Vélez 0 1
Javier Ramirez Mejia 1 0
Jests Ivan Ospina 1 0
Jorge Hernan Yepes Alzate 4 0
José Octavio Cardona Leon 5 0
Juan Carlos Rivera Pefia 2 2
Juan Carlos Valencia Montoya 5 0
Juan Felipe Alvarez Castro 2 0
Juan Sebastian Gomez Gonzalez 1 0
Juana Carolina Londofo Jaramillo 5 1
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Juliana Ospina Lopez 7 2
Luciano Grisales Londofio 1 1
Luis Fernando Gémez Betancurt 1 0
Manuela Gomez Murillo 0 1
Margarita Maria Ramirez Tafur 1 1
Maria Irma Norena Arboleda 0 4
Marino Murillo Franco 1 1
Mario Alberto Sanchez Gutiérrez 0 2
Oscar Cruz Ramirez 0 1
Piedad Correal Rubiano 10 1
Santiago Osorio Marin 2 0
Sigifredo Salazar Osorio 3 0
Tulia Elena Hernandez Burbano 3 3
Total general 72 39

Elaboracion propia
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En este orden, se puede afirmar que la par-
ticipacion politica efectiva, que busca que
las distintas organizaciones politicas tengan
derecho al acceso a los medios publicos de
comunicacion, de tal manera que se garan-
tice un pluralismo informativo, es restrin-
gida, ya que los noticieros le dieron mayor
visibilidad a los candidatos de los partidos
de gobierno o independientes y no tanto a
los de oposicion, con lo cual limitaron el
conocimiento que las audiencias pudieran
tener sobre opiniones divergentes en el
contexto del debate electoral democratico.

Ahora bien, con respecto a la equidad de
genero, se observa en los dos informati-
vos una baja visibilidad o presencia de las
mujeres candidatas frente a los hombres

en los hechos noticiosos de las elecciones.
La busqueda de la equidad de género no se
circunscribe tnicamente a la posibilidad de
que la mujeres participen activamente ocu-
pando los mas altos cargos publicos, sino,
precisamente, a que, para lograrlo, puedan
participar tambié¢n en la agenda informati-
va y estar en los primeros renglones de la
jerarquia noticiosa de los medios de comu-
nicacion, de tal manera que el ¢jercicio de
los derechos politicos se comparta en los
espacios mediaticos de manera alternan-
te, no solo partidaria, sino también entre
hombres y mujeres.

Participacion hombre y mujer

Telecafé Noticias

W Femenino
Masculino
Organizacion

m [en blanco]

12

TVA Noticias

I Femenino
Masculino
Organizacion

m [en blanco]

13

Plataforma y compilacion de la MOE 2022
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Aunado a la equidad de género, como
una variable de la inclusion, en politicas
regulatorias para el servicio de television
abierta radiodifundida (Ley 1978 de 2019)
-modalidad del servicio en la que se ubica
el canal Telecafé- en Colombia se reco-
noce que el pluralismo informativo es un
clemento vital que sirve para garantizar
no solamente el acceso a las tecnologias de
la informacion y comunicacion, sino, de
manera fundamental, al reconocimiento
de la diversidad étnica, religiosa y cultu-
ral de las comunidades indigenas, afroco-
lombianas, palenqueras, raizales y Rrom,
y, para el caso que nos ocupa, la garantia
de la inclusion politica para su integracion
nacional con miras al fortalecimiento de la
democracia participativa.

Asi, es notoria la ausencia en los conteni-
dos electorales de candidatos a las circuns-
cripciones especiales indigenas y afrodes-
cendientes, las cuales fueron establecidas
desde la Constitucion de 1991 para su for-
talecimiento en la participacion politica y
el ejercicio legislativo, especialmente en
una region donde muchos municipios de
Risaralda y Caldas tienen una alta presen-
cia de estas comunidades, y de donde salio,
precisamente, elegido a la Camara el candi-
dato Norman David Banol, del Movimien-
to Alternativo Indigena y Social MAIS.

Con respecto a la diversidad tematica, o
lo que en términos teodricos se denomina
Agenda setting, cabe senalar que es un me-
canismo fundamental a la hora de efectuar
una jerarquizacion de la informacion y su
posicionamiento en la discusion publica y,
en consecuencia, matizar posturas edito-

riales, tal como lo propone Max McCombs
(2006), en tanto, desde los medios, se le
otorga un relevancia que se espera sea per-
cibida con interés y genere debate en la
agenda de las audiencias, lo que, a su vez,
da lugar a la agenda publica, ya que las per-
sonas no solo reciben informacion a través
de los medios sobre determinados temas
o asuntos que ocurren en el mundo y son
considerados prioritarios, sino que de ellos
tambicn aprenden la importancia y el énfa-
sis que les deben dar. Respecto de este as-
pecto, los resultados evidencian una agenda
dominada por las propuestas de candidatos
orientadas a dar respuesta a la situacion
economica del pais y, en particular, de la
region cafetera, con tasas de desempleo al-
tas en Quindio (17,5%), Risaralda (12,4) y
Caldas (12,2) (DANE, 2021).

Asi, tanto en Telecafé Noticias como en
TVA Noticias se dio mayor exposicion al

b

tema de economia y finanzas, dentro del
cual se ubican subtemas como mitigacion
del desempleo y la generacion del mismo,
subsidio a los empresarios, disminucion de
impuestos, apoyo a los emprendedores, au-
mento a la productividad y competitividad.

Como consecuencia del deterioro econo-
mico sufrido en la region, agudizado por
los efectos recesivos que dejo la pandemia
del covid-19, las consecuencias del deno-
minado paro nacional y un futuro incier-
to ante el panorama politico de cambio de
presidente y Congreso, los candidatos abo-
naron también sus discursos con los efectos
sociales que se estaban viviendo, por lo que
el tema de la situacion social aparece como
un eco constante en sus intervenciones me-
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diaticas, que, mas a manera de opinion que
de propuestas sustanciales, hablaron del
microtrafico o la inseguridad urbana.

Tal como se muestra en las Graficas 2 y 3,
ocupa igualmente una jerarquia destacada
el tema de proceso electoral al Congre-
so que, ligado a los de situacion politica y
transparencia electoral, da cuenta del peso

informativo que el proselitismo -en senti-

do amplio- tuvo en el tratamiento que los
medios dieron, mas que a las propuestas, a
las campafias en si y a la seleccion de las in-
tervenciones de los candidatos en las notas,
que buscaban, esencialmente, persuadir a
las audiencias para obtener sus votos, y que
se hacian con el apoyo de imagenes ambien-
tadas en plazas, calles y escuelas, donde los
aspirantes despliegan amabilidad con la ciu-
dadania en general.

Diversidad tematica Telecafé Noticias

Transparencia proceso electoral
Situacion social
Situacion politica

Proceso electoral Presidencia 4
Proceso electoral Congreso

Orden publico a4

Narcotrafico 1
Medio ambiente 7

Logistica electoral
Infraestructura

Género
Economiay finanzas

Culturay deportes 1
Corrupcion 2

Ciencia, tecnologia y comunicaciones 3

12
30
34

38

Total
41

19

10

48

20 30 40 50 60

Plataforma y compilacion de la MOE 2022
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Diversidad tematica TVA Noticias

Situacion social

Proceso electoral Presidencia
Post acuerdo de paz
Narcotrafico

Logistica electoral

Género

Culturay deportes

Ciencia, tecnologia y comuni

25
19

el

Total
24
15

48

20 30 40 50 60

Plataforma y compilacion de la MOE 2022

Cabe subrayar la poca informacion rela-
cionada con pedagogia electoral; es decir,
con la posibilidad de transmitir y generar
conocimiento en la ciudadania sobre la im-
portancia de votar con conciencia critica y
juicio informado, que permita discernir y
valorar las distintas propuestas expuestas.
Se da, pues, una informacion altamente

proselitista y expositiva de los candidatos,
pero muy pobre en cuanto a una pedagogia
electoral por parte de los medios, a lo que
se le suma un escasez de debate de ideas
que se refleja en el uso casi que exclusivo
del candidato como Unica fuente, frente a
otras de naturaleza estatal o de la sociedad

civil, como académicos o expertos.

259



100

20
80
70
60
50
40
30
20
10

100

260]

90
80
70
60
50
40
30
20
10

ELECCIONES NACIONALES 2022:
Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Grafica 4. Diversidad fuentes Telecafé Noticias

mTotal

Candidatura Estatales Sociedad civil

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022

Grafica 5. Diversidad fuentes TVA Noticias

m Total

Candidatura Estatales Sociedad civil

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022
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Ante un debate electoral caracterizado
por la tension politica y los deseos de cam-
bio por parte de los ciudadanos, es notable
la baja presencia en la agenda mediatica de
temas trascendentales como la educacion,
la ciencia, la tecnologia, el medio ambien-
te, el Acuerdo de Paz, el control a la co-
rrupcion, el narcotrafico o la cultura y el
deporte, temas paradojicamente incluidos
en las propuestas programaticas del candi-
dato a la Presidencia por el Pacto Histori-
co, Gustavo Petro.

Un aspecto por destacar en el tratamiento
informativo es el manejo que, en general,
hicieron los reporteros o los presentadores
de los noticieros en sus intervenciones, ya

que primo un sesgo neutro con relacion al

favorecimiento o no favorecimiento hacia el
candidato protagonista de la nota. Excep-
tuando algunas entrevistas extensas que se
realizaron principalmente a los aspirantes
de los partidos de gobierno o independien-
tes, especialmente en TVA Noticias, donde
se evidencia en algunos momentos un cier-
to favorecimiento, la informacion electoral
del canal Telecafé se acerco al principio

constitucional de ser objetiva.

Promedio Sesgo informativo Telecafé Noticias — TVA Noticias

40
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25

20
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Favorece

38

m Favorece

Neutro

Neutro
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Analisis Siete Dias Boyaca y EIl
Diario.com

El departamento de Boyaca ocupa el se-
gundo puesto con mayor niimero de mu-
nicipios de Colombia (123). Su capital,
Tunja, y las ciudades intermedias como
Duitama, Sogamoso y Chiquinquira, y
algunas poblaciones como Villa de Leyva
y Paipa, son las unicas que cuentan con
un mayor porcentaje poblacional urbano,
mientras los demas municipios forman
parte de la condicion rural, al tener una
gran densidad poblacional conformada
por campesinos que basan su economia
en actividades agropecuarias, de agricul-
tura y mineria, entre otros. Ello conlleva
a que el nivel de educacion sea basica, lo
cual podria asociarse también al hecho de
que el basamento cultural e ideologico es
patriarcal, que alin sigue estando vigente,
y, en materia politica, las decisiones han
sido y son tomadas por herencia familiar,
tradicion del municipio o, incluso, orden
o influencia del ‘gamonal’.

Sin embargo, a partir de la dé¢cada de los
ochenta, en Tunja surgen y se van cimen-
tando las nuevas corrientes politicas en-
cabezadas y lideradas por las nuevas ge-
neraciones que tienen la oportunidad de
salir del ‘terrufo’ y prepararse profesio-
nalmente en las ciudades capitales, con el
proposito de convertirse en los nuevos li-
deres politicos de corrientes diferentes al
liberalismo y conservadurismo.

Es asi como en el ano 2004 se consoli-
da el Partido Alianza Verde, y alcanza la
Gobernacion uno de sus fundadores, Jor-
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ge Eduardo Londono, continuando luego
con el cargo Jos¢ Rozo Millan del mismo
partido y, posteriormente, Carlos Andrés
Amaya, quien, a través de una estrategia
de campana diferente y controversial,
genero noticia no solamente local, sino
nacional, por haber sido lider estudiantil
(UPTC) y por usar la imagen de un ele-
mento cultural cundiboyacense arraigado,
como lo es la ruana, convirtiéndola en un
simbolo que los medios de comunicacion,
especificamente el Boyaca 7 Dias, el uni-
co periodico impreso de relevancia de
ese momento en el departamento ( Casa
editorial El Tiempo), permitiran identi-
ficar facilmente, con lo cual lo posiciono
como una opcion renovadora y diferente
que empodero a la poblacion campesina
del departamento. Ello se tradujo en una
votacion que le permitié ocupar el primer
cargo del departamento (Gobernacion) y
convertirse en precandidato presidencial
en este periodo (2022-2026), a traves de
la Coalicion de la Esperanza.

Asimismo, Amaya respaldo a los candida-
tos del departamento al Congreso (Sena-
do y Camara) que replicaron la imagen del
simbolo de la ruana, buscando visibilizar-
se en esta ocasion en los medios digitales
como EI Diario.com y el Boyaca 7 dias,
que dejo de ser impreso para entrar a for-
mar parte de los medios digitales.

Para estas elecciones de Presidencia y po-
der legislativo (2022-2026), tanto EI Dia-
rio.com como el Boyaca 7 Dias centraron
su informacion en los candidatos al Con-
. 4 . 4 . [
greso, siendo el genero periodistico “bre-
ves” el que mas manejo el Boyaca 7 dias: en
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un solo parrafo presentaron la informacion
con una foto sobre el recorrido que hicie-
ron los candidatos por el departamento,
mientras que El Diario.com. manejo mu-
cho mas el género de la noticia, utilizando
la misma estrategia de visibilizar al candi-

dato con la imagen de la llegada al munici-
pio y el recibimiento de sus pobladores. Tal
como se anota en la parte metodologica, en
el caso de Boyaca 7 Dias se revisaron 147
notas y, en el caso de El Diario.com, 56
notas, para un total de 203.

Grafica 7. Géneros periodisticos Boyaca 7 Dias y E Diario.com

eldiario.com

= Boyaca 7 dias

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022

De todas maneras, los géneros entrevista
y reportaje estuvieron liderados por El
Diario.com, al utilizar dentro de la misma
informacion digital la técnica del strea-

ming para que los candidatos presentaran
sus propuestas programaticas y se dieran a
conocer, lo cual resulto ser una estrategia
de visibilizacién innovadora.
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Recursos narrativos periodisticos Boyaca 7 Dias 'y El Diario.com

13

2

Entrevista

3 eldiario.com.co

Boyaca 7 Dias

Reportaje

Plataforma y compilacion de la MOE 2022

Sin embargo, el cubrimiento de los temas
por parte de los dos periodicos se centro
primordialmente en el proceso electoral
relacionado con los hechos de campana
de cada uno de los candidatos, y no ahon-
daron en los temas de interés para cada
municipio. Boyaca 7 dias fue el que mas

trabajo el tema del proceso electoral del
Congreso y fue consecuente con el tipo
de genero periodistico al emplear el de-
nominado breve. Por su parte, El Diario.
com, utiliz6 la misma tematica, aunque en

menor proporcion.

Diversidad tematica Boyaca 7 Dias'y El Diario.com
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En cuanto a los subtemas, reafirma la ten-
dencia de cubrimiento de los hechos de
campafia, a traves del proselitismo elec-
toral, con un 44% que se encuentra muy
por encima de los siguientes subtemas.
Contintia, con un 8%, la inscripcion de
los candidatos y los avales o alianzas entre

partidos y/o campanas. Incluso la vida pri-
vada aparece un poco mas que subtemas
relevantes como la mineria, la proteccion
del medio ambiente, la educacién, la mo-
vilidad y el transporte publico, todos con
un minimo porcentaje.

Grafica 10. Diversidad tematica subtemas Boyaca 7 Dias 'y El Diario.com

Total

» Amenazas Y Atentades Contra Politices
(ineluye Allegados, Equipe De Trabajo)

« Avales o alianzas entre partides y/o campafas

+ Cliente lismo

« Competitividad / Productividad

: Comportamiento ciudadana 1%

» Condena o sancidn a candidatos § Funcionarios

» Confrontaciones entre candidatos

+ Contribucidn de Partides Politicas

» Corupe ibn

+ Delitos Electorales

: Derechos Laborales De La Mujer

: Desarrolle cientifico y tecnoldgice & innevacidn

Educacién

0%

0%

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022

Lo cierto es que ambos medios de co-
municacion centraron a los actores en el
desarrollo de sus candidaturas. En esta
oportunidad, El Diario.com, con 85%,

hizo un mayor cubrimiento, mientras que
el Boyaca 7 dias fue un poco mas discreto,
con un 68% de la informacion.
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Grafica 71. Diversidad de fuentes El Diario.com

Total

Cadidatura

Estatales

= Partidos politicos 0 Movimientos
Sociales (Director, Vocero o
Miembros)

= Sociedad Civil

Fuente: Plataformay compilacion de la MOE 2022

Grafica 12. Diversidad de fuentes Boyaca 7 Dias

Total

Cadidatura
' Estatales

= Partidos politicos o Movimientos
Sociales (Director, Vocero o
Miembros)

= Sociedad Civil

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022
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De todas maneras, es significativo que en  de una firma que implicara una responsa-
ambos medios el sesgo que procuraron ma-  bilidad del contenido, lo que se corrobora
nejar fue positivo, pero sin el compromiso  con el nimero de informacion neutra.

Grafica 13. Sesgo informativo El Diario.com

Total

= Desfavorece

= Favorece

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022

Grafica 14. Sesgo informativo Boyaca 7 Dias

Total

s Desfavorece
= Favorece

Neutro

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022
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Analisis La crénica del Quindio

La base de analisis de notas para el caso del
medio impreso La cronica del Quindio fue
de 268, informacion que se recolecto de di-
ciembre de 2021 a junio de 2022. La obser-
vacion fue realizada en relacion con eleccio-
nes de Congreso y Presidencia de Colombia
en el afio 2022. Como se sabe, el Congreso
contiene al Senado y la Camara de Repre-
sentantes. En el primer caso, con 108 ele-
gidos, mientras en el segundo fueron 188.

La cronica del Quindio surge en 1991,
en la ciudad de Armenia, la capital de la
region administrativa del Quindio (Co-
lombia). Es relevante precisar que, desde
el punto de vista del Estado de Colombia,
el pais cuenta con 1103 municipios, que
convergen en 32 departamentos. Seglin
cifras del Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica -DANE- (2018),
el Quindio tiene 509 604 habitantes, que
se distribuyen en los municipios de Ar-
menia, Filandia, Quimbaya, Salento, Cir-
casia, Calarca, Montenegro, La Tebaida,
Cordoba, Buenavista y Génova. Esta seria
la region que estaria en el rango de actua-
cion del periodico indicado.

Tal territorio tiene una vocacion agricola,
en el marco de la cultura que gira alrededor
del cafe, por lo que hace parte del llamado
Eje Cafetero (Arango, 2010), con los de-
partamentos de Caldas y Risaralda, aunque
esa vocacion esta en riesgo por el aspecto
relacionado con el uso del suelo, como se
inform6 en una noticia de un medio na-
cional: “El Director Nacional del Instituto
Geografico Agustin Codazzi, Jorge Nieto

268

llamo la atencion por el mal uso del suelo
en el Quindio que afectaria el paisaje cultu-
ral cafetero, pero también la economia de
la region” (Caracol Radio, 2017).

En este punto, es necesario indicar que los
medios de comunicacion como vehiculos
de significacion configuran diversos espa-
cios (Ruiz Valerio, 2009) en el marco de
lo indicado en la dimensién tedrica, des-
de la cual se supone que atienden a varios
intereses y procesos. Tomar La crénica
del Quindio, medio regional, como ob-
jeto de analisis implico identificar, anali-
zar, comprender e interpretar dinamicas
en relacion con la comunicaciéon de masas
y en relacion con procesos democraticos
como las elecciones, cuestion en la que el
desarrollo del monitoreo e investigacion
configura una plataforma de informacion
para que, entre otras situaciones, se pue-
da promover la Mision de Observacion
Electoral (MOE). Para ello se retomo lo
senalado desde el pluralismo informativo
(Charney, 2021), nocién que, a su vez,
se conecta con la libertad de expresion
(Charney-Berdichewky, 2019), la autono-
mia y derecho a la informacion (Tenorio
Cueto, 2017), la propiedad de los medios
(Gallego Ramos, 2021), la multiplicidad y

la diversidad informacional.

Un dato relevante en relacion con las elec-
ciones, a proposito de lo que se aborda en
este apartado, es que el Quindio, segtin la
informacion de la Registraduria Nacional
del Estado Civil, tenia un potencial de vo-
tacion (primer semestre de 2022) de 492
654; o sea, el 1,26 % de 38 819 901 po-
sibles. Aunque parezca bajo el porcentaje
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de votantes del departamento, en compa-
racion con el total nacional, la cuota de
votantes era de todas formas considerable,
porque en ese 1,26 % de ciudadanos se
proyectaba un espacio en el cual los me-

dios de comunicacion podian impactar.

En el marco de ese potencial impacto en re-
lacion con el proceso electoral, se esperaba
el despliegue de funciones y estrategias de
los medios para movilizar la opinion publi-
ca y dejar huella en las percepciones e ima-

ginarios de los ciudadanos (de Dios y otros,
2020), acerca de diversos hechos, actores y
fenomenos que se generaron antes, durante
y después de las elecciones.

Al final, fueron tres las curules alcanzadas
por el Quindio a la Camara de Represen-
tantes (mas de 30 mil votos), distribuidos
en dos partidos politicos con tradicion,
como lo son el Partido Liberal y Cambio
Radical. Los resultados quedaron como se
muestran en la Tabla 3:

Circunscripcion territorial departamental

Partido Votos % Curules

Partido Liberal 38 133 19,29% 2
Cambio Radical 33907 17,15% 1
Pacto Histérico 28 245 14,29% 0
Partido Centro Democratico 20 586 10,41% 0
Lires Sahcion Nacional | 18165 | o1 |0
Partido de la U 12 898 6,52% 0
Alianza Verde 10 831 5,48% 0
Coalicion Centro Esperanza 6749 3,41% 0
Nuevo Liberalismo 5078 2,56% 0
Voto en blanco 23 044 11,65%
Voto nulo 14199
Voto no marcado 5781

Total de votos 217 616 3

E-26, Acta del Escrutinio General para Camara, Quindio. 2022.
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Llama la atencion, como se indico, que el
potencial de la region era de 492 654 elec-
tores, y que, de estos, el 13 de marzo de
2022 solo hicieron uso efectivo del derecho
a sufragar el 44%, de manera que la absten-
cion arroj6o un 56%. Ese resultado suscita
suspicacias y suposiciones, tales como que
la poblacion no tiene confianza e interés en
lo que desde las instituciones politicas se
construye, como se evidencio, por ejem-
plo, en un estudio en Lima, Peru, con un
grupo de jovenes, al sostener que

[...] se encuentran en un contexto histo-
rico donde experimentan el mundo poli-
tico cada vez mas cinico e instrumental
(Venturo, 2001), con un clima de des-
confianza institucional en todos los ni-
veles socioeconomicos, y grupo etario
(IOP, 2017), sobre todo, hacia los parti-
dos politicos, el Congreso, y el poder ju-
dicial (IPSOS, 2017). (Tintaya Orihuela
y Cueto Saldivar, 2021, pags. 946-947).

Dicho eso, en todo caso los medios masi-
vos, como ocurre en La Cronica del Quin-
dio, vehiculizan toda suerte de discursos,
entre ellos los que hacen parte de las es-
trategias que se idean desde las campafias
politicas, asi como lo que ocurre con los
partidos y candidatos, por lo que represen-
tan como parte de las tematicas y devenir
de lo publico, pues ello constituye interés
noticioso. Por tanto, es insoslayable que se
haga referencia o alusion sobre lo que acon-
tezca con los politicos, su quehacer, actores
asociados y entorno. El asunto en ese punto
es analizar si se aplican principios de plura-
lismo informativo, de manera que sea clara
o no la existencia del equilibrio respecto a
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la manera como se emite informacion de
cada uno de los actores de interés.

Por su parte, en lo concerniente al proceso
electoral de Presidencia, los 265 190 ciuda-
danos quindianos que usaron su derecho al
voto el 19 junio de 2022 en segunda vuelta
se dividieron asi:

a) 113 537 por Gustavo Petro y b) 151
653 por Rodolfo Hernandez.

Esa informacion sefiala que el represen-
tante del partido politico Pacto Historico,
Gustavo Petro, obtuvo un resultado infe-
rior al de Rodolfo Hernandez, candidato
de la Liga de Gobernantes Anticorrup-
cion, pese a que Petro fue el triunfador a
nivel nacional. Con lo anterior, se dedu-
ce que en este territorio hay una porcion
considerable de la poblacion que no esta
interesada en lo propuesto por el presi-
dente electo, Gustavo Petro.

Si bien la abstencion disminuy6 en el de-
partamento para las elecciones presidencia-
les, inquieta que estuvo cerca del 50%. La
situacion genera desconcierto, puesto que,
con base en lo indicado por la Registradu-
ria (2022), el abstencionismo en el pais fue
del 41, 83%, un poco por debajo del por-
centaje en el Quindio, de manera que se re-
quiere analizar los diferentes factores que
estén en juego. Florez Ruiz (2019) sefala
respecto del fenomeno en general que este
gira en torno a aspectos a) individuales,
relacionados con variables demograficas y
psicologicas, y b) contextuales, en los que
convergen asuntos macrodemograficos,
politicos e institucionales.
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En tal escenario tienen un papel no desde-
fable los medios, los cuales pueden incidir
en la decision de voto, toda vez que son,
por decirlo de alguna manera, la plataforma
para vehiculizar la agenda, los mensajes, la
informacion, los datos, los simbolos y los
sentidos que hacen parte de las intenciones
de emisores localizados, como lo son, en
ultimas, los partidos politicos y los candi-

datos. En lo que concierne a los géneros
periodisticos (de Melo y de Assis, 2016),
existe una variedad de opciones para abor-
dar un hecho dependiendo del interés, no-
vedad, nivel de profundidad y oportunidad.
En lo relacionado con este periodico local,
en el marco de las elecciones, el comporta-
miento en términos de géneros se movio de
la siguiente manera:

Distribucion por género durante periodo de eleccion
Congreso y Presidencia (2022), periddico La Cronica del Quindio

1,1%
0,7%

1,5%
0,7%
0,4%

8,2%
5,6%
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%
9. Reportaje y Cronica 8. Perfil

6. Noticia

3. Editorial

25,0%

5. Informe Especial

38,8%

42,9%

30,0% 35,0% 40,0% 45,0% 50,0%

7. Otro

4. Entrevista

u 2. Columna de Opinion m 1. Breves

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.

Como se aprecia en el Grafico 15, dos ge-
neros periodisticos estan como principal
forma de dar a conocer los hechos, antes y
durante las elecciones a Congreso y a Pre-
sidencia en Colombia, entre finales del ano
2021 y el primer semestre del 2022: la co-
lumna de opinion, con un 42, 9%, seguida
de la noticia, con un 38,8 %. Luego, con
porcentajes que no superan la decena, el
editorial (8,2 %) y el breve (5,6 %). Predo-
mina el género de opinion (Yanes, 2004),
el cual, como es sabido, responde a una lo-

gica narrativa que legitima la subjetividad
toda vez que la realidad es abordada desde
la particular vision e interpretacion del pe-
riodista o del medio. Por su parte, la noti-
cia se estructura a partir de la descripcion
de los acontecimientos sin opinion e inter-
pretacion, con el fin de informar lo que su-
cede. En la anterior grafica se aprecia que
hay desequilibrio respecto a otros géneros
con propositos distintos a los de opinion, lo
cual reduce la variedad en las narrativas de
los medios para informar.

1271



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Otro aspecto para considerar respecto a la
idea de la pluralidad informativa es lo que
refiere al género del actor de cada nota, y
alli se logro identificar que hubo una dis-
paridad, toda vez que, de acuerdo con el
corpus de analisis seleccionado, el 75% de

los autores fueron hombres, mientras que
solo el 23% fueron mujeres. El 2 % restan-
te correspondio a la organizacion. De ma-
nera que, en este medio, en este aspecto,
el foco de interés se concentro en el género

masculino para procesos como el electoral.

Grafica 16. Distribucion de género de autor de notas en La Cronica del
Quindio en relacién con elecciones de Congreso y Presidencia 2022

75%

= Femenino

Masculino

Organizacién

Fuente: Plataforma y compilacion de la MOE 2022.

En las 268 notas de este medio regional
puede observarse visualizarse un claster
de los datos, dinamizados en candidatos
como Gustavo Petro (28,25%), Rodolfo
Hernandez (9,6%), Federico Gutiérrez Zu-
luaga (6,21%), Francia Marquez (4. 52%)
y Sergio Fajardo (4,25%). En las siguientes

tablas, se aprecia la manera como se dis-
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tribuyeron los valores de aparicion en este
medio entre doce candidatos a Presidencia
y a Vicepresidencia, nueve al del Senado y
22 ala Camara de Representante. Durante
la ventana de observacion, el 59,32% de las
notas fueron para Presidencia, frente a un
40,68% para el Congreso.
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Porcentajes de aparicion de candidatos a Presidencia en La

Cronica del Quindio entre diciembre de 2021y junio de 2022

acumulado

# Candidato %
1 Alejandro Char 0,56% |
2 Alejandro Gaviria 1,13% ||
Federico Andrés Gutiérrez
3 6,21% NERRERRRRE
Zuluaga
4 Francia Marquez 4,52% [THTT )
. NERRERRRRRRRA R
Gustavo Francisco Petro
5[ SR
= LI
6 Ingrid Betancourt Pulido 2,26% [1]]
7 | Luis Gilberto Murillo 0,56% |
8 Marelén Castillo 0,56% |
9 Oscar Ivén Zuluaga 0,56% |
10 | Rodolfo Hernandez Suarez 9,60% NERRRRRRRERRERER
11 | Rodrigo Lara Sanchez 0,56% |
12 | Sergio Fajardo Valderrama 4,52% [T
RN NR RN
. RN NR RN
Subtotal porcentaje
P : 59,32% [ LLLLELEEEEEEEEET T
RN NR RN
NN ERRNNERNNNE

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.
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Un dato que merece ser resaltado es que
la columna de opinion fue el género con
mayor aparicion en el rango temporal se-
falado. De manera que las notas que tu-
vieron mas peso fueron las interpretativas
sobre las descriptivas, situacion que pudo
favorecer o no la imagen y reputacion de
cada uno de los candidatos y ser un fac-
tor en la toma de decision de voto en los
ciudadanos del departamento, en especial
con los casos en los que el porcentaje de
aparicion fue mayor, como en los casos de
Petro y Hernandez.

Llama la atencion que, para el caso del Se-
nado, en este medio hubo nueve candida-
tos que fueron referenciados. Sin embargo,
como se aprecia en la siguiente tabla, la fre-
cuencia de aparicion fue, por decirlo de al-
guna manera, equilibrada, toda vez que, en
promedio, cada candidato se ubic6 en 1%,
como se aprecia en la Tabla 5.

Porcentajes de aparicion de candidatos a Senado que aparecieron
en La Cronica del Quindio entre diciembre de 2021y junio de 2022

# Candidato %

1 Daniel Mauricio Zarta Arias 1,13% ||

2 Diana Lucia Mora Rincén 1,13% ||

3 Gabr.iel Allexander Beltran 1.13% N
Leguizamon

4 | Héctor Alberto Marin Rios 1,69% []

5 Evan Cepeda Castro 0,56% |

6 | Jénnifer Canaveral Guzman 1,13% ||

. Jéssica Viviana Obando 0,56% |
Correal

8 | Juan Carlos Florez Arcila 1,13% ||

9 Piedad Esneda C6rdoba Ruiz 1,13% ||

Subtotal porcentaje

Subtotal pe 9,60% [ LTI

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.
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En lo que concierne a la Camara de Re-
presentantes, de los 22 candidatos por el
departamento, en este medio es notable
que se le dio cubrimiento superior a, por
¢jemplo, John Edgar Pérez, Sandra Bibia-

na Aristizabal y Piedad Correal Rubiano.
Con respecto a los otros candidatos, se
podria sefalar que hubo cierto equilibrio
respecto a los cubrimientos

Porcentajes de candidatos a Camara de Representantes que apa-
recieron en La Cronica del Quindio entre diciembre de 2021y junio de 2022

# Candidato %

1 Carlos Andrés Toro Castafio 1,13% ||

2 Diego Javier Osorio Jiménez 1,13% ||

3 Eduardo Orozco Jaramillo 1,13% ||

4 Eiber Arias Calle 0,56% |

5 F,elipe Arturo Robledo Mar- 1.13% N
tinez

6 Gladys Sotelo Martinez 0,56% |

- Hug,o Andrés Aristizabal 0,56% |
Marin

8 [Javier Baena Arango 0,56% |

9 | Javier Ramirez Mejia 1,13% ]

10 | Jhon Bairo Cohecha Salazar 1,13% ]

11 | John Edgar Pérez Rojas 3,95% I

12 | Jorge Eliécer Pena Lopez 0,56% |

13 ]uli.éan Andrés Villanueva 0,56% |
Patino

14 | Luciano Grisales Londofo 2,26% [1]]

15 | Luz Elena Forero Sierra 1,13% | |

16 Margarita Maria Ramirez 1.13% N
Tafur

7 Mar.if) Alberto Sanchez 1.13% N
Gutiéerrez

18 [ Piedad Correal Rubiano 3,95% 1111 ]

19 [ Rodrigo Vallejo Sanchez 1,13% ]
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20 Rosa Patricia Buitrago Gi- 1.69% ]
raldo
’1 Sandra Bibiana Aristizabal 3.39% T
Saleg
22 | Walter Alonso Jegen Taborda 1,13% ||
. NERRERRRRRERERRRRRER
Subtotal porcentaje
p ) 3,0% | L ELEEEEECET T
acumulado I

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.

Como se sabe, el 19 de junio quedo electo
Gustavo Petro. Sin embargo, es impor-
tante sefialar que las notas del periodico
no necesariamente planteaban un esce-
nario neutral o a favor, puesto que, en las
columnas de opinion y en los editoriales,
se mostraba un escenario complejo para
dicho candidato: fue significativo el én-
fasis que se hizo énfasis en que Petro no
tenia el apoyo de varias instituciones y
actores politicos, en especial de conser-
vadores y liberales.

En este contexto resulta de interés indicar
que la mayoria de las notas tuvieron una
identificacion del nombre de periodista o
corresponsal, con un 70, 52%, como se
aprecia en el siguiente gréfico, aunque es
de recordar que fue la columna de opinion
una de las principales formas de narrar e
interpretar sucesos, seguida por la noticia.

Autoria de notas en La Cronica del Quindio en relacién con
elecciones de Congreso y Presidencia 2022

3,73%

Unidad/seccién/medio

Sin firma 8,21%
Periodista - corresponsal
Editorial 7,84%
Agencia de prensa 9,70%
0,00% 10,00% 20,00%

30,00%

70,52%

40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

Plataforma y compilacién de la MOE 2022.
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Hasta este punto se han indicado aspectos
generales y concretos en relacion con la
forma como en este medio de comunica-
cion regional abordo las elecciones. Otro
insumo por considerar son los temas con
los que se categorizaron los datos reca-
bados durante el proceso de observa-
cion. En ese sentido, en las 268 notas
sistematizadas se detectaron 45 temas
que configuran tendencias, establecidas
a partir la frecuencia de aparicion de

esos temas erigidos como agenda del me-
dio (Koziner, 2015): el comportamiento
ciudadano (16,04%), garantias electora-
les (14,93%), resultados del proceso de
eleccion (13,81) y avales o alianzas entre
partidos y campafas (11, 19%). En la si-
guiente tabla se puede visualizar el resto
de los temas que configuraron la agenda
durante el tiempo de observacion.

Diversidad tematica La Cronica del Quindio

# Candidato %

: Observacién Vigilancia e 2 24% 1
lectoral

2 Agricultura 1,12% []]
Amenazas y atentados contra

3 | politicos (incluye allegados, 0,75% ||
equipo de trabajo)

4 Avalésoalianzasemj‘e 11,19% NERRRRRRRRRRRRENRRRR
partidos y/o campanas NERRRRE

5 Cambio climatico en general 0,37% |
Competitividad /

6 1,49%
Productividad ’ ° [T

7 Comportamiento ciudadano 16,04% : : : : : : : : : : : : : : : : : : : [T
Condena o sancién a

8 0,37%
candidatos/ funcionarios e |

9 Conf.rontaciones entre O, 37% |
candidatos

10 | Consultas internas 0,37% |

11 | Corrupcion 0,75% ||
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12 | Corrupcion en la politica 2,24% [T1]]]

13 | Debates 1,87% L1111

14 | Delitos electorales 2,99% [T

15 [ Deporte 0,37% |

16 | Empleo / Desempleo 1,49% [1]]

17 | Encuestas 1,49% | []]

18 | Expresiones artisticas 0,37% |

19 | Financiacion de campanas 1,12% [ ]

20 Fort-alecimiento de los 0.37% |
partidos

21 | Garantias electorales 14,93% H:HH:HHHHHHHH

29 Gestién. indebida del cargo 0.37% |
(prevaricato)

23 | Impuestos 1,49% [ []]

24 | Inscripcion de candidatos 1,49% [1]]

25 [ Inscripcion de cedulas 0,75% ||

26 Inveétigac.iones a candidatos/ 1.87% I
funcionarios

27 | Medios de comunicacion 4,48% EERRRERRERE

’8 MicroemPre.sa / 0.37% |
Emprendimiento

29 Observacion vigilancia 0.37% |
electoral

30 Par.ticipacic')n politica de la 0.37% |
mujer

31 | Pedagogia politica-electoral 2,24% [1]]]]
Proselitismo electoral

32 N 4,48% NERNARRERRR
(hechos de campana)

13 Prot'eccic')n al medio 0,75% I
ambiente

34 | Relaciones con paises vecinos 0,37% |

35 | Renovacion de politicos 1,12% []]

36 | Resultados 13,81% H:HH:HH:HHH'HH
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37 | Sector financiero 0,37% |
38 | Seguridad rural 0,37% |
39 U/so .indebido de bienes 0.37% |
publicos (peculado)
40 | Vida privada del candidato 0,37% |
41 | Visibilidad 1,87% [1]]]
Total 100%

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.

En relacién con lo anterior, se establece
el cruce con lo que se denomina el ses-
go (a favor o en contra de), que puede
evidenciarse directamente, al hacer la
revision y precisar la informacion en re-
lacion con los que fueron senalados como
actores implicados en cada nota. Asi, se
identifico que, con base en la estructura
de sistematizacion de la MOE, hubo tres

opciones -neutro, a favor y en contra-,
vistas en relacion con el género de los
actores (femenino, masculino y organi-
zacion). Por ejemplo, respecto a las can-
didaturas tanto de Presidencia y como
Congreso abordados en La Cronica del
Quindio, de manera general se hallo que
los sesgos estuvieron distribuidos asi:

Sesgo por género del actor en relacion con las candidaturas a
Congreso y Presidencia en el medio La Cronica del Quindio entre
diciembre de 2021y junio de 2022

Femenino

Masculino

Desfavorece Favorece
5% 2%

Neutro
93%
Neutro

Desfavorece Favorece

Desfavorece
1%

Favorece
10%

Neutro
79%
Neutro

Desfavorece Favorece
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Organizacion

Neutro

Neutro
100%

Plataforma y compilacion de la MOE 2022.

Al realizar una revision de los datos, se
identifica que, respecto a la categoria del
sesgo, la informacion presentada en las
notas apunt6 a la neutralidad: sumadas
las tres categorias de género (hombre,
mujer y organizacion), alcanzo a eviden-
ciarse en un 82,39%. Las mujeres apare-
cen con mayor neutralidad (93%), frente
a los hombres, quienes se ubican en un
79%. Aunque es necesario aclarar que,
respecto al corpus, el rol de la mujer
aparece en este medio con un 21,02%,
mientras que el de los hombres esta en el
59,66%. Por su parte, lo referente a lo
organizacional, que corresponde al 9%,
se caracterizo por su total neutralidad.

Conclusiones

1- En el caso de los informativos del ca-
nal Telecafé, puede afirmarse que, si bien
se dio un pluralismo informativo politico,
este es de alcance limitado, ya que hubo
una alta exposicion de candidatos de los
partidos de gobierno o independientes y
baja exposicion de los declarados de opo-
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sicion. Igualmente, un escaso uso de fuen-
tes, lo que limita el control politico que
los medios deben desarrollar, con base en
informacion mas contrastada. Asimismo,
hubo inequidad de género en cuanto a la
presencia de mujeres frente a los hombres,
ast como una baja diversidad étnica.

2- Tanto en Telecafé Noticias como en
TVA Noticias se dio un tratamiento prio-
ritario a las opiniones de los candidatos
sobre los diversos temas de la realidad re-
gional, y no tanto sobre sus propuestas,
que son el verdadero tema de fondo que
los medios deben trabajar en el cubrimien-
to electoral. Asi, pes6 mas la opinion de
los candidatos frente al contexto, que las
propuestas legislativas.

3- Los medios de comunicacion Boya-
ca 7 Dias y El Diario.com han ingresa-
do en el formato digital y atin estan en
el proceso de la innovacion, con parti-
cular foco en el cubrimiento y manejo
de informacion sobre Tunja y ciudades
intermedias del departamento.
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4- Asimismo, el enfoque del género
editorial de los medios en Boyaca retro-
cedio en el tema politico, evidenciando
poco compromiso con el debate gene-
rador de otras formas de pensar para al-
fabetizar la opinion politica, que rompa
con la estructura del voto por alianza
y el apoyo a los politicos de tradicion.

5- En lo que respecta al medio regional
La Croénica del Quindio, se observé que
el predominio a nivel de género perio-
distico fue para la opinion y la noticia.
En su mayoria, las notas fueron neutra-
les respecto a cada candidato. Sin em-
bargo, se evidencio que la concentra-
cién de contenidos esta relacionada con
las personas postuladas a Presidencia y
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1. Introduccion

Las elecciones presidenciales de Colombia en el 2022 estuvieron marcadas por
el debate historico entre la derecha, el centro y la izquierda, como posturas po-
liticas frente al desarrollo y la gestion del pais. Dada la historia de dominacion
de las politicas de derecha como el neoliberalismo, el libre mercado y la lucha
contra las drogas de los gobiernos en mas de medio siglo, la victoria de Gustavo
Petro seria considerada como un hecho sin precedentes al ser el primer candi-

dato de izquierda en llegar al poder.

La contienda electoral de las tltimas dos décadas ha estado marcada por discur-
sos coyunturales que refuerzan el plan de desarrollo del proximo mandatario.
Los colombianos eligieron en 2002 la promesa de Alvaro Uribe Vélez, como
respuesta al fallido proceso de paz adelantado por el gobierno Pastrana, proyec-
to que continuo en 2006 con su reeleccion y cuya politica antiguerrillas daria
como resultado crimenes como las eliminaciones extrajudiciales (6402 jovenes
asesinados debido a la politica del Estado, segin datos suministrados por la
Justicia Especial para la Paz — JEP). Por tanto, el recrudecimiento de la guerra
volveria a la agenda mediatica.

! Comunicadora social, especialista en Derechos Humanos; Mg. en Administracién Docente. Investigadora vinculada al Programa de Comunica-
cion Social de la Universidad Francisco de Paula Santander. Miembro del Grupo Interdisciplinario de Investigacién en Comunicacion Apira-Kuna
(categorfa B de MinCiencias).

2 Ingeniero de Produccién Biotecnoldgica, comunicador social, y magister en Comunicacion, Desarrollo y Cambio Social. Docente investigador
vinculado al Programa de Comunicacién Social de la Universidad Francisco de Paula Santander. Miembro del Grupo.

? Asistentes de investigacién: Karol Vanesa Nifio Ramirez, Adriana Marcela Rojas Botello, Ana Cristina Marciales Niebles, Jesus Alejandro Castillo
Pineda, Marfa Isabela Duran San Juan.

285



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

Esta intencion de menguar el tono del deba-
te politico y zanjar diferencias llevo en 2010
a elegir a Juan Manuel Santos, quien se mos-
traba como un diplomatico que intermedia-
ria en la crisis politica con Venezuela. Por un
lado, cambiaba el tono del debate, mientras
continuaba con la politica economica im-
perante en el gobierno de Uribe, que este
mismo denomin6 como la de las gallinas del
desarrollo, y que ahora Santos llamaba como
la de las locomotoras. Sin embargo, Santos
le apost6 a la paz y esa fue su carta clave para
la reeleccion en el 2014, un discurso en el
que predomino el deseo de dar continuidad
al proceso de paz que daria como resultado
el acuerdo de La Habana (2016).

Pero, terminado el gobierno de Santos, el
panorama que enfrento este acuerdo fue la
falta de interes por parte del gobierno de
Ivan Duque (2018) y del legislativo respec-
to a su implementacion. En los titulares
de medios nacionales e internacionales se
hizo frecuente encontrar asesinatos de li-
deres sociales y excombatientes. A esto se
sumaron la pandemia, la crisis mundial y
los reclamos sociales. Por ende, la izquier-
da tomo relevancia y logré la Presidencia
para el periodo 2022 — 2026.

En este contexto, surge el deseo de conocer
la forma en que los medios de comunicacion
cubrieron las elecciones presidenciales en te-
levision y prensa digital del Gran Santander
y Boyaca. El foco se puso, particularmente,
en las tematicas que orientaron ese cubri-
miento, la postura del medio frente a los
candidatos, el manejo de las fuentes y, final-
mente, las propuestas de gobierno para cada
una de las regiones.
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A partir del analisis sobre los datos encon-
trados, se evidencia la ausencia, en la agen-
da de Canal Tro y Boyaca 7 Dias, de temas
de fondo en el contexto regional como la
paz, las drogas, la frontera y la migracion,
y aquellos que se han convertido en las ban-
deras de varias campanas presidenciales,
como la mujer en la politica, la poblacion
LGBTIQ+ y la reivindicacion de sus de-
rechos, y los jovenes en el liderazgo de la
politica nacional.

2. Aproximacion tedrica

El ejercicio periodistico afronta constante-
mente llamados de atencion respecto a su
quehacer. Ya no se trata solamente de re-
gistrar los hechos y responder a los princi-
pios de inmediatez, verdad y confiabilidad:
ahora el contexto es fundamental para en-
tregar informacion; es decir, la relacion de
la comunicacion y el periodismo permite
una vision completa sobre lo que se esta
cubriendo, con verificacion y contraste de
fuentes y con participacion, incluso, del in-
terlocutor en este proceso. Garcia y Gutié-
rrez (2016) asi lo explican:

Hoy en dia se acepta que este proceso
no es tan sencillo ni estable y que en
¢l influyen muchos elementos, como el
contexto, la situacion de enunciacién o
las intenciones de quienes participan.
Esta vision, mas compleja e interacti-
va (...) concibe el proceso de comuni-
cacion como un evento en el que hay
mensajes, codigos, interlocutores, ca-
nales, etc. (p. 1).



De Ia pobreza del debate habla Ia agenda de los medios regionales

Para estos autores, la cultura y el individuo
son constitutivos de una sociedad. Por lo
tanto, son ellos los que se convierten en el
punto de partida para el analisis y la cons-
truccion de antecedentes respecto al mensa-
je o el canal (Garcia y Gutierrez, 2016, p.2).
No se trata unicamente del hecho: lo que lo
rodea y quienes se encuentran involucrados
en ¢l deben hacer parte de la noticia.

La labor del periodismo ya no es solo in-
formar, sino que va mas alla, al proponer
la agenda publica, discutir alrededor de
ella, interpretarla, darle contexto y permi-
tir al ciudadano una mirada amplia sobre
los hechos que vivenciados en un contexto.
Kovach y Rosentiel (2003) plantean que “el
proposito principal del periodismo es pro-
porcionar a los ciudadanos la informacion
que necesitan para ser libres y capaces de
gobernarse a si mismos” (p. 24).

Se trata de una enorme responsabilidad en
una labor que, minuto tras minuto, sigue
los pasos de una sociedad mas acelerada,
conectada continuamente con sus propias
narrativas. Por tanto, la verificacion es otro
factor de valor en la labor periodistica. Es
claro que publicar un tuit con contenido no
comprobado, o repostear informacion sin
verificar, llevaria a pagar un precio muy
alto: la credibilidad del medio. En este sen-
tido, Kovach y Rosentiel afirman que,“a fin
de cuentas, el periodismo se diferencia del
entretenimiento, la propaganda, las obras
de ficcion o el arte por su disciplina de ve-
rificacion” (2003, p. 101).

Respecto a las narrativas, tambi¢n queda
claro que el periodismo se ha transforma-

do. Por ello se habla de nuevos medios, un
concepto que retne el periodismo y la red
(Internet), dejando claro que lo de ‘nuevo’ se
refiere, mas que al canal, a la forma en que
se publica el contenido. Aqui la hipertextua-
lidad y la multimedialidad son algunos de sus
protagonistas. Ellos sintetizan la informacion,
pero también permiten el acceso a mas conte-
nido respecto a un solo hecho.

Los géneros le permiten a las audien-
cias y a los periodistas organizar la
informaciéon en formatos adecuados
de interpretacion. La complejidad del
movimiento de lo analogo a lo digital
hace que los elementos para contar una
historia se enriquezcan. Esa riqueza se
manifiesta en nuevas formas de narrar.
Los productores de contenido apro-
vechan la hipertextualidad y la mul-
timedialidad para ofrecer contexto,
profundidad e interactividad y enfren-
tamiento (Garcia, 2016, p. 306).

Frente a este panorama, el periodismo es
mas complejo, pues el usuario es un pro-
tagonista activo, critico, y exige un ejerci-
cio ético y al ritmo de la red. Se suma un
nuevo dialogo: por un lado, lo relacionado
con lo online (publicacion y seguimiento)
y, por otro, lo que ocurre offline (hecho
noticio, consejo de redaccion y ubicacion
de las fuentes vivas).

Respecto a esto ultimo, es la agenda set-
ting la que determina o no lo que se debe
. , .
publicar y aquello que sera debatido por
las audiencias. Por tanto, es considerada
como “un método empirico para mostrar
como los medios de difusion consiguen
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transferir a sus audiencias las listas jerar-
quizadoras de los temas o problemas mas
destacados para la sociedad” (Lopez y Es-
cobar, etal., 1996, p. 9).

Es claro que las audiencias son creadoras de
la agenda y, aunque los medios no influyen
en como deben pensar o actuar, si consi-
guen imponer al publico los temas sobre
los que han de pensar (p. 14). Por ello es
necesario analizar en la noticia jcual es el
cubrimiento sobre el hecho?, ;qué elemen-
tos tiene en cuenta el medio a la hora de
establecer la agenda? y ;quiénes intervienen
en el proceso?

Aruguete (2017) menciona que McCombs
y Shaw (1972), creadores del concepto de
agenda setting, parten de las nociones de
Lippmann (1922), al encontrar que la opi-
nion publica, mas que una respuesta a un
entorno real, surge como respuesta a un
“pseudo - ambiente” creado por los medios
de comunicacion. Por ejemplo, si la discu-
sion del momento gira en torno a las ex-
pectativas sobre un gobierno de izquierda,
pues seran hechos como los nombramien-
tos de sus ministros los que hagan parte de

la agenda publica.

A la par de las teorias fundantes de la co-
municacion surgen las metodologias para
abordar su objeto de estudio. Una de ellas
es el analisis de contenido, desarrollado
originalmente desde el ambito psicologico
por Lippmann (1922) para abordar el con-
cepto de estereotipo social. Posteriormen-
te, Lasswell y sus colaboradores lo imple-
mentarian en el estudio de los productos
comunicativos, a través de la codificacion
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manual de los contenidos (Pool, 1959;
Lasswell et al., 1965, y Holsti, 1969). En
la década del 60 se innovaria con la codifi-
cacion electronica (Stone y colaboradores,
1966), ( (Pifiuel Raigada, 2002, pag. 3).

Klaus Krippendorft (1990) planteaba que
el andlisis de contenido abarca el saber con
relacion al contexto (p. 28); es decir, que
cualquier tipo de informacion responde a un
momento, unos hechos, personajes, discu-
siones y planteamientos, y que es alli donde
el investigador relaciona los datos con lo que
le rodea. Por lo tanto, tendria una perspecti-
vareal y cercana a su objeto de analisis: “con
este fin, sugerimos que cualquier analisis de
contenido debe realizarse en relacién con el
contexto de los datos, y justificarse en fun-
cion de este” (p. 32).

Agrega que en “todo analisis de contenido
debe hacerse explicito el contexto con res-
pecto al cual se analizan los datos. Si bien
los datos aparecen disponibles de una ma-
nera directa, su contexto lo construye el
analista con el fin de incluir todas las con-
diciones circundantes, antecedentes, coe-
xistentes o consecuentes” (Krippendorff,
1990, p. 36). Por lo tanto, la mirada a la luz
de lo que rodean los hechos dara pertinen-
cia a la interpretacion y posterior resultado
de la investigacion.

El primer analisis de contenido del que se
tenga conocimiento surge a partir de un es-
tudio teologico, “cuando la iglesia catolica
estaba inquieta por la difusion de temas de
indole no religioso a traves de los periodi-
cos (Krippendorff, 1990, p. 14). Muchos
autores mencionan también las interpre-
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taciones de textos sagrados realizados en
Suecia para el siglo XVIII” (Herrera Go-
mez & Ortiz Matajira, 2014, pag. 51).

En las tltimas décadas, el analisis de con-
tenido se ha alimentado de la teoria del
framing. Igartta, Arcila Calderon, Pinei-
ro-Naval y Gonzalez (2022) ubican su surg-
miento con Bateson (1972), en los estu-
dios sobre encuadre noticioso, y Goffman
(1974), desde la sociologia.

Entman (1993) es uno de los primeros au-
tores en abordar tedricamente el concepto
desde la comunicacion y define el encua-
dre (frame) “como un proceso a traves del
cual seleccionamos y jerarquizamos unos
atributos especificosde la realidad percibi-
da para dejar fuera otros” (Igartta, Arci-
la Calder6n, Pineiro-Naval, & Gonzalez,

2022, pag. 61).

La atencion principal de los estudios ha es-
tado en el encuadre mediatico, lo que im-
plica estudiar los elementos del mensaje, la
informacion que se quiere resaltar y la que
el medio omite con determinada intencio-
nalidad. “Rhee (1997) y Druckman (2001)
sostienen que los elementos que forman
parte de la noticia y determinan los encua-
dres son los titulares, las fotografias e ima-
genes, los pies de foto e iconos, asi como las
propias ideas y conceptos que se usan para
informar sobre un asunto en concreto”
(Igartta, Arcila Calderon, Pifieiro-Naval,
& Gonzalez, 2022, pag. 65). Otros aspec-
tos para analizar son los subtitulos, mate-
rial audiovisual que acompafia la nota y las
fuentes seleccionadas.

En el estudio concreto de la comunicacién
politica, las teorias de agenda setting y fra-
ming son mas mas empleadas (Igartta et al,
2022), en especial en los medios de comuni-
cacion, ampliando su campo de aplicacion a
los medios digitales. En este sentido, la teo-
ria sigue siendo valida para estudiar la forma
en que los hablantes (periodistas, politicos,
medios masivos) interpelan a sus audiencias
en busca de impactar en su opinion publica
sobre los temas de interés, en este caso de la
agenda politica en procesos clectorales.

Los conceptos de comunicacion y perio-
dismo, nuevos medios, agenda setting,
analisis de contenido y framing fueron los
principales referentes para el analisis de las
91 publicaciones del Canal Tro y Boyaca 7
Dias durante la primera y segunda vuelta
presidencial en 2022. Se dara paso ahora
al disefio metodologico que soporta la data
que posteriormente sera analizada.

3. Metodologfa

La investigacion tomo un abordaje cuanti-
tativo, con una muestra no probabilistica
por conveniencia, teniendo en cuenta pu-
blicaciones relacionadas con las elecciones
presidenciales en el Canal TRO (television)
y el periodico digital Boyaca 7 Dias, desde
el 26 de abril hasta el 15 de junio de 2022.
Se identificaron 91 publicaciones de cada
medio para un total de 182 notas que fue-
ron registradas en la plataforma digital ht-
tps://medios. moecolombia.org/

Para cada publicacion se registraron aspec-

tos como fecha y hora de publicacion, sec-
cion, ubicacion, autoria, titular, sinopsis,
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geénero, recursos visuales, temas y subte-
mas; candidato, identificacion partidaria,
sesgo, fuente y tipo de fuente. De este
modo, se hizo un analisis de fondo respecto
al cubrimiento periodistico de los dos me-
dios regionales, con fuerte incidencia en la
construccion de la agenda publica.

Los medios escogidos para el desarrollo de
este analisis fueron Television Regional del
Oriente - Canal TRO y Boyaca 7 Dias, am-
bos de caracter regional y publico. El pri-
mero, creado en 1997, y al dia de hoy de-
sarrolla programacion diaria de 24 horas.
Cuenta con sede principal en Floridablanca
(Santander) y con estudios en la ciudad de
Cucuta (Norte de Santander). Por esta ra-
zon, lo denominan como el “Canal del gran

Santander” (Canal TRO, 2022).

Por otra parte, Boyaca 7 Dias es un diario
con 26 afios de trayectoria periodistica en
los 123 municipios que hacen parte del de-
partamento. Sus publicaciones impresas las
realiza de lunes a sabado. Sin embargo, su si-
tio web y las redes sociales generan constan-
temente publicaciones a partir de su queha-
cer periodistico. (Boyaca Siete Dias, 2022).

Vale aclarar que este proyecto hace parte
de un estudio macro adelantado por la Mi-
sion de Observacion Electoral (MOE), en
conjunto con las universidades del pais y
programas de Comunicacion Social asocia-
dos a la misma, que busco analizar el perio-
do de las elecciones presidenciales del 2022
a partir de los aspectos que observa la plata-
forma. La investigacion sera la base para el
mejoramiento de los sistemas de recoleccion
de informacion en este tipo de contiendas.
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4. Resultados

A partir de la data recopilada a travées de
la plataforma de la MOE, y tomando como
punto de partida un analisis individual res-
pecto al ejercicio periodistico con el que
desarrollaron el cubrimiento en primera
y segunda vuelta presidencial, se explican,
en un primer momento, los resultados de

Boyaca 7 Dias, y luego el Canal TRO.
4.1 Boyaca 7 Dias

A partir de los datos recogidos, se esta-
blece que el medio realiz6 el cubrimien-
to periodistico en sus secciones politica,
actualidad y de opinion. En esta ultima
se encuentra “Tolditos 7 dias” como un
espacio donde se publican breves relacio-
nadas con posibles candidatos, directores,
gerentes de empresas publicas y privadas,
alcaldes y gobernador.
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Seccion publicacion

50,0%
45,0% 44,0%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0% 13,2%
10,0%

5,0%

0,0%
Politica

Columnas de opinion

27,5%

15,4%

Tolditos 7 dias Actualidad

Elaboracion propia

La seccion con mayor niimero de publica-
ciones es ‘politica’, con un 44%, seguida
de ‘Tolditos 7 dias’, con 27,5%; ‘actuali-
dad’, 15,4%, y, finalmente, ‘columnas de
opinion’, 13,2%. Dado el interés del me-
dio por lo politico, resulta coherente que
un gran porcentaje de sus publicaciones
corresponda a ‘politica’, pues, a partir de
dicha seccion, cubre la agenda publica de
forma permanente.

También es llamativo que la seccion de
opinion “Tolditos” tenga un porcentaje del
27,5 %, de lo cual se puede inferir que el
diario promueve espacios para la discusion,
la interpretacion y la reflexion, pues los
géneros de opinion tienen como funcion
explicar los fenomenos que acontecen en
un contexto particular. Valderrama (2011)

plantea que, “de acuerdo con la experiencia
y el amplio panorama cultural (fruto tam-
bién de la reflexion) un columnista orien-
ta. Ello significa contextualizar, presentar
razones distintas y complementarias de las
conocidas hasta ahora por un lector” (Gar-
cia, Perdomo y Guti¢rrez Coba, 2011, p.
188), lo que implica una enorme respon-
sabilidad de quienes aportan a la construc-
cion de la opinion publica.
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Agencia
Sin firma 6,6%
Unidad/seccién/medio 67,0%
Agencia de prensa 13,2%
Periodista - corresponsal 13,2%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Elaboracién propia

Las notas relacionadas con la contienda de organizaciones periodisticas y el recurso
presidencial, en su mayoria, tienen una au-  humano del medio; es decir, el ejercicio pe-
toria del medio. En la Grafica 2 se haiden-  riodistico lo realizan profesionales del me-
tificado como ‘unidad / seccion / medio’, dio, pero el contexto y la pertinencia los
con un 67%, seguido de ‘agencia de pren-  ofrece indiscutiblemente quien va al lugar
sa’ (13,2%) y ‘periodista o corresponsal’ de los hechos y comprende los fenomenos
(13.2%), dando lugar a otras publicaciones que en ellos se desarrollan.

Género

Reportaje 1,1%
Informe especial 5,5%
Breves 38,5%
Noticia 41,8%

Calumn de opinién 13,2%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

Elaboracion propia
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Recursos visuales

No tiene 12,5%
Videos 2,1%
Multimedia 1,0%
Infografia 9,4%
Fotografia
0,0% 10,0%  20,0% 30,0%

75,0%

40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

Elaboracion propia

La Grafica 3 describe el género de las no-
tas publicadas: la noticia, con un 41,8%,
es el género de mayor uso por el diario,
seguido de breves , con 38,5%; columnas
de opinion, 13,2 %; informe especial, 5,5
%, y reportaje, 1,1 %.

Los recursos visuales permiten entrever
el aprovechamiento de las narrativas di-
gitales al ser, precisamente, un medio de
comunicacion que cuenta con plataforma
digital. La Grafica 4 muestra que 75 % de
las notas contaban con al menos una fo-
tografia; seguido de las infografias, con
un 9,4 %, un elemento altamente expli-
cativo que permite visualizar informacion
de forma concreta y dar mayor contexto.
Finalmente, la multimedia (1%) y el video
(2,1%) representan el menor porcentaje
de recursos visuales empleados, y un 12,5
% de las notas no contaba con este recur-
so. Es decir, que el medio desaprovecha

el potencial de incrementar su lecturabili-
dad con producciones fotograficas, audio-
visuales y graficas, propias de la narrativa
multimedial de la comunicacion digital.

Garcia (2016) explica que los productores
de contenido aprovechan herramientas
como la hipertextualidad y la multimedia-
lidad para ofrecer contexto, profundidad e
interactividad y enfrentamiento (p. 306).
En términos ideales de la narrativa digital,
los medios deben incluir elementos en la
logica de la red que permita interconec-
tar los contenidos, retener al lector y, con
ello, crear nuevas formas de narrar.

Acerca de esta transformacion de las na-
rrativas periodisticas y las logicas de los
medios digitales, Vazquez-Herrero (2021)
afirma que “los acelerados cambios tecno-
logicos generan disrupciones en el esce-
nario mediatico contemporaneco (Pavlik
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et al., 2019), donde el periodismo digital
al mismo tiempo moldea y es moldeado
por las nuevas tecnologias y plataformas

(Steensen et al., 2019) y estas fuerzan una
redefinicion de como la informacion fluye

(Carlson, 2020)” (p. 686).

Temas
Transparencia proceso electoral 7,7%
Situacioén politica 2,2%
Proceso electoral Presidencia 18,7%
Proceso electoral Congreso 2,2%
Orden publico 1,1%
Logistica electoral 49,5%
Financiacion de campaiias 1,1%
Economiay finanzas 5,5%
Culturay deportes 1,1%
Ciencia, t logia y 11,0%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Elaboracion propia

Llama la atencion que el principal tema
abordado sealalogistica electoral (49,5%),
seguido de proceso electoral (18,7%), y
luego de ciencia, tecnologia y comunica-
ciones (11%), pues el grueso de las notas
se concentro en seguir el paso a paso de
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como se realizaron las jornadas, lugares e
indicaciones respecto a la forma de votar,
sin proponer espacios de interacciéon con
los candidatos o analisis de propuestas de
gobierno. Todo se redujo a la publicacion
del calendario de las campanas.
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Subtemas
Pedagogia politica-electoral 6,65
Vidaprivada del candidato 2,9%
Resultados 16,5%
Publicidad 7.7%
Proselitismo electoral (hechos de campaia) 8,0%

Presion electoral 11%
PResion al ejercicio electoral 1,1%

Observacion vigilancia electoral 2 9%,

Mineria/regalias 3,3%
Medios de comunicacion 1,05
Investig: es a didatos/funcionarios 1,1%
Inscripcion de candidatos 1,1%
Garantias electorales 1,15
Financiacion de empresas locales o nacionales privadas 1,15%
Encuestas a,3%
Delitos electorales 1,1%
Debates 1,1%
. Confrontaciones personales entre candidatos/ataques 6,6%
Comportamiento ciudadano .8%
Competitividad/productividad 1,1%
Cambios culturales 1.1%
Avales o alianzas entre partidos y/o campafnas 5,50,

Amenazas y atentados contra politicos.. 1.1%
Agricultura 11%

Observacion vigilancia electoral 2,2%

0.,0% 2,0% 4,0% 60% 80% 10,0% 12,0% 14,0% 16.0% 18,0%

Elaboracion propia

Al analizar los subtemas de las notas, se
hall6 como principal la descripcion de
‘resultados’ (16,5%), lo cual se dio espe-
cialmente después de la primera vuelta a
manera de exposicion de datos por subre-
giones del departamento de Boyaca y en
analisis comparativo entre las elecciones
del ano 2018 y las del 2022, con el fin de
establecer la forma en que los candidatos
habian crecido o decrecido en votantes,
en particular Petro y Fajardo, quienes

fueron candidatos en el 2018. En segundo
lugar, se encuentran el subtema ‘compor-
tamiento ciudadano’, con el 9,9%, el mis-
mo porcentaje de ‘proselitismo electoral’,
seguido de publicidad, con el 7,7%, entre
otros. Es claro, entonces, que los subte-
mas respondieron a la agenda mediatica,
pues hicieron cubrimiento de las acciones
propias de campana, las agendas de los
candidatos y las acciones del Estado en la
garantia del proceso electoral.
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Not

SERGIO FAJARDO VALDERRAMA -2835
RODOLFO HERNANDEZ SUAREZ -2830

JOHN MILTON RODRIGUEZ GONZALEZ -2820
INGRID BETANCOURT PULIDO -2842

GUSTAVO FRANCISCO PETRO URREGO -2839
FRANCIA MARQUEZ -2840

FEDERICO ANDRES GUTIERREZ ZULUAGA -2826
CARLOS AMAYA -2832

0%

as por candidato

15%
35%
1%
4%
36%
1%
7%
1%
5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Elaboracion propia

En concordancia con la tendencia nacional,
Boyaca 7 Dias registr6 mayor cantidad de
notas de los candidatos Gustavo Petro, con
el 36%, y Rodolfo Hernandez, con el 35%.

Es importante recordar que el periodo de

analisis cubre primera y segunda vuelta.
Por eso se incluyen Sergio Fajardo, con el
15%; Federico Gutiérrez, con 7%, e In-

grid Betancur, con 4%, entre otros.

Sesgo
SERGIO FAJARDO VALDERRAMA -2835 42% 42% 16%
RODOLFO HERNANDEZ SUAREZ -2830 32% 57% 1%
JOHN MILTON RODRIGUEZ GONZALEZ -2820 0% 100% 0%
INGRID BETANCOURT PULIDO -28420% 100% 0%
GUSTAVO FRANCISCO PETRO URREGO -2839 3% 69% 28%
FRANCIA MARQUEZ -2840 0% 100% 0%
FEDERICO ANDRES GUTIERREZ ZULUAGA -2826 33% 67% 0%
CARLOS AMAYA -28320% 100% 0%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
Favorece Neutro Desfavorece

Elaboracion propia
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Para el analisis de sesgo, se tomaron las
notas sobre cada candidato como un 100
%. Llama la atencion que 42% de las no-
tas sobre Sergio Fajardo tuvieron un sesgo
favorable, posiblemente por las alianzas
de partido que se presentaron en primera
vuelta. De igual forma, con Federico Gu-
tiérrez, aspirante de derecha y posible con-
tinuidad del gobierno de Duque: 33% de
las notas fueron favorables. Y, finalmente,
Rodolfo Hernandez, quien baso6 su discurso
en la anticorrupcion, con el 32% de notas
favorables. En contraste, Gustavo Petro
tuvo el mayor porcentaje de notas desfavo-
rables (27 %), en las que se resalto su pa-
sado como guerrillero, las disputas legales
que tuvo en la administracion como alcalde
de Bogota y, durante la campafa actual,
los desacuerdos con los mineros de Boyaca
frente a la explotacion de minerales no re-
novables como el carbén.

En términos generales, Boyaca 7 Dias es un
medio digital que atiende la narrativa en la
red, al utilizar la fotografia e infografia en
la construccion de la noticia. Sin embargo,
desaprovecha recursos como el hipertexto
y la multimedialidad en la produccion au-
diovisual para acompanar sus notas o diri-
gir al lector a mayor informacion de interés
sobre las tematicas tratadas.

El género de opinion fue el de mayor de-
sarrollo dentro del ejercicio periodistico.
Se realizo6 principalmente un cubrimiento
del dia tras dia de las elecciones; es decir,
en su agenda publica destacaban mayori-
tariamente los temas relacionados con la
logistica electoral.

Dejo de lado la apuesta por géneros inter-
pretativos como el reportaje y la cronica
para abordar, por ejemplo, los temas de
fondo en el departamento, como la tenen-
cia de la tierra, la inversion en el campo,
la mujer en la politica, los jovenes como
lideres de transformacion, lo que permite
concluir que no se profundizo en las pro-
puestas de los candidatos, sino en la agenda
de los mismos.

4.2 Canal TRO

Este medio regional cuenta con gran in-
fluencia en los Santanderes. Se ha des-
tacado por su acercamiento cultural y
social hacia los municipios de estos dos
departamentos. Por lo tanto, la credibi-
lidad y cercania de la ciudadania hacia el
medio son considerables, hecho, enton-
ces, que lleva a que la responsabilidad
en el quehacer periodistico sea mayor.
Como preambulo a los resultados en el
analisis del medio, es necesario men-
cionar a Valderrama (2016), citado por
(Garcia Perdomo & Gutiérrez Coba,
2011), al afirmar que

La responsabilidad del periodista exi-
ge un cuidado puntual al momento de
exponer sus ideas. En el plano de las
transmision de hechos noticiosos, la
cautela y el efecto de sus publicacio-
nes debe sopesarse, porque el publico
asume como verdad casi siempre todo
dato registrado por un medio masivo
de comunicacion. Pero, cuando el tra-
tamiento de las noticias es un analisis,
como un objetivo orientador, esa res-
ponsabilidad aumenta. Y este ambito
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los abarcan los géneros de opinion. In-
genuos hay que entienden una opinion
como una verdad (p. 182).

El Canal TRO hizo una apuesta significati-
va en tres ejes tematicos: proceso electoral
presidencia, con el 41,8% de las publicacio-
nes; logistica electoral, 31,9%, y transpa-
rencia a proceso electoral, con el 14,3%.

Corrupcion 1,1%
Transparencia proceso electoral
Situacion politica g,0%
Proceso electoral presidencia
Proceso electoral congreso  0,0%
Orden publico 6,6%
Logistica electoral
Financiacion de campafas 2,2%
Economia y finanzas 1,1%
Culturay deportes 1,1%
Ciencia, tecnologia y comunicaciones g g%
0,0% 5,0% 10,0%

Asi las cosas, respondio a la agenda media-
tica nacional y regional, pues, en la emision
diaria de noticias durante primera y segun-
da vuelta, siempre se emitieron notas rela-
cionadas con las elecciones presidenciales.
Se puede concluir, en un primer plano, que
el medio respondi6 al criterio de pertinen-
cia y necesidad que requiere un hecho para
ser contado.

Temas
14,3%
41,8%
31,9%
15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 350% 40,0% 450%

Elaboracion propia
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Seguridad urbana (delitos comunes, toques de queda,....
Seguridad rural

Resultados

Publicidad

Proselitismo electoral (hechos de campaia)

Pedagogia politica-electoral

Observacion vigilancia electoral

Investigaciones a candidatos/funcionarios

Garantias electorales

Financiacion ilegal (grupos al margen de la ley o dineros)
Encuestas

Debates

Contribucion de partidos politicos

Confrontaciones personales entre candidatos/ataques
Deporte

Comportamiento ciudadano
Competitividad/productividad

Clientelismo

Avales o alianzas entre partidos y/o campaiias
Amenazas y atentados contra politicos (incluye allegados,...

Observacion vigilancia electoral

Subtemas.
3,3%
11%
4,4%
B8,6%
3,3%
B.8%
11%
1,1%
17,6%
1,1%
T, 1%
9,9%
11%
5,5%
1,1%
8,6%
11%
1,1%
4,4%
2,2%
1,0%

0,0% 2,0% 40% 60% 8,0% 10,08 12,0% 14,0% 16,08 18,0% 20,0%

Elaboracion propia

Un dato relevante, y que da particularidad
al cubrimiento por este medio, es que sus
notas le apostaron fuertemente a una labor
de veeduria, pues, como se observa en la
Grafica 10, el subtema ‘garantias electora-
les” represento el 17,6% de las publicacio-

nes;

‘observacion vigilancia electoral’, el
11%; ‘debates’, el 9,9%, y ‘pedagogia po-
litica — electoral’, el 8,8%. Se evidencié un
interés por informar al ciudadano no solo
de la agenda de los candidatos, sino lo que
instituciones como el Consejo Nacional
Electoral y las organizaciones sociales exi-
glan para contar con una elecciones trans-
parentes, de cara a los votantes y sin posibi-
lidad alguna de hechos de corrupcion.

La Fundacion para la Libertad de Prensa
FLIP desarroll6 en el ano 2019 el Manual
de Cubrimiento Electoral y Libertad de
Prensa, en el que expone que los medios de
comunicacion generan espacios donde se
difunde informacion y opinion sobre asun-
tos de interes publico y, “asimismo, per-
miten que personas provenientes de todos
los ambitos participen en los debates, ana-
lisis, denuncias y deliberaciones que surjan
en torno a las propuestas y futuras gestio—
nes de los(as) candidatos(as). Ademas, son
quienes ejercen control y critica sobre el
proceso electoral y las personas que parti-
cipan en ¢l” (Fundacion para la Libertad de
Prensa FLIP, 2019, p.7).
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Ast las cosas, es claro que los medios tienen
una responsabilidad frente a los hechos que
desarrollan en su agenda, pues estos tendran
incidencia directa en las discusiones que

deberan darse en el contexto politico. Son
ellos -los medios- quienes deben proponer y
hacer seguimiento constante a los aconteci-
mientos de relevancia nacional y regional.

Publicaciones por candidato

SERGIO FAJARDO VALDERRAMA -2835 3%
RODOLFO HERNANDEZ SUAREZ -2830
JOHN MILTON RODRIGUEZ GONZALEZ -2820 4%
GUSTAVO FRANCISCO PETRO URREGO -2839
FEDERICO ANDRES GUTIERREZ ZULUAGA -2826
0% 5%

33%

21%

38%

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Elaboracion propia

Al comparar estos resultados con los de Bo-
yaca 7 Dias, se puede observar que las pu-
blicaciones por candidato varian: el mayor
porcentaje de cubrimiento lo tuvo Federico
Gutierrez, con el 38%, seguido de Rodolfo
Hernandez, con el 33% y quien es oriundo
de Bucaramanga. Gustavo Petro se ubico
en tercer lugar, con el 21%. Llama la aten-
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cion que el candidato con mayor cercania a
la region no sea quien lidere el namero de
publicaciones, sino que quien encabeza es
el de derecha. Por su parte, los ejes tema-
ticos tampoco responden a las necesidades
especificas de la region.
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Sesgo

SERGIO FAJARDO VALDERRAMA -2835 33% 67% 0%
RODOLFO HERNANDEZ SUAREZ -2830 20% T1% 3%
JOHN MILTON RODRIGUEZ GONZALEZ -28200% 100% 0%

GUSTAVO FRANCISCO PETRO URREGO -2839 5% T4% 21%
FEDERICO ANDRES GUTIERREZ ZULUAGA -2826 17% 80% 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
Favorece Neutro Desfavorece

Elaboracion propia

Los datos recogidos en este punto muestran
que el sesgo se mantiene en ‘neutro’, aun-
que coincide con Boyaca 7 Dias respecto a
la favorabilidad hacia el candidato Sergio
Fajardo, seguido de Rodolfo Hernandez y,
luego, Federico Guti¢rrez. En ese sentido,
el medio de comunicacion cumple con el
cubrimiento periodistico, pues realiza pe-
dagogia sobre el proceso electoral, expone
la agenda de los candidatos y hace segui-
miento al debate publico.

Queda un gran interrogante con ambos
medios regionales y es, precisamente, que
no construyen agenda mediatica a partir
del contexto regional; es decir, temas cla-
ves como frontera, migracion, cultivos
ilicitos, Catatumbo, conflicto armado,
entre otros, no fueron abordados en pro-

fundidad, aun cuando los candidatos los
mencionaron en los debates transmitidos

por medios nacionales.

4.3 Encuentros y desencuentros
en las agendas regionales de los
medios

La observacion permitio establecer que, en
ambos medios, el género mas usado es la
noticia (Boyaca 7 Dias, 41,8 %; TRO, 100
%). Sin embargo, en el medio de comuni-
cacion escrito digital hay mayor variedad
de géneros, tales como columnas de opi-
nion y breves. Esto permite inferir que los
medios audiovisuales en formato noticiero
otorgan mayor relevancia a las noticias, y
no dan mayor cabida al género de opinion o
al desarrollo de informes especiales de ma-
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nera cotidiana, lo cual no debe confundirse
con mayor objetividad, puesto que, en la
noticia, el encuadre (frame) que se haga de
las fuentes y elementos por incluir u omitir
son también una forma de incidir en la in-

formacion que se presenta.

En las tematicas abordadas, los medios
presentan coincidencias al cubrir la logisti-
ca electoral (Boyaca 7 Dias, 49,5 % de las
notas; TRO, 31,9 % de las notas), lo que
posibilita ser un canal de difusion de infor-
macion oportuna y de interés para la ciu-
dadania. Otro tema es procedimientos del
Estado y las organizaciones internacionales
para garantiza la transparencia del proceso
electoral (Boyaca 7 Dias 7,7 %; TRO, 14,3
%). Finalmente, el tercer tema en el que
coinciden es proceso electoral (Boyaca 7
Dias 18,7 %; TRO, 41,8 %).

En los subtemas, por el contrario, se hallan
grandes distancias: el canal TRO se enfo-
co en tematicas como las garantias electo-
rales (17,6 %), la observacion y vigilancia
electoral (11%) y los debates o su ausencia
(9,9%), mientras que Boyaca 7 Dias se en-
foco en los analisis de resultados de las elec-
ciones de la primera vuelta por subregiones
del departamento y en comparacion con las
elecciones presidenciales previas (16,5 %),
seguido de tematicas como el proselitismo
(actos de campafia) (9,9 %) y el comporta-
miento ciudadano (9,9 %).

En este sentido, hay una gran distancia en-
tre el medio audiovisual y el medio escrito.
En Boyaca 7 Dias, el tema de proselitismo
era cubierto mostrando la agenda de los
candidatos en cada municipio del departa-
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mento, asi como posibles actuaciones que
implicaran a la region, mientras que en el
medio audiovisual (TRO) estos aspectos
solo representaron el 3,3 % de las publi-
caciones; es decir, que en la noticia audio-
visual el tiempo/espacio dedicado a la nota
es breve y, por ende, en cada emision no
podia cubrirse la agenda de todos los candi-
datos, situacion que es posible manejar en
la web con ayuda de infografias.

Asi mismo, en la tematica de comporta-
miento ciudadano, el medio escrito la cu-
brio desde los géneros de opinion, con co-
lumnas en las que se debatia el papel de la
ciudadania y su deber de salir a las urnas y
de dar mayor altura al debate sobre los can-
didatos presidenciales. En el caso del me-
dio audiovisual (TRO, 6,6 %) esta tematica
no fue tan representativa.

En cuando al cubrimiento de candidatos,
los medios difieren en el nimero de publi-
caciones realizadas sobre cada uno de ellos:
en Boyaca 7 Dias, Gustavo Petro tuvo ma-
yor numero de menciones (36 %), mientras
que en TRO se ubico en tercer lugar, con
un 21 % de menciones. Rodolfo Hernandez
se ubica como el segundo candidato con
mas menciones en ambos medios (Boyaca
7 Dias, 35 %; TRO, 33 %). Sergio Fajar-
do fue el tercer candidato por ntimero de
menciones en Boyaca 7 Dias (15 %), mien-
tras que en el TRO tuvo 3 %. Finalmente,
Federico Gutierrez fue mencionado por
Boyaca 7 Dias en 7 % de sus publicaciones,
mientras que en TRO fue el candidato con
mayor nimero de menciones (38 %).
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Estas tendencias en los candidatos ubican
en los Santanderes a Federico Gutierrez y
Rodolfo Hernandez como favoritos (TRO),
mientras que en el centro del pais posicio-
nan a Petro, Hernandez y Fajardo (Boyaca 7
Dias). Los medios evidenciaron su encuadre
en el sesgo noticioso sobre cada candidato y,
en esto, ambos coinciden en dar a Gustavo
Petro el mayor nimero de menciones nega-

tivas (Boyaca 7 Dias, 28 %; TRO, 21 %).

En el caso de TRO, los demas candidatos
apenas si tuvieron menciones negativas (Fa-
jardo, 3 %; Hernandez, 3 %); mientras que
en Boyaca 7 Dias Fajardo tuvo un 16 % de
menciones negativas en las notas que se re-
ferian a ¢l, y Hernandez, un 11 %.

En el caso de Boyaca 7 Dias, hubo un en-
cuadre que enfatizo los errores de Gustavo
Petro en sus antiguos cargos publicos, asi
como los procesos judiciales en su contra.
En cuanto a Fajardo, las notas abordaron
sus derrotas electorales en el pasado y la
comparacion de los resultados obtenidos
en las pasadas elecciones presidenciales con
relacion a la primera vuelta del 2022. En el
caso de Hernandez, a qui¢n el medio men-
ciono en un 35 % de las notas, las alusiones
negativas obedecieron a hechos de campana
en los que la actitud del candidato provoco
revuelo nacional. Sin embargo, el medio
st procuro informar de manera reiterativa
sobre la agenda proselitista del candidato
durante la segunda vuelta, mientras que
priorizo la de Fajardo en la primera.

Los dos medios regionales plantearon su
agenda informativa desde un encuadre que
hablé poco de las problematicas propias de

cada region. El foco estuvo mas en las in-
tenciones politicas de los medios al enfati-
zar los aspectos malos de los candidatos que
no apoyaban y resaltar los aspectos buenos
de los candidatos que, en su opinion, bene-
ficiaban a la region, lo que coincide con las
fases del cuadrado ideologico planteado por
Teun Van Dijk.

5. Ausencias en las agendas me-
diaticas regionales

Dentro de los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible — ODS planteados en la Agen-
da 2030, aprobada por unanimidad por los
193 Estados miembros de la ONU, se en-
cuentran: fin de la pobreza; trabajo decente
y crecimiento economico; igualdad de ge-
nero; reduccion de las desigualdades; paz,
justicia e instituciones solidas, y alianzas

para lograr su cumplimiento.

No obstante, los medios de comunicacion,
en los procesos electorales, estan llamados
a “generar presion publica sobre los com-
promisos de los(as) candidatos(as) frente a
como contribuiran al cumplimiento de los
ODS en cada territorio, ademas de promo-
ver que la sociedad pueda participar tam-
bién en los esfuerzos por construir pros-
peridad, equidad y desarrollo sostenible
(FLIP, 2019, p. 32).

La FLIP agrega, ademas, que son ellos
quienes deben divulgar la disponibilidad de
informacion y la rendicion de cuentas por
parte de los funcionarios que llegan al go-
bierno y tienen una responsabilidad con el
ciudadano que los elige. De ahi que la re-
flexion final de este capitulo gire en torno
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al deber ser de los medios, sobre la cons-
truccion de una agenda que responda a las
necesidades regionales, y que sean los ellos
quienes propongan los ejes tematicos de los
candidatos cuando llegan al territorio y no
al contrario. Esa es su funcion en la medi-
da que son quienes tienen el microfono y
atienden la premisa de base en el periodis-
mo: “darles voz a los que no tienen voz”.

Al retomar algunos de los ODS, como 1.
Fin de la pobreza; 5. Igualdad de género; 8.
Trabajo decente y crecimiento economico;
13. Accion por el clima; 16. Paz, justicia
¢ instituciones solidas y 17. Alianzas para
lograr los objetivos (Organizacion de las
Naciones Unidas ONU, 2015), medios de
comunicacion como Boyaca 7 Dias y Canal
TRO tenian el compromiso social de po-
ner sobre la mesa realidades tan complejas
como la migracion, las drogas, el conflicto
armado, la mujer, los jovenes y la comu-
nidad LGBTIQ+, de manera tal que los
candidatos mostraran una postura frente a
estos con relacion a las necesidades especi-
ficas de la region.

En el caso especifico de Norte de Santan-
der y Santander, el tema de la frontera es
de particular relevancia. Tras el cierre de
la frontera con Venezuela en el ano 2015,
y con la posibilidad de su apertura segun
la promesa de campana de Gustavo Petro,
las relaciones diplomaticas con Venezue-
la cobraron actualidad y notoriedad, para
los cerca de 6.8 millones de refugiados y
migrantes venezolanos que se encuentran
en el mundo. De ellos, 2.5 millones se han
establecido en territorio colombiano “y
5,7 millones estan en América Latina, de
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acuerdo a la plataforma R4V, la Plataforma
Regional de Coordinacion Interagencial
para Refugiados y Migrantes de Venezuela,
liderada en conjunto por ACNUR y OIM.
Esta cifra global iguala a la de los refugiados
ucranianos y supera a la de los sirios, segun
la ONU” (CNN en espafiol, 2022).

Aqui se pone de manifiesto la dimension del
fenomeno migratorio y cabe la reflexion de
por qué no fue incluido el tema en la agen-
da regional por los medios analizados. La
FLIP (2019) recalca la responsabilidad que
recae en el ejercicio periodistico en cuanto
“los medios de comunicacion se convierten
en aliados de las comunidades e institu-
ciones para identificar causas y soluciones
frente a los desafios de desarrollo de cada
comunidad” (p. 32).

Por otro lado, la frontera no solo importa
desde el fenomeno migratorio, sino, tam-
bi¢n, como un eje territorial estrategico
para la siembra, produccion, procesamien-
to y venta de droga. Por su posicion estra-
tégica en el territorio y por la fertilidad de
sus tierras, en ellas confluyen grupos ar-
mados, como las disidencias de las FARC,
los paramilitares, clanes del narcotrafico y
bandas criminales que se concentran en la
zona del Catatumbo.

En funcién de consolidar el territorio,
el Gobierno Nacional ha implementa-
do politicas de militarizacion del Cata-
tumbo desde hace mas de 20 anos que
no han logrado garantizar condiciones
de seguridad ni combatir las redes del
narcotrafico, sino que han propiciado
abusos de Derechos Humanos contra
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los habitantes, con acciones como fu-
migaciones con quimicos que causan
graves afectaciones a la salud, bombar-
deos que han afectado a la poblacion ci-
vil, enfrentamientos con grupos arma-
dos sin adoptar medidas suficientes y
adecuadas para evitar dafos, aumento
de capturas y judicializaciones e incre-
mento de ejecuciones extrajudiciales,
lo que se ha conocido como los falsos
positivos (Garcia, 2020, p. 233).}

Esta compleja realidad, evidencia céomo
el conflicto armado y la violencia dejan
crueles realidades, como las masacres, los
desaparecidos y el desplazamiento. Segun
el Registro Unico de Victimas, Colombia
tiene un acumulado historico de casi 8 219
403 victimas de desplazamiento forzado
por eventos ocurridos desde 1985 hasta el
31 de diciembre de 2021 (Unidad para la
Atencion y la Reparacion Integral a las Vic-
timas, 2022). La violencia, entonces, de-
bi6 ser un tema central en la conversacion
con los candidatos, con el fin de identificar
claramente sus posturas, por ejemplo, en
la implementacion de los acuerdos de paz,
el seguimiento a los procesos para los ex-
combatientes, la posibilidad de dialogos
con grupos armados y con el ELN, vy, sin
embargo, no hizo parte de la agenda media-
tica, pese a hacer parte de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible.

Ahora bien, ;qué ocurre con las mujeres en
el desarrollo de las regiones, los jovenes a
través del liderazgo politico y la comunidad
LGBTIQ+ en la reivindicacion de sus de-
rechos? Las propuestas de gobierno de los
candidatos que llegaron a la segunda vuel-

ta, caso de Rodolfo Hernandez y Gustavo
Petro, incluyeron estos temas y se convir-
tieron en ejes de discusion transcendental
para llegar finalmente a la Presidencia.

Ambos candidatos, en segunda vuelta, de-
finieron como foérmulas vicepresidencia-
les a mujeres afrodescendientes: Marelén
Castillo, con Rodolfo Hernandez, y Fran-
cia Marquez, con Gustavo Petro. Ellas se
ofrecieron como lideres frente a las comu-
nidades sociales, académicas y profesiona-
les, y prometieron, en comun, atacar la co-
rrupcion en el pais. Sin embargo, tampoco
fueron visibles en la agenda de los medios
regionales las propuestas de estas mujeres
en relacion con sus iguales. Su discurso
tuvo mas eco en los medios nacionales y en
las plataformas digitales. Lo cierto es que,
para la segunda vuelta, quedo claro que el
voto de las organizaciones feministas, ade-
mas de los jovenes y los miembros de la co-
munidad LGBTIQ+, fue decisivo.

En efecto, en la segunda vuelta, los jovenes
fueron tomados en cuenta en el discurso
proselitista de ambos candidatos. Las redes
sociales marcaron la tendencia respecto a
cada candidato. TikTok fue el principal ca-
nal de Rodolfo Hernandez y Twitter, junto
a Facebook, los de Gustavo Petro. Es claro
que quienes manejan y cuestionan las rela-
ciones de poder a través de medios digita-
les son los jovenes. Por tanto, sus posturas
en ciudades como Pasto, Cucuta y Bucara-
manga seguro fueron de gran relevancia,
no so6lo por sus criterios frente a los candi-
datos, sino porque fueron estos canales los
que permitieron tomar una decision frente
a las elecciones.
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6. Conclusiones

En cuanto a las categorias de analisis es-
tablecidas para el estudio, es preciso con-
cluir y recomendar a la Mision de Ob-
servacion Electoral MOE, para futuras
investigaciones, permitir el empareja-
miento y comparacion de medios con na-
rrativas similares. Por ejernplo, escritos,
audiovisuales, sonoros. Una primera con-
clusion se halla en que las caracteristicas
de la noticia que recoge la plataforma no
son comparables en todos los medios, en
razon a su propio estilo narrativo.

En la plataforma, seria pertinente incluir
caracteristicas del discurso empleado sobre
los personajes principales, como adjetivos y
calificativos, lo que permitiria ahondar en
la agenda del medio. Asi mismo, profundi-
zar en las fuentes para registrar institucio-
nes concretas y no solo categorias globales
sobre su origen.

En cuanto a la categoria de géneros perio-
disticos empleados, el que predomino la
agenda fue la noticia, relacionada con te-
mas de logistica electoral, pedagogia elec-
toral, debates, agenda de los candidatos y
resultados. Asi las cosas, camplieron con la
agenda mediatica respecto al dia tras dia de
lo que acontecia con los candidatos.

Como ya se senalo, respecto a los géneros
periodisticos, queda claro que las noticias
son las de mayor uso en ambos medios, se-
guidas de las columnas y las breves (esta al-
tima enunciada como espacios de opinion).
Se deja de lado la apuesta por géneros in-
terpretativos como el reportaje y la croni-
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ca para abordar, por ejemplo, los temas de
fondo en el departamento, como la tenen-
cia de la tierra, la inversion en el campo,
los cultivos ilicitos, el acceso a la salud y la
proteccion de areas naturales como el para-
mo Santurban.

El encuadre de las noticias se centrd en los
candidatos y sus actos de campana, permi-
tiendo a los medios referenciar temas como
el contexto histérico, la vida personal de
los candidatos, las campafas en las que ha-
bian participado previamente, sus aciertos
y derrotas en la primera vuelta electoral
como elementos para impulsar o frenar la
intencion de voto en la segunda vuelta. El
sesgo noticioso fue clave para evidenciar
que ambos medios tenian un candidato
de preferencia y usaron ese contexto para
mencionar sus aspectos buenos u omitir los
aspectos malos.

En este sentido, la teoria del framing sigue
siendo relevante y pertinente para los es-
tudios en comunicacion politica, aunque
se recomendaria alimentar este tipo de
plataformas investigativas con elementos
del analisis critico del discurso que apor-
ten a la interpretacion de las estrategias
discursivas de los medios y su rol como
aparatos ideologicos.

No se evidenci6 en las noticias una pro-
puesta de agenda tematica sobre los proble-
mas regionales, hecho que genera profun-
das reflexiones, pues debian propiciar en
los candidatos una clara postura en temas
como la frontera, la implementacion de los
acuerdos de paz, el fenomeno migratorio,
la mujer en la politica, los jovenes como li-
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deres de transformacion y la reivindicacion
de derechos para sectores como los LGB-
TIQ, entre otros.

Las mujeres, las jovenes y los sectores
LGBTIQ+ fueron protagonistas en el
contexto nacional, al ser ellos quienes de-
finieron en segunda vuelta las narrativas
en los medios digitales y el uso de las di-
ferentes redes sociales, con lo cual acerca-
ron a los candidatos a un publico que las
consume y que, ademas, toma decisiones
y posturas, a partir de lo que en ellas se
desarrolla. Sin embargo, los medios regio-
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lego el afo 2022 para Colombia, acompafiado de las jornadas electorales

al Congreso y a la Presidencia de la Republica, las cuales, por primera

vez en la historia reciente, tuvieron como telon de fondo una pandemia
de magnitud global, consecuencia de la irrupcion del nuevo virus, covid-19
(Velazquez-Tamez y Serna-Zamarron, 2020).

La emergencia sanitaria a causa del coronavirus desnudo debilidades y asime-
trias economicas y sociales e impact6 en multiples escalas, de formas inéditas,
especialmente a Latinoamérica (Masip, et al., 2020; Navarro-Zamora, 2021;
Castro Molina y Yanine Montoya, 2022). En Colombia, la pandemia exacerbo
las otras crisis internas, que venian gestandose y expresandose desde mucho
antes con las protestas sociales que provocaron un gran eco mediatico, dentro

y fuera del pais.

El primero de los eventos que evidencio la existencia de una crisis social latente
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oponia a las decisiones politico-economicas
del gobierno del entonces presidente Ivan
Duque (Diaz-Guevara, 2021) y, a partir de
la cual, se convocaron diversos sectores so-
ciales a las calles de las principales ciudades
del territorio colombiano para rechazar el
proyecto de reforma tributaria propuesto
por el ministro de Hacienda del momen-
to, Alberto Carrasquilla. De igual modo,
la protesta social articul6 varias causas so-
bre la que diferentes colectivos y personas
coincidian: defender la educacion publica,
denunciar el asesinato de lideres sociales,
levantar la voz sobre la proteccion del me-
dio ambiente y la consolidacion del proceso
de paz (Rodriguez-Pérez, 2020).

Mas adelante, y aun en pleno afrontamiento
de la emergencia por el covid-19, el 28 de
abril de 2021 detono el “gran paro nacional”
o “estallido social”, que debia durar tres
dias, pero que luego se prolongaria por tres
meses y que, aunque fue convocado por las
diferentes centrales obreras, organizaciones
de la sociedad civil y grupos populares, se
dirigio a traves del Comité Nacional de Paro
(CNP) bajo el lema “por la vida, la paz, la
democracia y contra la Reforma Tributaria y
el paquetazo de Duque” (CNP, 2021).

Esta movilizacion masiva, paradojicamen-
te, resinti6 aun mas la deteriorada eco-
nomia nacional, porque esta vez estuvo
marcada por los bloqueos de vias, neural-
gicas ¢ indispensables, para el transporte
terrestre de productos de la canasta basica
familiar, materias primas, bienes y servi-
cios, lo que ocasiono un retroceso signifi-
cativo de la dinamica economica del pais
(Urrea-Rios y Pirajan, 2021).
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Sin embargo, y de acuerdo con algunas
posturas criticas sobre el hecho, el tipo de
demanda social de las manifestaciones del
ano 2021 apelaba a un replanteamiento de
fondo de las politicas neoliberales, puestas
en marcha en Colombia desde hacia mas
de 30 afos (Ameglio-Patella, Espejo-Pin-
zon y Ariza, 2021). Por lo que, mas alla de
conseguir la renuncia del entonces minis-
tro de Hacienda, Alberto Carrasquilla, y
de derogar el paquete de medidas fiscales
de 2019 y 2021, el estallido social propen-
dia por un cambio drastico que se traduje-
ra en un verdadero bienestar social, sobre
todo para los jovenes.

Asi, pues, el escenario que precedio a las
elecciones del 2022 no solamente era com-
plejo, por cuenta de la crisis sanitaria ini-
ciada en 2020 y para la cual el mundo no
estaba lo suficientemente preparado, sino
que sugeria, una vez mas, un ambiente de
descontento social y de polarizacion politi-
ca (Rodriguez-Perez, et. al, 2021).

De hecho, los capitulos que se reseharon en
el escenario de los medios durante el pri-
mer semestre del ano 2022 darian cuenta de
viejas luchas de poder y visiones ideologicas
antagonicas alrededor de ejes de discusion
importantes para la opinion publica, como la
construccion de la paz, la lucha contra el nar-
cotrafico, la corrupcion de los servidores del
Estado, el racismo o la superacion de la po-
breza extrema que, como dato relevante, re-
flejaba preocupantes retrocesos estadisticos.

En el ambito nacional, algunas figuras pu-
blicas -por ejemplo, el entonces candidato
y hoy presidente de Colombia Gustavo Pe-
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tro Urrego y la tambi¢n excandidata afro-
colombiana Francia Marquez, hoy vicepre-
sidenta de la nacion- y, de modo semejante,
los partidos politicos, aparecian con mayor
énfasis en el espectro publico para reclamar
y abanderar las ansias de transformacion de
amplios sectores populares. Mientras, de
otra parte, en el trasegar de lo electoral,
tambi¢n habria lugar para el stibito ascenso
de personajes inesperados ¢ inclasificables,
como el “outsider” de la politica, el candi-
dato a la presidencia Rodolfo Hernandez,
que resonaba con un discurso simple de lu-
cha anticorrupcion.

El clima de disputa, no obstante, desde lo
electoral, se presumia que estuviera atra-
vesado por la desinformacion y la polari-
zacion de posturas, fenomenos que se han
venido advirtiendo y analizado en Colom-
bia, con énfasis en el ecosistema mediatico
digital, desde la jornada electoral del ple-
biscito por la paz en 2016 (Acosta, et al.,
2017; Cardenas, 2020).

Adicionalmente, ciertas modificaciones de
la mecanica electoral durante el afo 2022
generaron un gran protagonismo de las elec-
ciones presidenciales sobre las legislativas.
Pues, en esta ocasion, la eleccion legislativa
(Senado y Camara de Representantes) estu-
vo acompanada de tres consultas internas,
en cada una de las cuales participaron can-
didatos de partidos distintos que generaron
coaliciones y alianzas estratégicas: la del
Pacto Historico, la de la Coalicion Centro
Esperanza y la de Equipo por Colombia.

En este contexto, la Mision de Observacion
Electoral (MOE) conjugo esfuerzos con la

Universidad Sergio Arboleda, seccional
Santa Marta, para monitorear medios in-
formativos representativos de esta zona de
la region caribe de Colombia.

En sintonia con los acelerados cambios que
impulso la pandemia, entre los cuales se
destacan la virtualizacion de varios procesos
vitales para las personas, como la comuni-
cacion o interaccion sociales y el acceso a la
informacion, reconocible en un incremento
objetivo de las audiencias de los medios de
comunicacion e informativos de soporte di-
gital o virtual (Casero-Ripolles, 2020; Ma-
sip etal., 2020; Garcés-Prettel, etal., 2021),
este proyecto institucional puso el foco de
atencion sobre cuatro medios de comunica-
cion digitales del distrito de Santa Marta:
Hoy Diario del Magdalena, EIl Informador,
Seguimiento.co y Santa Marta al Dia.

Asi, desde el programa de Comunicacion
Social y Periodismo de la Universidad Sergio
Arboleda, sede Santa Marta, y bajo la coordi-
nacion de la linea de investigacion de “Narra-
tivas, Opinion Publica y Formacion Ciudada-
na”, se conformo un equipo de investigacion
de ocho comunicadores (una docente coordi-
nadora, un coinvestigador y seis estudiantes
de pregrado semilleristas en etapa formativa)
que, durante cinco meses (febrero a junio de
2022), monitore6 una muestra representativa
y heterogénea de notas informativas difundi-
das por estos cuatro medios de comunicacion
digitales de la escena local.

Tomando como ruta metodologica el ana-
lisis de contenido (AC), asi como la larga
experiencia de la Mision de Observacion
Electoral, que en los Gltimos afos ha ve-
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nido desarrollando esta apuesta de moni-
toreo de medios para el fortalecimiento de
la veeduria ciudadana y la vida democratica
(Aceves-Gonzalez, 2015), se realiz6 una
revision sistematica de notas de prensa de
351 unidades de analisis, que fueron selec-
cionadas teniendo en cuenta los criterios
de inclusion y exclusion definidos por la
Mision de Observacion Electoral y que se
detallaran en el apartado metodologico. Es
importante anotar que ya la Universidad
habia realizado tres procesos de observa-
cion electoral a medios de comunicacion de
tradicion de la ciudad de Santa Marta: en
2016, sobre la forma como Hoy Diario del
Magdalena y El Informador, en sus versio-
nes impresas, hicieron cubrimiento del ple-
biscito por la paz (Gonzalez-Pardo, 2017);
mas adelante, en el marco de las jornadas
clectorales que tuvieron lugar en Colombia
durante el 2018, se realiz6 otro analisis de
medios a estos mismos periodicos, tambien
en sus formatos impresos, centrandose en
las elecciones a la Presidencia de Republica.
Mientras, en 2019, el monitoreo de medios
se desarrollo con base en los mismos dos
medios tradicionales y posicionados, pero,
ademas, incluy6 sus dos nuevas versiones
digitales, delimitando el estudio sobre un
analisis de la cobertura de las elecciones a
la gobernacion del departamento del Mag-
dalena y a la Alcaldia de Santa Marta.

I. Cuatro medios digitales locales
en el centro del analisis

Una nueva revision sistematica de la cober-
tura informativa electoral, en un escenario
de pospandemia, como lo viene a ser el ano
2022, no podia dejar de lado como criterio
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de inclusion a la digitalizacion del espacio o
canal objeto del examen.

En tanto las audiencias de los medios digi-
tales crecieron en el mundo entero durante
el brote del covid-19 (Vallez y Pérez-Mon-
toro, 2020), este nuevo ejercicio de moni-
toreo tuvo en consideracion el formato de
los medios. Asi, al lado del posicionamien-
to, antigiiedad y credibilidad del medio in-
formativo, se busco observar aquellos espa-
cios, enteramente digitales e informativos,
que estuvieran llegando a poblacion local a
traves de este soporte.

Se considero que el formato digital permi-
te impulsar la visibilidad de los medios de
comunicacion y de sus portales web oficia-
les, desde las redes sociales digitales y otras
estrategias y técnicas de posicionamiento
tecnologico (Rodrigo-Alsina y Cerqueira,
2019).

En tal sentido, se escogieron dos medios de
comunicacion locales de aparicion reciente,
que no tienen version impresa, y dos me-
dios tradicionales, de gran reconocimiento
entre los samarios y la region caribe, que
sl tienen una version impresa, pero que en
esta ocasion no se consideraron para el es-
tudio sus formatos impresos. Por lo tanto,
los cuatro medios de comunicacién son:

a. El Informador
Enlace:

https://www.elinformador.com.co/

Es el medio noticioso mas antiguo del
distrito de Santa Marta, pionero en la
labor periodistica. Tiene una gran aco-
gida a nivel local e, incluso, ha logrado
expandirse a otros municipios del de-
partamento del Magdalena y a departa-
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mentos vecinos. Pertenece a la Editorial
Magdalena S.A. Fue fundado el 7 de
agosto de 1958, por el empresario y diri-
gente politico samario Jos¢ Benito Vives
de Andréis. Por mas de treinta afios se
mantuvo como el tinico periodico de los
samarios, por lo que cobr6é importancia
y posicion6 como uno de los mas reco-
nocidos, ademas, por su labor ininte-
rrumpida (Coronel, Guti¢rrez y Herre-
ra, 2016; Garcia, 2018). Sin embargo,
su transicion al formato digital es rela-
tivamente reciente. Probablemente, esta
transicion se consolido a partir del afio
2020, cuando debi6 afrontar las medidas
de confinamiento obligatorio adoptadas
por el gobierno nacional.

b. Hoy Diario del Magdalena
Enlace:

https:// Wwwhoydiariode]magdalena.com.co/

Se fundé hace casi 30 anos. En una pri-
mera fase, en 1986, Ulilo Acevedo Sil-
va decidié crear un semanario llamado
“Hoy Lunes”. Y en 1993 cambi6 el nom-
bre a Hoy Diario del Magdalena. Es un
medio de comunicacion lleno de reco-
nocimientos publicos, como el otorgado
en 2018 por el entonces presidente Juan
Manuel Santos, con la medalla “Manuel
Murillo Toro” al mérito de las comuni-
caciones, merced a su riguroso ejercicio
periodistico (Gomez 2018). Tambicn
ha tenido un transito reciente al forma-
to digital, que esta explorando hoy por
hoy, con la web informativa e, incluso,

la radio digital.
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c. Seguimiento.co
Enlace: https://seguimiento.co/

De acuerdo con el mismo portal de este
medio de comunicacion, la fecha de su
inicio formal y entrada en funcionamien-
to publico es el 1 de julio del afio 2016.
Segtn su propia concepcion, el sello edi-
torial estaria sustentado en tres ¢jes: “la
investigacion periodistica, la interaccion
con los usuarios de las redes sociales y la
memoria historica” (Seguimiento, 2022,
parr. 02). En tanto surge como parte de
una propuesta de grado universitaria en
el claustro de la Universidad del Rosa-
rio (Afo 2009), su origen se baso en el
aprovechamiento de las redes sociales y
el entorno digital. Incluso, fue pensado y
concebido para convertirse “en el primer
medio de comunicacion nativo digital de
la ciudad de Santa Marta”. Por lo tanto,
en los tltimos seis anos, ha sabido man-
tenerse en el imaginario social como un
medio constante y de naturaleza digital,
que ha ido ganando terreno y reconoci-
miento publico.

d. Santa Marta al Dia
Enlace:
https://www.santamartaaldia.co/

Santa Marta Al Dianaci6 el 4 de octubre
de 2018, fundado por el periodista en
gjercicio Roger Urieles y el empresario
local Hugo Montoya. Segtin la defini-
cion aportada desde el mismo medio de
comunicacion, este es un proyecto que
“busca consolidar su nombre y captar a
ese lector digital, que busca mantener
informado sobre los hechos noticiosos
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que ocurren en Santa Marta, la Region,
Colombia y el Mundo”. Asi, el portal
portal lleva cuatro anos funcionando
como periodico digital y en la actuali-
dad cuenta con una planta de siete perio-
distas y un webmaester. Asi mismo, el
medio tiene una emisora digital que fue
fundada el 3 de diciembre del ano 2020:
se trata de “SMAD RADIO WEB?”,

II. Una lectura de lo electoral
(legislativo y presidencial)

Los medios de comunicacion cumplen un
papel fundamental para el ejercicio de una
democracia plena (Kovach y Rosenstiel,
2012). Las diferentes investigaciones siguen
apuntando a que, aun en un escenario de
medios convergentes y digitales, la oferta
informativa de los medios con posiciona-
miento y reconocimiento publico le permite
al ciudadano acceder a la informacion que
necesita para tomar decisiones sobre su pre-
sente y futuro en sociedad (Aguaded, 2014).

En tanto los medios de comunicacion pue-
den hacer mas accesible y digerible temas,
hechos, fenomenos, realidades y problema-
ticas (Scheufele, 2000), aun hoy tienen la
facultad de elaborar una agenda mediatica
sobre los procesos electorales (Couldry,
2020; Callegari, 2019), con lo cual toda-
via conservan la posibilidad de configurar
en sus audiencias (lectoras, radioescuchas
o espectadoras) “el contexto en el que los

candidatos electorales seran valorados’
(Igartua y Humanes, 2004, p. 254).

Es posible que perspectivas teoricas como
la agenda setting (Aruguete, 2009) y el fra-
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ming (Entaman, 1993) en la actualidad evi-
dencien muchos matices y deban ser some-
tidas a una relectura, por cuanto medios de
comunicacion y audiencias han modificado
sus formas y comportamientos (Pariser,
2017). Sin embargo, la labor de seleccio-
nar, omitir, jerarquizar y abordar enfoques
informativos e interpretativos de la reali-
dad les contintia confiriendo a los medios
de comunicacion, tradicionales o digitales,
un lugar importante en la construccion de
la opinion publica.

Los medios contribuyen, en mayor o me-
nor grado, a moldear las preferencias po-
liticas de las personas, o de los votantes,
y también pueden terminar afectando los
resultados politicos en un contexto electo-
ral. Seglin estos presupuestos, la presente
investigacién se pregunta por aspectos for-
males del cubrimiento informativo sobre
las elecciones legislativas y presidenciales
del afio 2022 desde una indagacion a cua-
tro medios digitales, casi emergentes, en
el contexto de la ciudad de Santa Marta.
Estos aspectos formales seran analizados
en relacion con el clima y contexto de la
tematica central, las elecciones legislativas
y presidenciales del afo 2022 en Colombia.

III. Nota Metodol()gica

Para el presente trabajo, al igual que las in-
vestigaciones previas que se desarrollaron
por parte de la plataforma de universidades
que conforman el proyecto de Observato-
rio de Medios de Comunicacion y Demo-
cracia, se utilizo el software de seguimien-
to que la Mision de Observacion Electoral
-MOE- adapt6 en su plataforma digital.
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En la plataforma se desarroll6 un instru-
mento sistematizado en el que se inclu-
yeron variables que se definieron en con-
senso, y que partieron de los antecedentes
metodologicos de procesos de observacion
previos, y del sistema de categorias que de-
fini6 la Mision de Observacion Electoral en
sus investigaciones de 2016 y 2018: la can-
tidad de notas de prensa por medio de co-
municacion, género periodistico, recursos
visuales, tematicas prevalentes de la agenda
informativa, autoria de las notas informati-
vas, sesgo periodistico, tipo de actores de
las notas y su género (masculino, femenino
u organizacion), entre otras.

En el caso particular de este trabajo, desde
las herramientas de sistematizacion aporta-
das por la Mision de Observacion Electoral,
se ha trazado el elemento de “cuantificable”
y “manifiesto” como parte de los objetivos
del examen alrededor de las notas de pren-
sa, el cual, ademas, se encuentra supedita-
do a un instrumento de codificacion basado
en unas reglas de procedimiento (Andréu,
1998) dispuestas por el software de codifi-
cacion y levantamiento de datos de la MOE.

De esta manera, de un universo de 4115 no-
tas de prensa descargadas de la base de datos
SIGLODATA  (https://siglodata.com/#-
nosotros), en una ventana de observacion
ubicada entre 1 de febrero al 30 de junio de
2022, se seleccion6 una muestra estadistica-
mente rcprcscntativa de 351 notas de prensa
de los informativos digitales Hoy Diario del
Magdalena, El Informador, Seguimiento.
coy Santa Marta al Dia (SMAD).

Esta muestra constituye el cuerpo de ana-
lisis o el conjunto de unidades de muestreo
(Krippendorff, 1990), seleccionadas a tra-
ves de un muestreo probabilistico aleatorio
simple -MAS, tomando como referencia un
error maximo del 5% y un nivel de signifi-
cancia del 95% (Z=1,96). Sobre la muestra
de analisis, se establecieron unidades de re-
gistro, como fecha de publicacion, género
periodistico, recursos visuales, tematicas
principales, actores de las notas, tipo de
actores, géneros de los actores y tipo de
fuente informativa.

Durante mas de dos semanas, un equipo de
estudiantes de pregrado de Comunicacion
Social y Periodismo de la Universidad Sergio
Arboleda, seccional Santa Marta, fue capaci-
tado en la codificacion o el registro de estas
variables, que aportarian informacion cuan-
tificable sobre el cubrimiento informativo
de los cutro medios elegidos para el estudio.
El grupo de semilleristas que codificaron el
cuerpo de analisis fueron los estudiantes de
VIII semestre Karen Molinares, Anderson
Martinez, Luis Vega, Smelyn Salinas, Danna
Herrera y Yerlys Salas.

Luego de la codificacion, se realizo un pro-
ceso de analisis de contenido (AC), que es
un método recurrente en las investigaciones
en comunicacion social y periodismo, y ha
mostrado no solo ser un enfoque cuantita-
tivo para el examen riguroso y sistematico
de informacion, sino que, implicitamente,
en la misma técnica, la perspectiva cualita-
tiva ha estado presente (Abela, 2002).
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De esta forma, de algunas concepciones
iniciales del analisis de contenido (AC),
como la que brinda Berelson (1952 p.18),
a partir de las cuales se precisa que el AC
es “una tecnica de investigacion para la des-
cripcion objetiva, sistematica y cuantitativa
del contenido manifiesto de la comunica-
cion”; se ha transitado a definiciones como
las de Krippendorff (1990, p 28), quien
sostiene que también esta “destinada a for-
mular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y validas que puedan aplicar-
se a su contexto”.

Laurence Bardin (1996, p. 32) engloba am-
bos enfoques al referir al AC como “el
conjunto de técnicas de analisis de las
comunicaciones tendentes a obtener in-
dicadores (cuantitativos o no) por pro-
cedimientos sistematicos y objetivos de
descripcion del contenido de los men-
sajes permitiendo la inferencia de cono-
cimientos relativos a las condiciones de
produccion/recepcion (contexto social)
de estos mensajes”.

Para esta invcstigacién, se matizan ver-
siones iniciales del concepto para darle
lugar no solo a la implementacion de pro-
cedimientos basados en reglas que lleven
a resultados confiables y precisos, que
permitan descripciones o cuantificacio-
nes sobre el contenido de documentos,
noticias, fotografias, material filmico o
de otro tipo, sino que resalten la nece-
sidad de interpretar los hechos y no solo
mostrarlos (Abela, 2002). Esto implica
que, mas alla de descripciones precisas o
literales sobre lo real, con el AC se busco
para esta investigacion la interpretacion
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de mensajes y significados, que posibili-
taran darles a los resultados un sentido
de acuerdo con un entorno, momento
historico, escenario o espacio concreto.

Finalmente, en tanto el AC integra una
perspectiva interpretativa, los resultados
del proceso de codificacion o cuantifica-
cion que se realiz6 también estarian sujetos
a una lectura del contexto nacional y local
sobre las elecciones legislativas y presiden-
ciales del ano 2022. De ahi que elementos
de contexto, como, por ejemplo, la fecha
del 13 de marzo de 2022, caracteristica
cronologica propia de la mecanica o logis-
tica electoral y del momento histérico en
que sucedieron los acontecimientos, haya
sido util en la delimitacion de una categoria
de observacion basada en este criterio, para
medir e inferir la relevancia que los cuatro
medios escogidos les dieron a los actores
candidatos en una justa clectoral, en rela-
ci6én con la otra.

IV. Resultados

Los principales hallazgos del examen
cuantitativo permiten una descripcion
aproximada de aspectos formales y tema-
ticos alrededor de las elecciones al Con-
greso y a la Presidencia de la Republica.
La mayoria de los resultados se describen
en términos de porcentajes para ilustrar la
presencia o ausencia numérica en la mayo-
ria de las variables:
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Grafica 1. Cantidad de notas por medio de comunicacion

= Diario del Magdalena

= elinformador.com.co
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Fuente: Elaboracién propia

Segun los datos de la Figura 1, el medio de Seguimiento.co, con un 23% (81 unida-
digital con mayor cantidad de unidades de  des); Santa Marta al Dia, 16% (56 unida-
analisis en la representacion total es Hoy des), y ,finalmente, EI Informador, con un
Diario del Magdalena, con un 50% (175  11% (39 unidades).

unidades) de la muestra, seguido del portal

Grafica 2. Genero periodistico predominante por medio de comunicacion
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La Figura 2 muestra que la noticia es el géne-
ro periodistico predominante de la muestra,
lo cual se refleja en que el mayor porcentaje
de las notas de prensa fueron clasificadas en
esta categoria. Asi, Hoy Diario del Magda-
lena tiene un 47,9% de noticias; Seguimien-
to.co, un 23,1%; Santa Marta al Dia, un
15,4%, y El Informador, un 9,4%.

Dicho en otros términos, la noticia fue
el género periodistico que domino el re-

gistro en un 95,7% de la muestra. Esto
quiere decir que 336 (de 351 notas de

prensa) son noticias.

Por su parte, apenas se logra observar un
porcentaje de 3,4% para la columna de opi-
nion (12 registros). En tanto, géneros como
la cronica o la entrevista, apenas si logra-
ron registrarse en una oportunidad dentro
la muestra de analisis.

Recurso visual por medio de comunicacion

Otros recursos

No tiene 1%

M 1%

3%
2%

5%
B 3%

Fotografia, hipervinculo

17%

Fotografia 1%
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Seguimiento Santa Marta al Dia

20%

elinformador.com.co

4%
T 45%

25% 30% 35% 40% 45% 50%

m Diario del Magdalena

Elaboracion propia

El recurso visual que mayormente acom-
pano a las notas de prensa, segun la infor-
macion de la Figura 3, fue la fotografia,
presente en el 45% (158) de las unidades
examinadas de Hoy Diario del Magdalena;
en el 17% (59) de las notas de prensa de Se-
guimiento.co; el 11% (37) de Santa Marta
al Dia y el 4% (13) de EI Informador. Asi,
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en términos globales, un 76% de la mues-
tra completa se ve acompanada de la foto-
grafia como recurso principal.

El Informador digital tambicn recurrio al
hipervinculo como recurso visual acompa-
fante de las notas de prensa, con un 5%
(19) de presencia de este formato, incluso



Cobertura informativa 2022: elecciones legislativas y presidenciales en medios digitales de Santa Marta
Andlisis de los informativos Hoy Diario del Magdalena, El Informador, Santa Marta al Diay Seguimiento.co

con mas presencia dentro de este medio de
comunicacion que la clasica fotografia. Hoy
Diario del Magdalena recurri6 al hipervin-
culo en un 3% (9) de las notas de prensa.
Seguimiento.co lo hizo en un 3% y Santa

Marta al Dia en lo hizo en un 2%. La me-
nor representacion porcentual la tuvieron
recursos visuales como los pantallazos en
redes sociales, los videoclips, documentos
adjuntos y podcast, entre otros.

Autorfa de las notas por medio de comunicacion

12,8%
1

Unidad/Secciéon/Medio 4.3% 3,4%
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i A 3,4%
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B 1%
4,0%
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A 12,5%

0,0% 5,0%

Seguimiento Santa Marta al Dia

10,0%

elinformador.com.co

15,0% 20,0% 25,0% 30,0%

mDiario del Magdalena

Elaboracion propia

La Figura 4 revela que la autoria de las no-
tas estuvo atribuida, especialmente, al me-
dio de comunicacion, a través de la unidad
de prensa o seccion, en 206 de tales notas,
equivalentes a un 58,7% de la muestra uti-
lizada en este estudio. Solo un 7,1% de la
muestra lleva la firma del corresponsal o
periodista. Incluso, el 14,5% de las notas
de prensa estan sin firma.

Por medio de comunicacion, Hoy Diario
del Magdalena presento6 un 28,2% (99 uni-
dades) de notas firmadas desde la unidad
o seccion; un 12,5 % (44 unidades) notas

firmadas por agencia de prensa; un 7,1%
(25) de notas sin firma, y apenas un 1,7%
(6 unidades) de notas firmadas por el perio-
dista o corresponsal.

Por su parte, Seguimiento.co tuvo 17,8%
(45 unidades) de notas firmadas por la uni-
dad o seccion del medio; 4% (14 unidades)
por agencia de prensa; 2,8% (10) de notas
firmadas por el periodista o corresponsal,
y un 3,4 % (12) de notas sin firma.

Santa Marta al Dia present6 un 13,4 %
(47) de notas firmadas por la unidad o sec-
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cion, mientras que 1,4% (5) corresponden
a agencia de prensa y el 0,9% (3) de notas
estan firmadas por el corresponsal. Apenas
un 0,3% (1) de notas se registra sin firma.

Finalmente, El Informador tiene un 4,3%
(15) de notas con la firma de la seccién; en

tanto un 3,7% (13) de notas estan sin fir-
ma; apenas un 1,7% (6) de notas cuentan
con la firma del periodista.

Sesgo periodistico por medio de comunicacion

14,2%

8,0%
Neutro 5.4%

I 33.9%

7,4%
T,4%
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Elaboracion propia

Los datos de la Figura 5 evidencian una
tendencia a la neutralidad en todos los me-
dios de comunicacion, en la mayoria de las
notas. Asi Hoy Diario del Magdalena tiene
33, 9% (119) de notas con un sesgo neutro.
Seguimiento.co tiene un 14,2 % (50) de
notas con este mismo atributo. Santa Mar-
ta al Dia y El Informador presentaron un
8% (28) y un 5,4% (19) de notas con sesgo

neutro, respectivamente.
En cuanto al sesgo periodistico favorable,

Hoy Diario del Magdalena lo evidencia en
un 15,7% (55) de notas; Santa Marta al Dia,
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en un 7,4% (26); al igual que Seguimiento.
coy Elinformador, con 5,1% (18) de piezas
informativas con sesgo de favorabilidad. En
menor cantidad, se presento el sesgo des-
favorable con un 2,8% del porcentaje de
la muestra entre los cuatro medios: cuatro
notas en Seguimiento.co; dos notas en San-
ta Marta al Dia; dos notas en El Informador
y dos notas en Hoy Diario del Magdalena.
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Grafica 6. Sesgo periodistico por medio de comunicacion
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Los datos de la Figura 6 dan cuenta de que
el actor que lider6 o protagonizo la ma-
yoria de las notas de prensa de la muestra
corresponde a la categoria de las candida-
turas clectorales (tanto legislativas, como
presidenciales) y los partidos politicos aso-
ciados a las candidaturas. Por tal motivo,
Hoy Diario del Magdalena muestra que,
en un 25,9% de notas, el actor principal
corresponde a esta categoria. Seguido por
un 17,1% de actores estatales principales y
solo un 6,1% de actores que representan a
la sociedad civil.

De modo semejante, la tendencia se man-
tuvo en Seguimiento.co con un 9,1% de
actores estatales; seguidos de un 8,5% de
actores Candidatos/Partidos y un 4,6% de
actores de la sociedad civil. En Santa Marta
al Dia también predominaron los actores
candidatos/partidos (6,8%) y los estatales
(6,0%), mientras la sociedad civil apenas
se representa en un 2,6%. El Informador
digital mantiene la tendencia, como se ob-
serva en la Figura 6.
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Género del actor principal por medio de comunicacion
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Elaboracion propia

La mayoria de los actores principales son
del género masculino en la muestra de pie-
zas informativas. Es decir, un 58,8% (196
unidades) de notas de prensa estan protago-
nizadas por hombres. En segundo lugar, las
organizaciones, con un 31,6% (111 unida-
des). En menor cantidad, el género femeni-
no, presente en unicamente un 12,5% (44
unidades).

Al desglosar esta categoria por medio de
comunicacion, vemos que Hoy Diario del
Magdalena tiene un 26,5% de actores mas-

culinos principales; Seguimiento.co, un
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13,7%; Santa Marta al Dia, un 8,5%; y El
Informador, un 7,1%.

La mujer y su representacion aparecen
como el género de menor presencia en los
cuatro medios digitales, asi: un 7,4% en
Hoy Diario del Magdalena; un 2,6% en
Santa Marta al Dia; un 1,7% en Seguimien-
to.co, y 0.9% en El Informador.
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Elaboracion propia

En los datos aportados por la Figura 8 se pue-
de observar una predominancia de la agenda
electoral y politica, sobre otros temas de in-
terés publico en el cubrimiento informativo
realizado por los cuatro medios analizados,
durante los cinco meses considerados dentro
de la ventana de observacion.

El proceso electoral de la Presidencia aca-
par6 la mayor visibilidad, con un 17,9%
de notas en Hoy Diario del Magdalena; un
5,4% en Seguimiento.co; un 2,3% en El
Informador y un 1,1% en Santa Marta al
dia. En contraste, el proceso electoral al
Congreso tuvo una menor notoriedad, con
un 5,1% de piezas informativas alrededor
de esta tematica en Hoy Diario del Mag-
dalena; un 4,8% en Santa Marta al Dia y
apenas un 2,3% tanto en Seguimiento.co
como en El Informador.

Aspectos de lo electoral, como la transpa-
rencia en el proceso y la logistica electoral,
son subtemas que también fueron aborda-
dos, incluso por encima de otros asuntos
relevantes para la comprension de la reali-
dad electoral y de otras problematicas pu-
blicas, tal como lo refleja la Figura 8. No
hubo, de hecho, una orientacién hacia el
cubrimiento en torno a la financiacién de
las campanas electorales y las noticias de
corrupcion apelaron a asuntos generales,
fuera del marco electoral.

Tampoco se vio una atencion mayor sobre
otros topicos de interés colectivo: situa-
cion social; medio ambiente; infraestruc-
tura; geénero; posacuerdo de paz; ciencia,
tecnologia y comunicaciones; economia y
finanzas, o cultura y deportes. Cada uno
de estos temas tuvo una menor presencia
estadistica en la muestra tomada.
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Grafica 9. Fuente informativa por medio de comunicacion
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La Figura 9 ilustra una predominancia de la
fuente publica o voceria oficial, como el tipo
de fuente desde donde se aportaron o gene-
raron los datos informativos para las notas de
prensa. Hoy Diario del Magdalena tiene un
18,5% de fuentes publicas (voceria oficial);
Santa Marta al Dia, un 3,7%; Seguimiento.
co, un 3,1%, y El Informador, un 2,3%.

Por consiguiente, la fuente oficial fue do-
minante en la forma cémo los cuatro me-
dios cubrieron la informacion. Ello se evi-
dencia también al apoyarse en la alocucion
publica (Diario Magdalena, 10,5%; Santa
Marta al Dia , 5,7%; El Informador , 3,4%
Seguimiento.co, 3,7%) o el comunicado
de prensa, en los que se puede notar una
tendencia a la transmision de informacion
proveniente de voceros o instituciones ofi-
ciales, mucho mas que de otras fuentes,
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como pudieran ser las fuentes expertas, los
informes especializados, las bases de datos
e, incluso, la fuente activa.

Se destaca el hecho de que un porcenta-
je significativo de notas de prensa fueron
elaboradas sin que se pudiera establecer
con precision la atribucion de una o va-
rias fuentes concretas, un 28,2% de la
muestra total, entre los cuatro medios de
comunicacion.
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Grafica 10. Candidatos Legislativas: visibilidad antes del
13 de marzo de 2022
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Grafica 71. Candidatos Legislativas: visibilidad después el
13 marzo de 2022
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Las Figuras 10 y 11 ilustran un compara-
tivo de la visibilidad o notoriedad media-
tica de los candidatos de la escena local de
Santa Marta que aspiraron a la Camara de
Representantes o al Senado de la Republi-
ca en el marco de las elecciones legislati-
vas de 2022. Es necesario mencionar que
la seleccion en particular de este listado de
candidatos se dio porque su frecuencia de
aparicion fue reiterada en la mayoria de los
cuatro medios digitales.

Se tom6 como punto de referencia el tiempo
en el que se desarrollaron las justas electo-
rales al Congreso de la Republica; es decir,
el periodo previo a la fecha del 13 de marzo
de 2022 y el posterior, hasta junio de 2022
(despues del 13 de marzo de 2022).

Sin embargo, como se logra inferir del ana-
lisis, algunos candidatos locales al Senado y
la Camara de Representantes simplemente
no volvieron a aparecen después del 13 de
marzo (Miguel Pinedo, Luis Vives e fngrid
Aguirre). Una observacion que también se
llevd a cabo sobre la visibilidad mediatica
de los candidatos presidenciales en los cua-
tro medios (Figura 12 y Figura 13).

Para el caso de las justas legislativas (Figura
10 y Figura 11), fue Rafael Martinez, candi-
dato local al Senado de la Republica por el
movimiento Fuerza Ciudadana, quien gozo6
de mayor visibilidad mediatica: en prime-
ra vuelta, un 34,2% de presencia (10,0%
Diario del Magdalena; 17,1% Santa Marta
al Dia; 7,1% Seguimiento.co). Después del
13 de marzo de 2022, tuvo un porcentaje
de visibilidad del 33,3% dentro de la repre-
sentacion de las candidaturas registradas en
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la muestra. Es decir, probablemente haya
sido el candidato local con mayor protago-
nismo en el primer semestre de 2022, por
encima ingrid Aguirre, candidata a la Ca-
mara de Representantes por el mismo mo-
vimiento politico, quien refleja una menor
aparicion de solo el 2,9% tanto en Santa
Marta al Dia como en Seguimiento.co (y
es una notoriedad que ocurre inicamente
previo al 13 de marzo).

El otro candidato masculino con visibilidad
considerable fue el candidato al Congre-
so por el Movimiento Fuerza Ciudadana
Abraham Katime, quien no funge como
vocero oficial del movimiento, como si lo
hizo Rafael Martinez. Aun asi, el porcen-
taje de visibilidad del candidato Katime,
antes del 13 de marzo, fue del 1,4% en Hoy
Diario del Magdalena, del 1,4% en El In-
tormadory del 7,1% en Santa Marta al Dia.

En general, las candidatas mujeres tuvie-
ron menor visibilidad mediatica, como,
por ejemplo, la candidata al Senado Nor-
ma Vera Salazar, por la Coalicion Centro
Esperanza, quien tiene un porcentaje de
aparicion previo al 13 de marzo del 18,5%
(Diario del Magdalena, 7,1%; EI Informa-
dor, 7,1%, y Santa Marta al Dia, 4,3%) y
de apenas un 11,1%, con posterioridad a la
fecha de las elecciones al Congreso.
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Grafica 12. Visibilidad candidatos presidenciales antes del
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Entre tanto, las Figuras 12 y 13, de forma
semejante, permiten observar los contras-
tes en cuanto a la visibilidad mediatica de
los candidatos a la Presidencia de la Repu-
blica, antes y después del 13 de marzo de
2022. Se destaca la mayor notoriedad de
la mayoria de los candidatos (o presiden-
ciables) antes del 13 de marzo de 2022, la
cual se evidencia por encima de la noto-
riedad mediatica que revistieron las can-
didaturas legislativas locales al Congreso
de la Reptblica.

En primer lugar, aparece Gustavo Petro,
con un porcentaje de visibilidad del 15,2%
en Hoy Diario del Magdalena, 9,1% en
El Informador y un 12,1% en Seguimien-
to.co. Es decir, antes del 13 de marzo de
2022, Gustavo Petro tuvo una visibilidad
de 36,4%, sutilmente superior a la del lider
del movimiento Fuerza Ciudadana, Rafael
Martinez, candidato en ese momento al
Senado de la Republica. Después del 13 de
marzo, la visibilidad de Gustavo Petro fue
de un 39,0% en Hoy Diario del Magdalena,
un 5,1% en El Informador y un 3,7% en
Santa Marta al Dia, sin una sola aparicion
en la muestra desde el medio digital Segui-
miento.co después del 13 de marzo.

En términos globales, lanotoriedad de Gus-
tavo Petro fue del 84,2%, considerando el
periodo electoral legislativo y presidencial
(febrero a junio de 2022). El otro candi-
dato a la presidencia que tuvo una visibi-
lidad estadistica relevante fue el candidato
alternativo Rodolfo Hernandez, quien, an-
tes del 13 de marzo de 2022, aparece con
un 18,2% en Hoy Diario del Magdalena,
un 9,1% en Seguimiento.co y un 6,1% en
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El Informador. Posterior al 3 de marzo, su
notoriedad es del 17,6% en Hoy Diario del
Magdalena y del 2,2% en EI Informador y
Santa Marta al Dia.

Llama la atencion el dato alrededor de la
candidatura de la hoy vicepresidenta Fran-
cia Marquez, pues su visibilidad es sensi-
blemente inferior a la de otros candidatos
masculinos. Incluso tiene una representa-
cion en solo tres medios digitales locales
con posterioridad al 13 de marzo de 2022:
de un 6,6% en Hoy Diario del Magdalena,
de un 0,7% en El Informador y de un 0,7%
en Santa Marta al Dia. Tampoco la candi-
data fngrid Betancourt logra una notable

visibilidad.

V. Conclusiones y recomenda-
ciones

Un analisis general del cubrimiento electo-
ral realizado por los cuatro medios digita-
les de mas posicionamiento de la ciudad de
Santa Marta, desde una observacion de va-
riables centrales sobre la forma y tematicas
prevalentes de los contenidos, nos permite
generar las siguientes conclusiones, reco-
mendaciones y reflexiones:

- Durante el primer semestre del ano
2022, la agenda de temas que se impuso
en estos medios digitales fue la elec-
toral, con una visibilidad superior de
la contienda presidencial sobre la le-
gislativa. Probablemente, las decisio-
nes de la mecanica electoral del afio
2022, que permitieron unas consultas
internas entre coaliciones de partidos
politicos al tiempo que se libraban las
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justas legislativas, fueron acaparando
la atencion y “presidencializando” las
elecciones al Congreso.

- Esto fue coherente con la revision
sistematica de tematicas y actores de
las notas de prensa, lideradas por los
candidatos electorales y los estatales,
en apelacion a instituciones como la
Registraduria Nacional o el Consejo
Nacional Electoral.

- Otros temas de relevancia putblica tu-
vieron una escasa representacién, si se
contrastan con el ¢je electoral. Ello, en
detrimento de la pluralidad informati-
va y la reduccion de una agenda sobre
problematicas que ameritaban discusion
y la atencion periodistica desde un ana-
lisis mas profundo, que orientara debi-
damente el interés y conocimiento de
las audiencias o consumidores de estos
informativos digitales.

- Sin embargo, al mantenerse la noticia
como el género predominante, las posi-
bilidades ilustrativas, narrativas, criticas
o de contraste de otros géneros periodis-
ticos, como el reportaje o la entrevista,
se redujeron significativamente.

- De ahi que el sesgo periodistico pre-
dominante fuera el neutro, pues la neu-
tralidad e imparcialidad son atributos
propios de un género escueto y que pre-
tende objetividad como la noticia. No
es, sin embargo, muy claro hasta donde
tal Sesgo neutro nos sugiera una postura
pasiva de los medios de comunicacion y
de los periodistas, quienes pocas veces

firmaron desde su autoria las notas de
prensa, pues la firma impersonal de la
unidad o seccion fue la que se mantuvo.

- Desde los datos arrojados por el ana-
lisis, se puede inferir que los medios
examinados hicieron eco mediatico
de los voceros y fuentes oficiales, sin
ejercer una contraposicion que equili-
brara y le permitiera una narrativa de
lo electoral, desde las ciudadanias o
la sociedad civil. Fueron, si se quiere
expresar, reproductores acriticos del
mensaje oficial o comunicado del can-
didato electoral o estatal.

- De otra parte, llama la atencion que,
aunque los cuatro medios analizados son
de naturaleza digital, carecieron de re-
cursos visuales mas innovadores y pro-
pios del ecosistema digital para acom-
pafar su difusion informativa, como el
podcast, el video o el reel audiovisual.

- Por ultimo, fue evidente la subrepre-
sentacion femenina desde la revision de
actores de las notas de prensa. Incluso, es
posible advertir que la predominancia de
lo masculino en lo electoral poco se co-
nectaba con las posibilidades y realidades
de acceso al ejercicio del poder publico
de algunas mujeres emblematicas en este
escenario particular del ano 2022.

- El caso de fngrid Aguirre, clecta a la
Camara de Representantes el pasado 13
de marzo de 2022 por el movimiento
Fuerza Ciudadana, es el tipo de parado-
ja en la que entra la mujer en cuanto al
espectro de su representacion simbolica
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y mediatica, que puede distanciarse de
los logros objetivos de muchas mujeres,
quienes no son visibilizadas en el plano
mediatico en relacién con sus ascensos
en el mundo real.

- El otro caso importantc que pone en
evidencia la subrepresentacion femeni-
na y racial dentro de los medios digi-
tales locales es el de Francia Marquez,
una excandidata casi inexistente en la
muestra de analisis, quien, ademas,
solo aparece en un porcentaje muy
inferior despucs de la fecha del 13 de

marzo, cuando se configuraba un mar-
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Introduccion

El monitoreo de medios en el Norte de Santander es un ¢jercicio académico
en el marco de la ¢tica, la libertad de expresion, el derecho a la comunicacion
y la responsabilidad social que se debe tener con las audiencias, e implica un
seguimiento a la informacion de los medios digitales influyentes en la region
sobre el proceso politico de elecciones de Congreso, elecciones primarias de
coaliciones, como también la primera y segunda vuelta presidencial. Es de es-
pecial interés analizar el comportamiento sobre la informacion dedicada a la
mujer frente a la baja participacion y representacion que historicamente se ha
reflejado en las justas de eleccion popular.

Al tiempo, es importante resefar las caracteristicas del Norte de Santander,
los episodios de migracion forzada del ultimo lustro, la situacion de alteracion
constante del orden publico en la region del Catatumbo, pronunciados indi-
ces de desempleo y falta de oportunidades laborales que conforman un marco
complejo que necesita soluciones de la clase politica y de los postulantes a re-
presentar la ciudadania en el orden regional y nacional.

" Docente de tiempo completo e investigador del programa de Comunicacién Social de la Universidad de Pamplona.

2 Docente asociada e investigadora del programa de Comunicacién Social de la Universidad de Pamplona.

*Asistente de investigacién: Juan Pablo Grimaldo Mora. Miembro del Grupo Observa de la Facultad de Artes y Humanidades de la Universidad
de Pamplona, Colombia
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En ese orden de ideas, el monitoreo debe
ser agudo en observar como es el compor-
tamiento de los medios digitales al orientar
pedagogicamente a los electores, cuales son
sus tendencias ideologicas y qué peso tie-
nen en el proceso democratico, cual es el
protagonismo de los partidos politicos o si,
por el contrario, son opacados mas por los
nombres de los candidatos. También son
objeto de revision los temas de campana
que mas figuran en los medios y contrastar
si responden a la realidad del departamen-
to. Finalmente, registrar si hay incidencia
de informaciones desde Venezuela en las
elecciones y como la violencia y las ame-
nazas a la mujer aspirante alteran el mapa
politico de la region.

Los medios escogidos son Laopinion.co,
Asi es Cucuta y AreaCtcuta.com. Los in-
tereses que promueven la realizacion del
monitoreo tienen que ver con la labor de
la Mision de Observacion Electoral como
garante de la democracia, y el interés de
la Universidad de Pamplona, a través del
grupo de investigacion Observa, por lograr
nuevos hallazgos en materia de comunica-
cion que sirvan para el desarrollo regional
y entreguen elementos de analisis a electo-
res, medios de comunicacion, estudiantes
de periodismo y ciudadania en general.

El cuerpo tedrico que respalda el ejercicio
lo constituyen los antecedentes que dan
cuenta de otras visiones sobre lo electoral
desde la comunicacion y los aportes refe-
rentes a las relaciones de poder, compor-
tamiento y construccion ciudadana en de-
mocracia. El estudio utiliza la plataforma
de la Misién de Observacion Electoral, con
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el abordaje de variables y subvariables re-
cogidas en las discusiones de investigadores
interesados en la comunicacion politica y
ciudadana de una muestra representativa
de universidades del pais y sus respectivos
observatorios de medios. También se acude
a instrumentos cualitativos que permiten
profundizar los indicios encontrados en el
monitoreo en lo referente al papel de la
mujer en la politica nortesantandereana.

Los aportes teodricos que se presentan en
el trabajo son referente para el analisis que
lleve a conclusiones clarificadoras acerca
del desarrollo del proceso electoral desde
los medios de comunicacion.

Contextualizacion. En una democracia es
prioritario que existan medios de comuni-
cacion que le apunten a la veracidad como
regla de oro, pero, sobre todo, que, desde
sus orillas, las columnas y los editoriales
fijen posiciones que orienten a los elec-
tores sobre el proceso y sirvan como ese
¢je de censura a los malos gobiernos, y el
desenmascaramiento de intenciones os-
curas detras de propuestas aparentemente
beneficiosas en lo social. Por este motivo,
el programa de Comunicacion Social de la
Universidad de Pamplona viene realizando
el ejercicio con la MOE desde 2011, lo cual
ha permitido encontrar un puente con las
salas de redaccion de los medios que son
enterados de sus avances, alertas y nuevas
propuestas para realizar un pcriodismo
mas comprometido con sus audiencias.

Colombia, para las elecciones de 2022,
mostr6é un panorama diferente en materia
electoral. Por primera vez se realizaron co-
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micios a manera de primarias por coalicio-
nes. Si bien siempre han existido precandi-
datos de distintos origenes ideologicos, esta
vez los partidos de izquierda, una faccion
de la derecha y los del llamado centro qui-
sieron medir fuerzas para llegar mas solidos
a la primera vuelta, para lo cual se aglutina-
ron candidatos que fueron identificados de
manera inmediata por los electores.

En cuanto a las elecciones de Congreso, la
existencia de listas cerradas y abiertas de-
mandaron de los medios de comunicacion
todo un ejercicio de pedagogia electoral para
evitar confusiones en el elector al diligenciar
los diferentes tarjetones que las autoridades
facilitaron para la primera contienda. Senado
nacional, Camara de representantes regional,
curules de paz y consultas de coaliciones ha-
cian parte del repertorio de opciones que los
ciudadanos tenian en ese primer encuentro.

En este contexto se debe recordar que Co-
lombia, durante mucho tiempo, mantuvo
una estructura bipartidista con origenes
mas electorales que ideologicos, como lo
afirman Paredes y Diaz (2007) en los Ori-
genes del Frente Nacional en Colombia:

Se puede afirmar que los partidos po-
liticos, al menos hasta la creacion del
Frente Nacional, mantuvieron unas
caracteristicas heredadas de la estruc-
tura liberal-conservadora del siglo
XIX: partidos de notables, basicamen-
te electorales, cuyos miembros no de-
mostraban poseer una formacion poli-
tico-ideologica. No obstante, a través
del arraigo bipartidista, las ¢lites libe-
rales y conservadoras demostraron ex-

periencia y astucia politica, lo que les
permitio enfrentar la crisis a lo largo
de su historia y mantener ciertos nive-

les de legitimidad (p. 6).

Luego de la Constitucion Politica de Colom-
bia de1991, hubo una explosion de partidos
que poco a poco fueron diluyéndose. Se
mantuvieron, ademas de los emblematicos
partidos tradicionales, el partido de la U y
Cambio Radical, disidencias de liberales y
conservadores, quienes mantuvieron la mis-
ma base de integrantes y solo cambiaron su
denominacion. En la izquierda, el Polo De-
mocratico logré mantenerse y convertirse en
una opcion de poder con elegidos en varios
municipios de Colombia y representacion en
el Congreso. Pero, infortunadamente, los
partidos politicos en Colombia se han dedi-
cado, en su gran mayoria, a ser proveedores
de avales a candidatos, casi sin importar su
ideologia. Incluso, espacios destinados para
grupos indigenas o poblaciones afro han sido
objeto de escandalo, porque quienes llegan
a sus filas no tienen ningtn tipo de relacion
con tales etnias o no las representan real-
mente y solo esos movimientos como excusa
para buscar dinero y financiar sus campanas.

Ante tanta confusion, los partidos en Co-
lombia, desde una vision reduccionista y
mas facil para senalamientos, se quedaron
matriculados en izquierda, derecha y cen-
tro. Este ultimo -el centro- se ha conver-
tido en objeto de polémicas y afirmaciones
sobre su no existencia como alternativa de
poder, lo que solo deja vivas dos opciones,
ya no la de liberales y conservadores, sino
la de izquierda y derecha, igualmente ex-
cluyente de otros matices.
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Con este panorama, se debe decir que la
investigacion pretende mirar como los me-
dios locales asumen esa responsabilidad de
diferenciar los partidos y movimientos por
sus ideas y que no funcionen solo como eti-
quetas. El estudio tambien es una aproxi-
macion sobre la agenda de los medios para
Congreso y Presidencia de la Republica en
cada una de sus vueltas. Se pretende obser-
var cual es la perspectiva del departamento
y su impacto en el ambito nacional, con-
trastada con la agenda de lo publico y lo que
plantean los politicos. Capitulo aparte me-
recen dos temas: uno, el del papel de la mu-
jer como actor politico en el departamento
y su proyeccion nacional. Y otro, el de la
incidencia de Venezuela en las elecciones
presidenciales.

El proyecto esta acorde con los direcciona-
mientos del Plan de Desarrollo 2021-2030
de la Universidad de Pamplona (2021), co-
rrespondientes al pilar de investigacion,
innovacion y/o creacion artistica y cultural
que consigna en su linea estratégica name-
ro 8 la necesidad de impulsar y apoyar la
gestion de proyectos con impacto territo-
rial. Es menester recordar que la investiga-
cion en ciencias sociales y, sobre todo, en
temas afines a la comunicacion, orienta la
opinion publica y la responsabilidad de los
medios tradicionales y redes sociales para
la toma de decisiones y formacion de ciuda-
dania, en concordancia con el plan misional
de la Universidad de Pamplona enfocado en
el desarrollo de la region.

Es una basqueda del modelo del desarrollo

sostenible con equidad que motive el bien-
estar social, la convivencia y la gobernanza,
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que también aparece en el Plan de Desa-
rrollo para Norte de Santander 2020-2023
“MAS OPORTUNIDADES PARA TO-
DOS”, documento en el que se enfatiza que
todo lo anterior se lleva a cabo “aplicando
los VALORES de Liderazgo Transforma-
dor, Trabajo en Equipo y Planeacion estra-
tégica y cumpliendo con los PRINCIPIOS
de Transparencia, Gobernanza, Territoria-
lidad, Participacion ciudadana y Sosteni-
bilidad ambiental, que permearan toda la
actuacion publica y privada” (p. 4).

La gobernanza no se da sin participacion
ciudadana y es, por ende, fundamental que
la informacion que reciba el ciudadano so-
bre procesos politicos esté acorde con la
objetividad y transparencia que se requiere
para elegir candidatos y propuestas que ge-
neren la transformacion social.

La participacion politica es transversal al
proceso de desarrollo del departamento en
todos sus ambitos, porque de ¢l se derivan
las dinamicas de dialogos, acuerdos y cje-
cuciones en la relacion gobierno-ciudada-
nia. No sobra recalcar las retos que tiene el
departamento en la lucha contra la pobre-
za, el desempleo, el manejo del conflicto
armado y del narcotrafico, todo ello con-
centrado especialmente en los onces mu-
nicipios de la zona norte en el Catatumbo.

Estas razones institucionales y de gobierno
regional inspiran el estudio, respondiendo
a la necesidad de documentar a la opinion
publica y ala comunidad en general sobre la
tradicion politica y nuevas tendencias en la
agenda publica de electores y elegidos con
respecto al proceso 2022.
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Finalmente, se debe decir que se parte del
siguiente interrogante de investigacion:
;Como registraron los medios locales la in-
formacion politica para los procesos electo-
rales de Congreso y Presidencia de la Repu-
blica de 2022? Y, por otro lado, ;cual es el
estado de la participacion politica de la mu-
jer en el departamento? De estos se despren-
den los objetivos, enunciados asi:

Objetivo general

Identificar la informacion politica en los
medios de comunicacion locales para los
procesos electorales de Congreso y Presi-
dencia de la Republica de 2022.

Objetivos especificos

* Examinar los temas de agenda politica del
Norte de Santander plasmados en el proce-
so electoral para Congreso y Presidencia de
la Reptblica 2022

* Monitorear el papel de la mujer como ac-
tor politico desde los medios de comunica-
cion local.

* Describir la incidencia de la informacién
proporcionada por la institucionalidad ve-
nezolana en las elecciones a Congreso y
Presidencia de la Reptblica en 2022.

Antecedentes

Monitoreo de medios

En los antecedentes internacionales, se
destaca el estudio de Larrosa-Fuentes et
al (2021), titulado Monitoreo de medios
impresos sobre las campanas politicas del

proceso electoral Jalisco 2021, del Institu-
to Electoral y de Participacion Ciudadana
de Jalisco, que resefia la importancia para
la democracia de los ¢jercicios de segui-
miento, permitiendo que los involucrados,
como partidos, medios y sociedad civil,
evaltien el papel de los medios de comuni-
cacion y su tratamiento durante las campa-
fas. La metodologia utilizada en el estudio
consistio en el nimero de notas analizadas
sobre candidatos, partidos y coaliciones.
En ese orden, también se reviso la utiliza-
cion de recursos graficos en los diferentes
impresos analizados, tipo de lenguaje de la
cobertura, centrado en la inclusion. Los
hallazgos del estudio implican una mayor
concentracion de informacion politica en
el area metropolitana de Guadalajara. La
informacion general marco un 80% sobre
la informacion de opinion, poca atencion a
la participacion de candidatas e invisibiliza-
cion de otros participantes.

El estudio sirve como punto de referencia
a la labor de monitoreo en region que se
viene realizando en el caso colombiano vy,
en particular, en Norte de Santander. En-
contrar coincidencias sobre informacién
politica en ambitos regionales y variables
constituye un espejo para el caso norte-
santandereano.

En ese orden, como referente nacional,
emerge el trabajo de Cardenas (2017) so-
bre el monitoreo a los canales de television
RCN y Caracol de cara a la campana elec-
toral regional del afio 2014, en compania de
la Mision de Observacion Electoral- MOE
y varias universidades de Colombia, el cual
identifico, a traves de su plataforma y el uso
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de variables establecidas por el grupo cienti-
fico, el exagerado despliegue de informacion
con tendencia hacia el centralismo y falta de
transparencia y equilibrio informativo, ex-
cesiva emision de contenidos anecdoticos de
la politica y exclusion de la mujer.

El aporte de la investigacion da fe de la ex-
periencia que tiene la MOE en compania de
las universidades de Colombia para realizar
el seguimiento en gran parte de la geogra-
fia colombiana.

Al respecto, como antecedente regional,
para los comicios electorales del afio 2014,
Nifio (2014), en el monitoreo de medios
realizado por la Universidad de Pamplona
y la MOE, afirma que los temas de mayor
incidencia para el departamento son los re-
lacionados con progreso economico, me-
joras ambientales, impacto social y orden
publico. Otra constante en los diferentes
monitoreos ha sido la advertencia sobre los
municipios con mayor riesgo electoral por
la situacion de orden publico. En este tra-
bajo se mencionan las poblaciones de Cu-
cuta, El Tarra, San Calixto, Tibu, Los Pa-
tios Mutiscua, Cachira, Chinacota, Ocana,
Pamplona, La Esperanza y Sardinata. Las
mayores causas resefiadas por los medios
para esta region fueron:

* Fraude electoral

* Violencia

* Ola invernal

* Uso indebido de los recursos de Accion
Social

* Posible asociacion entre actores armados
ilegales y candidatos
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El estudio sirve como punto de referencia
a la labor de monitoreo en region que se
viene realizando en el caso colombiano vy,
en particular, en el Norte de Santander.

Marco conceptual

Para abordar el marco conceptual que da
sustento al monitoreo, aparece la nocion
de democracia. El portal Concepto (2013)
la define como un sistema social y agrega
que su rasgo fundamental es que “confiere
el poder de decision en la conduccion del
Estado (es decir, la soberania) al pueblo,
que se expresa mediante la voluntad de la
mayoria” (Parr. 1).

En ese orden, la informacion que pueda
contribuir a la toma de mejores decisiones
para escoger a los gobernantes se tradu-
ce en responsabilidad y una forma de es-
tablecer censura que lleve a los diferentes
conglomerados sociales a situaciones de
bienestar cada vez mejor. Las elecciones
son la expresion mas sana de la democra-
cia y, por eso, el cubrimiento electoral no
debe dejar escapar detalles de la actividad
publica de candidatos, partidos y autorida-
des, y no debe excluir voces ciudadanas que
configuran todo un marco de expresion,
segtin la nocion citada. Al respecto, surge
el cuestionamiento sobre la fortaleza de las
democracias: jestas solo se deben observar
desde la optica de las mayorias, o desde el
pluralismo que consagra la Constitucion
colombiana de 19917 Desde el estudio de la
democracia se asume que esta debe ser un
sistema que evidencie representacion, pero
también participacion de grupos minorita-
rios para lograr una mayor legitimidad.
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Acorde con lo anterior, el concepto de de-
mocracia va de la mano con el de proceso
electoral que en Colombia es producto de
la organizacion electoral, cuya devocion y
funciones deben estar orientadas hacia el
pueblo. La organizacion electoral inclu-
ye a la Registraduria del Estado Civil y al
Consejo Nacional Electoral que, a su vez,
incluye a partidos, movimientos politi-
cos, grupos significativos de ciudadanos,
candidatos y representantes. Dos grandes
fuentes del monitoreo son las respectivas
autoridades electorales que son clave para
observar el comportamiento de variables
como delitos electorales, pedagogia elec-
toral y disposiciones necesarias para que
las elecciones se realicen en el marco de la
Constitucion nacional y la ley. Los momen-
tos de los procesos electorales en Colombia
registrados por la Revista Semana (2010)
en el ABC electoral son:

* Etapa preelectoral.

* Preparacion de las elecciones con inscrip-
cion de cédulas e inscripcion de candidatos.
* Etapa clectoral.

Incluye preparacion de mesas, inicio, desa-
rrollo y cierre de votaciones; escrutinios,
entrega de documentos electorales, ley
seca, inmunidad electoral, propaganda du-
rante ¢l dia de las elecciones, consolidacion
de resultados y expedicion de boletines.

* Etapa poselectoral.

¢ Escrutinios.

* Presentacion de estadisticas y cuentas
para reposicion de gastos.

Ademas de la democracia y los procesos
clectorales, tambi¢n se recoge la importan-

cia de los poderes ejecutivo y legislativo, a
los cuales atiende el monitoreo por la im-
portancia de la representacion que esta en
juego, al igual que el cargo de primer man-
datario del pais.

En Colombia el poder legislativo esta re-
presentado por el Congreso de la Republica
que se divide en Senado y Camara de repre-
sentantes. El primero esta compuesto por
108 senadores con votacion de circunscrip-
cion nacional, mientras que la Camara de
representantes retine 188 congresistas. En
estas elecciones se eligieron 16 dignatarios
por las circunscripciones transitorias es-
peciales de paz para victimas del conflicto
armado. La actividad legislativa en la con-
cepcion bicameral trata de garantizar que
todos los territorios del pais tengan voz y
voto en el Congreso, aspecto que tambien
incluye la participacion de comunidades in-
digenas y afro.

En cuanto a la situacién social del Nor-
te de Santander, es necesario afirmar que
en el departamento se combinan todos los
problemas de Colombia a escala: desem-
pleo, inflacion, migracion, narcotrafico,
trata de personas, violacion de derechos
humanos, con lo cual el seguimiento se
convierte en una tarea necesaria para ver
el pais desde una vision mas alla del cen-
tralismo, porque las provincias registran
sus propias dinamicas.

La constante discusion centro-periferia,
desde lo socioeconémico, se puede evi-
denciar en el aporte de Restrepo y Car-
denas (2004), en su articulo “Crisis del

centralismo y nuevos retos para las enti-

343



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

dades territoriales: una mirada desde Co-
lombia”, quienes conceptuan:

En las ultimas décadas se han modi-
ficado las relaciones entre el centro y
las periferias. Nuevas relaciones de po-
der entre niveles del Estado se han ido
fraguando y no parece que el proceso
haya llegado a cristalizar una definitiva
cartografia estable en el ordenamiento
territorial. Varias son las tensiones que
animan la nueva geografia de las rela-
ciones al interior de la nacién. Por una
parte, los territorios demandan mayor
autonomia del centro, entendida ésta
como una participacion mayor en la
torta de la riqueza nacional, mayor li-
bertad de asignacion local de recursos
transferidos, protagonismo en asuntos
de interés nacional y autodetermina-
cion en perfiles de desarrollo local.
En la otra direccion pugnan fuerzas
importantes que justifican recortar
transferencias, intervenir los modelos
de gestion local, recentralizar recur-
sos y supeditar las agendas locales a las
centrales (p. 23).

Los resultados del excesivo centralismo
saltan a la vista. Los teodricos Chavarro y
Otalora (2020) senalan, en su obra La ines-
tabilidad social en el Catatumbo desde la
optica de la violencia estructural (2010-
2018), que la situacion problemica de or-
den publico y abandono social responde a
conceptos como los de Johan Galtung. El
documento toma como marco general la
teoria de John Galtung sobre la violencia
estructural, centrado en tres aspectos:
aumento de los cultivos de coca, prolife-
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racion de los grupos al margen delaleyy
aumento de la pobreza.

Se realiza un recuento sobre la etapa de
colonizacion del Catatumbo, que comenzo
con la explotacion del petroleo en 1905,
en la que se noto la ausencia de Estado y
prevalecio la vigilancia y seguridad de los
intereses de las companias extractoras,
fracturando el tejido social. Esto conllevo
a que grupos insurgentes tomaran posesion
de terrenos apartados y luego cultivados
con cocaina, desatando un conflicto ante
la emergencia de colectivos paramilitares
que también buscaban el control del ne-
gocio del narcotrafico .Los paramilitares
fueron entregados ante la justicia de los Es-
tados Unidos, pero atin quedan en la region
residuos de ellos y se pensaba que, con el
acuerdo de paz y las conversaciones con el
ELN, la intensidad del conflicto presenta-
ria un desescalamiento, pero no ha sido ast,
porque la violencia estructural y la falta de
decisiones oportunas por parte de los dife-
rentes gobiernos no han permitido generar
la paz que busca la region.

El desarrollo de infraestructura, principal-
mente de naturaleza vial, eléctrica y de te-
lecomunicaciones; la presencia integral del
Estado, incluidas las instituciones encarga-
das de ejercer el monopolio de la justicia y
las funciones de control; el mejoramiento
de la calidad de la educacion y de los ser-
vicios de salud, y la disminucion del indi-
ce de necesidades basicas insatisfechas son
condiciones indispensables para superar la
inestabilidad existente en El Catatumbo.
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Los autores se centran en observar, con
base en Galtung, los tipos de violencia en
el Catatumbo. Sobresale la violencia es-
tructural como explicacion del conflicto
por encima de la violencia directa, que
se evidencia con los hechos constantes
del conflicto, e, igualmente, la violencia
cultural que, a fuerza de costumbre, le-
gitima el modo de operar de los actores
del conflicto.

Asi, es dificil consolidar la democracia solo
a través de los procesos electorales y el se-
guimiento de medios sin entender lo que
pasa en el departamento, que es explicado
desde este aporte teorico.

Como se sabe, todo el Norte de Santander
presenta una situacion geografica que lo
ubica en la frontera con Venezuela. Clcuta
es la capital, donde se verifican actividades
comerciales y de industria con un desarro-
llo incipiente. Segtin el DANE (2021),
su poblacion asciende a 763.859 habitan-
tes, de acuerdo con el Gltimo censo de-
sarrollado en al ano 2018. Los datos no
alcanzan a registrar el éxodo constante de
ciudadanos venezolanos que pasan a terri-
torio colombiano en busca de oportunida-
des en salud, vivienda, empleo, servicios
publicos, alimentacion y educacion. Con
los municipios vecinos que conforman el
area metropolitana, Cucuta supera el mi-
llon de personas.

Lo que sucede en el Catatumbo no es lo
unico contexto posible para el Norte de
Santander. Es necesario mirar la situa-
cion de frontera concretamente, donde
los grupos ilegales han desplegado acti-

vidades como el contrabando, la trata de
personas y un ¢xodo desde el pais vecino,
la Reptiblica Bolivariana de Venezuela,
que aumenta las demandas en materia de
salud, vivienda, servicios publicos, ali-
mentacion, trabajo formal, aspectos que
agudizan la pobreza, el abandono, la inse-
guridad y un panorama de incertidumbre,
caldo de cultivo para los delitos.

No en vano se registran actividades de
terrorismo en la ciudad de Cuacuta, como
los atentados en la zona de Atalaya, el
Aeropuerto Internacional Camilo Daza y
la division del Ejército, con lo cual re-
sultan inevitables el temor y la zozobra
en la poblacion. En este marco general se

realizan los comicios.

Desde esta optica, la construccion de una
agenda sobre los temas del Norte de San-
tander, para que sean visibilizados en el
panorama nacional, seria un trabajo funda-
mental desde los medios de comunicacion.
Los resultados del monitoreo permitiran
conocer si se logro el objetivo por parte
de los difusores de informacion escogidos.
Esta afirmacion tambi¢n se apoya en la in-
tencion que tiene la Mision de Observacion
Electoral MOE (s.f.) en su documento di-
gital Periodismo y Elecciones, que ilustra
sobre la importancia de hacer seguimiento
a los medios de comunicacion:

No obstante, a mayor necesidad de una
sociedad informada que vote a con-
ciencia, mas responsabilidad tienen los
medios de comunicaciéon reconocidos
de cada region en ser ejemplo de plu-
ralidad y diversidad, frente a esa nueva
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ola de medios de comunicacién locales
que se disputan con nuevos contenidos
las audiencias (MOE, s/f).

Adicionalmente, es necesario hablar del pa-
pel de la mujer en la politica colombiana y
como poco a poco esta ganando espacios,
como tendencia mundial hacia una mayor
participacion, representacion y empodera-
miento. Sin embargo, en el departamento
del Norte de Santander, este aspecto arro-
ja cifras negativas, como se relacionara a
continuacion y, por tal razon, es menester
resenar aciertos y barreras desde la teoria,

La participacion de la mujer en politica en
el Norte de Santander enciende alertas per-
manentes en la region. Los anteriores mo-
nitoreos de medios registran la poca parti-
cipacion y, peor aun, la invisibilidad en los
cargos de eleccion popular. Un punto de
referencia contundente es el siguiente: de
25 candidatas que se presentaron para elec-
ciones a Senado, Camara y circuncisiones
especiales Afro, Indigenas y de Paz, solo
una fue elegida.

Un informe del diario EI Pais de Espana,
a través de su corresponsal en Colombia,
precisa para el estudio las siguientes cifras:

* Con relacion al ambito nacional, la par-
ticipacion en el Congreso esta apenas en
el 30%.

* En Colombia se aument6 9 puntos con
relacion a las elecciones anteriores. Las 85
congresistas constituyen un 28.8% en to-
tal.

* Habra 30 congresistas mas que en el pe-
riodo legislativo anterior.
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* El promedio actual esta lejos de paises
como Mexico, Argentina o Bolivia, que
presentan una participacion hacia el 50%,
pero si supera el registro global, que ape-
nas llega al 25% e iguala al de las Am¢ricas,
con un 32 %

* El mayor avance se dio en la Camara de
Representantes, donde 52 de 187 curules
seran ocupadas por mujeres. Esta camara
tendra entonces 20 congresistas mas que
en 2018.

* En el Senado, 33 de 108 curules seran
ocupadas por mujeres, 10 senadoras mas.

* En las circunscripciones especiales de paz
no se presentd mejora: el 50% de los ins-
critos eran mujeres, pero solo un 20% de
estas fueron elegidas.

* El reporte es apoyado desde la Mesa de
Género de la Cooperacion Internacional,
que desarrolla la iniciativa “Mas mujeres,
Mas democracia: Rumbo a la paridad”
(Oquendo, 2022).

Al respecto, se cita el aporte de Batlle
(2017) titulado Mujeres en el Congreso
colombiano: un analisis a partir de la pri-
mera implementacion de la Ley de cuota de
género en las elecciones de 2014 de la Pon-
tificia Universidad Catolica de Chile. En él
se contextualiza sobre la participacion de la
mujer desde tres aspectos basicos sobre el
caso colombiano:

* Las caracteristicas del sistema electoral.
* La cultura politica.
* Las caracteristicas especificas de la ley de

cuotas.

El estudio se pregunta por las caracteris-
ticas del aumento sostenido en la cantidad
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de mujeres que llegan al Congreso y que
se interpone para llegar al éxito electoral.
Fue necesario mirar el tipo de lista, la
magnitud de los municipios o circunscrip-
cion, la ley de cuotas y la promocion de la
mujer en los partidos. Entre sus conclu-
siones se detalla que los anteriores facto-
res contribuyen a que no se den las condi-
ciones para un crecimiento sostenido de la
mujer en el Congreso.

La autora agrega:

Primero, los sistemas electorales mas
proclives al éxito de las mujeres en
elecciones legislativas son aquellos con
formula de representacion proporcional
en contraposicion a aquellos con carac-
teristicas mayoritarias (Darcy, Welch
y Clarke, 1994; Htun y Jones, 2002;
Matland, 1998; Meier, 2003; Norris,
1985; Rule, 1987). Segundo, las cir-
cunscripciones medianas o grandes
tienden a aumentar las posibilidades que
tienen las mujeres de ganar un escafio
legislativo (Htun y Jones, 2002; Norris,
1985; Rule, 1987). Tercero, en lineas
generales, las listas cerradas son escena-
rios mas favorables para el éxito de las
mujeres en elecciones legislativas (Htun
y Jones, 2002; Krook, 2009; Tula,
2015). Por el contrario, la utilizacion de
listas abiertas, que lleva al protagonis-
mo de los candidatos o personalizacion
(Katz, 1986) en detrimento de la eti-
queta partidista, constituye un obstacu-
lo para que las mujeres puedan ingresar
al legislativo.5 Entre estos elementos,
la estructura de la boleta y la magnitud
del distrito son las que desempefian un
papel mas determinante (p. 22).

Al contrastar la informacién del informe
resenado por el diario El Pais y las cau-
sas expuestas desde el aporte de Batlle, es
prioridad del monitoreo rastrear, de forma
especial, cuales de estas caracteristicas no
permiten en el departamento Norte de
Santander la participacion plena de la mu-
jer y, en el mismo orden, para ello tomar
como referencia las categorias de violencia
contra la mujer resefiadas en el reporte de
las Naciones Unidas (2020) Mujeres en la
Politica: 2020. Colombia ocupa el lugar
119 de 191 paises en el ranking de cantidad
de mujeres en el parlamento, con un 20%,
un numero incluso por debajo del prome-
dio de la region Américas, que correspon-
de al 31,3%.

Categorias de violencia contra la
mujer en la politica

En el documento “Protocolo para la pre-
vencion y atencion de la violencia en con-
tra de las mujeres en politica en Colombia”
(Salazar, 2021), citando el mas reciente re-
porte de las Naciones Unidas, Mujeres en
la Politica: 2020, Colombia ocupa, como
ya sefialamos, el lugar 119 de 191 paises en
el ranking de namero de mujeres en el par-
lamento, con un 20%. De igual forma, se
especifican los tipos de violencia a los que
se ven sometidas las mujeres:

Violencia psicolégica. Accion u omi-

sion destinada a degradar y/o controlar
las acciones, comportamientos, creencias
y decisiones de las mujeres, por medio de
las amenazas verbales y/o escritas de vio-
lencia fisica, coercion, difamacion, acoso
sexual y boicot social. Todas estas acciones

347



ELECCIONES NACIONALES 2022:

Andlisis del cubrimiento medidtico local e internacional a las elecciones legislativas y presidenciales en Colombia.

“pretenden deslegitimar a las mujeres como
actores politicos socavando su confianza,
competencia y visibilidad en la esfera pu-
blica, afectando negativamente la forma en
que son retratadas y, por tanto, en como se
les percibe” (Instituto Nacional Democrata
[NDI], 2017, p. 28).

Violencia simbdlica. Todos aquellos ac-
tos recurrentes que, de forma explicita o
sutil, tienen como objetivo entorpecer el
desarrollo del ejercicio politico de la mujer
y afectarla animicamente. Esta categoria de
violencia deslegitima, de igual manera, los
liderazgos de las mujeres, sin consolidarse
necesariamente como una amenaza direc-
ta a una lideresa. También se refiere a las
discriminaciones por razon de genero, la
imposicion de estereotipos de género y re-
presalias ante las agendas de género.

Violencia economica. Acciones y omi-
siones que buscan controlar, restringir y /o
anular el acceso a los recursos econémicos o
patrimoniales por parte de las mujeres que
¢jercen la politica. Existen dos dimensiones
de la violencia econémica: una al interior de
partidos y movimientos, y otra cuando se
trata de buscar fuentes de financiacion.

Violencia fisica. Acciones que generan
afecciones a la integridad fisica de una mujer
o su familia (Corporacion Sisma Mujer, 2016,
como se cito en Salazar, 2021, p. 33). Se re-
fiere a lesiones, homicidios, feminicidios,
secuestros, desapariciones, maltratos, con el
objetivo de limitar la actividad politica.

Violencia sexual. Cualquier acto que de-
grada o dana el cuerpo y/o la sexualidad de
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la victima y que, por tanto, atenta contra
su libertad, dignidad e integridad fisica
(Ley 26485, 2009). Se refiere a la explo-
tacion y abuso que consiste en cualquier
acto o intento de naturaleza sexual que
resulta, o es probable que resulte, en dano
fisico, psicologico y emocional (ACNUR,
2003). Esta violencia se causa y/o tiene
consecuencias en el contexto del ejerci-
cio de la politica. Por ejemplo, puede te-
ner como objetivo obligar a las mujeres a
“intercambiar” favores sexuales para ganar

una candidatura en el partido o conseguir
financiacion (NDI, 2017, p. 29).

Metodologfa

El estudio se cuestiona sobre el cubrimien-
to de la informacion politica por parte de
los medios de comunicacion digital en el
departamento, tomando a Cucuta, su capi-
Los
medios seleccionados son LaOpinion.com,

tal, como eje central del monitoreo .
. 7/ { 7/
AsiesCucuta.com y AreaCucuta.com.

Se examinaron las 17 variables que las uni-
versidades determinaron para el monitoreo
y que estan incluidas en la plataforma de la
MOE. Ellas son:

Ciencia, tecnologia y comunicaciones; co-
rrupcion, cultura y deportes; economia y
finanzas; financiacion de campanas; ge-
nero; infraestructura; logistica electoral;
medio ambiente; narcotrafico; orden pu-
blico; posacuerdo de paz; proceso electo-
ral Congreso; proceso electoral Presiden-
cia; relaciones internacionales; situacion
politica; situacion social; transparencia
del proceso electoral.
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Al interior surgen algo mas de 100 sub-
variables, tales como nimero de notas, y
favorabilidad, no favorabilidad o neutrali-
dad; estas tres tltimas para determinar el
sesgo periodistico. Igualmente, si el me-
dio se basa en documentos para dar la in-
formacion, si existe firma por parte de la
redaccion o simplemente si el articulo no
tiene un responsable.

Para el tema de mujer, se preparo un instru-
mento de caracter cualitativo con entrevista
semiestructurada, para indagar sobre parti-
cipacion en politica y violencia politica, asi
como cubrimiento periodistico de tal tema.

Las candidatas entrevistadas fueron:

Candidatas entrevistadas

Nombre de Candidatas

Partidos politicos

Milla Romero

Centro Democratico

Carmen Garcia Mesa

Fortalecimiento de Poblacién

Desplazada de Norte de Santander

Laudelina Pérez Solano

Centro Democratico

Ludy Pa¢z Ortega

Cambio Radical

Elaboracion propia.

El formato base utilizado para las entrevis-
tas fue contestado por escrito y telefonica-
mente por las candidatas.

En el cuestionario, se presento a las entre-
vistadas el objetivo del ejercicio metodolo-
gico de la siguiente forma:

* Identificar la percepcion que tienen las
mujeres candidatas del proceso electoral
2022 sobre el cubrimiento periodistico de
los medios de comunicacion locales y na-
cionales, relacionado con el papel de la mu-
jer en la politica.

* Determinar si, durante el proceso elec-
toral, tuvieron algun tipo de episodio en

el que se evidencie violencia politica hacia
la mujer de caracter psicologico, fisico, se-
xual, simbdlico o econémico.

Variables examinadas para mujeres
candidatas

Las variables consultadas para tales efectos
fueron:

* Percepcion sobre los medios de comuni-
cacion y la participacion de la mujer en el
cubrimiento de campana.

* Temas de campana.

* Papel de la mujer en la politica.

* Mujer como fuente de informacion politica.
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* Participacion y representatividad de la
mujer nortesantandereana.

* Estigmatizacion de la mujer sobre el ma-
nejo de temas politicos.

* Papel de los medios de comunicacion
para apoyar la participacion de la mujer en
la politica.

* Violencia politica.

En el estudio también fueron consultadas,
mediante entrevista, las comunicadoras
sociales de diferentes medios, con el fin
de contrastar la informacion otorgada por
las candidatas.

Periodistas entrevistadas

Nombre del periodista

Medio de Comunicacion

Julieth Cano

Noticias Caracol TV

Ibeth Noriega

ATN Television TV

Yuraima Rivera

Canal TROTV

Lucy Araque

Diario La Opinion

Audrey Carrillo

Caracol Radio-LaW

Elaboracion propia.

El objetivo expuesto en el instrumento es

“identificar la percepcion que tienen las pe-
riodistas sobre el papel de la mujer en la
politica del Norte de Santander, proceso
electoral 2022”.

Variables examinadas para mujeres
comunicadoras sociales.

* Participacion y representatividad de la
rnujer nortesantandereana.

* Responsabilidad de los medios de comu-
nicacion.

* Mujer y medios de comunicacion.

. Igualdad de género.
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* Barreras de informacion sobre la partici-
pacion de la mujer.
* Nuevas fuentes que impulsen la figura—

cion y participacion de la mujer.

La tabulacion de la informacién se hace a
traves de la plataforma MOE, con las va-
riables y subvariables ya descritas, que per-
miten la realizacion de tablas y graficos en
los que se evidencian los resultados. Para el
caso de las entrevistas, se utiliza la confor-
macion de lineas de sentido que llevan a la
generacion de parrafos explicativos en cada
variable inspeccionada.
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Analisis del monitoreo

Elecciones de Congreso y las
coaliciones

Panorama desde lo nacional en los
medios observados. lLa eleccion de
Congreso y las coaliciones, como division
de analisis, inician con la inscripcion de
candidatos y el protagonismo del Nuevo
Liberalismo en el escenario nacional, con
las figuras de Juan Manuel Galan, como
precandidato presidencial, y Mabel Lara,
como cabeza visible al Senado. En referen-
cia a candidatos al Congreso los medios
mencionan 2966 inscritos.

Las listas locales fueron resenadas en una
entrega especial sobre inscripcion de candi-
daturas. En ese tiempo previo a la primera
vuelta, el medio registra hechos como los
reclamos de Uribe hacia Petro, los cuales
agitan la campana de precandidatos de las
coaliciones de centro, izquierda y derecha.
La informacién comienza a enfocarse en los
problemas que tiene la coalicion Centro Es-
peranza por las declaraciones fngrid Betan-
court, que ponen en duda la transparencia
del candidato Alejandro Gaviria, al recibir
adhesiones de sectores que la precanditada
ve como no deseables, pero que ¢l consi-
dera solo de personas, mas no de partidos
cuestionados. Las discusiones desdibujan la
armonia que presentaba la coalicion Cen-
tro Esperanza como alternativa de poder.

En forma paralela a la informacion sobre las
campanias, se da difusion, a traves de agen-
cias nacionales de prensa, a los mensajes del
Gobierno, referentes a resultados de la ges-

tion del presidente de la Republica, con los
siguientes temas:

* Logros del Ministerio de Agricultura.

* Avances en el respeto de los derechos hu-
manos.

* Se erradicaron 105.000 hectareas de las
130.000 presupuestadas. La incidencia de
los grupos armados se refleja en el no cum-
plimiento de metas.

Pero el Presidente y su gobierno también
fueron noticia con informaciones adversas

a su gestion, resumidas asi:

Colombia registro un total de 92 masacres,
y 168 lideres sociales y 48 firmantes del
acuerdo de paz asesinados en 2021, segun
el balance del ano publicado por el Institu-
to de Estudios para la Paz (Indepaz).

Informes de la ONU sobre derechos huma-
nos generaron discordia con el Gobierno
nacional.

Juan Fernando Cristo critica a Duque, afir-
mando que la frontera nortesantandereana
se salio de las manos del Gobierno, que solo
se dedica al aumento del pie de fuerza.

Desde Nicaragua, el presidente Ortega cri-
tica el gobierno de Ivan Duque y califica a
Colombia como un narcoestado.

Como se puede observar, el cuestio-
namiento del gobierno del presidente
Duque vy los esfuerzos informativos por
mostrar sus resultados Yy que estos re-
dundaran en favorabilidad para las listas
y precandidatos apoyados por el primer
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mandatario estuvieron a la orden del dia,
incidiendo en forma indirecta en el pe-
riodo de primera vuelta.

A esto se suma el alto al fuego que pedia la
comunidad internacional a todos los grupos
para que las elecciones tuvieran un marco

de tranquilidad.

Las informaciones tambi¢n pasaron por
otros hechos, como los anuncios de Ro-
dolfo Hernandez para definir su férmula
vicepresidencial en primera vuelta. Pri-
mero, cuando anunci6 a Paola Ochoa,
quien renuncio al ofrecimiento de la Liga
de Gobernantes y, luego, el ofrecimien-
to a Marelen Castillo y la aceptacion por
parte de esta. También los resultados en
los que salio6 fortalecido el Pacto Historico
de Gustavo Petro, y la coalicion del Equi-
po por Colombia, con Federico Gutiérrez
como cabeza visible. Mientras tanto, los
resultados no colmaron las expectativas de
la coalicion Centro Esperanza, que se vio
afectada en las urnas con una votacion que,
si bien los mantenia en competencia para
primera vuelta, no los dejaba fortalecidos.

Los medios analizados también destacaron
los temas relacionados con el posible acer-
camiento entre Petro y Alejandro Gaviria,
que nuevamente colocaba en entredicho la
cohesion de la coalicion Centro Esperan-
za. Los medios se encargaron de eviden-
ciar la falta de protagonismo de las muje-
res en la contienda electoral, no obstante
declaraciones desafortunadas de ingrid
Betancourt sobre las victimas de viola-
cion, que luego aclararia, asegurando que
fue un error de semantica y, en el mismo
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orden, lo dicho por Maria Fernanda Cabal
sobre la tendencia hacia la izquierda de las
emisoras de la paz.

Los medios objeto del monitoreo mostra-
ron informacion importante durante el
proceso electoral referente a inscripcion de
cédulas, censo electoral, normatividad en
el uso de la publicidad, las propuestas de las
cabeza de lista al Senado, candidatos que no
registraron sus cuentas ante el CNE e iden-
tificacion de noticias falsas.

En el campo politico, también tomo rele-
vancia el despliegue sobre el acercamiento
entre el liberalismo y el Pacto Historico,
y la discusion por el liderazgo en el Nuevo
Liberalismo entre Rodrigo Lara y Juan Ma-
nuel Galan. Al tiempo Gustavo Petro fue
protagonista por el cruce de reclamos, pri-
mero con Alvaro Uribe, y luego con Andrés
Pastrana, con lo cual mostré una evidente
oposicion a quienes representaban gobier-
nos pasados, que perdieron la oportunidad
de encontrar un mejor camino para el pais.

El tema de la reforma de la Procuraduria
cerrd el ciclo de lo nacional en los medios

observados.

Para efectos explicativos, el volumen infor-
mativo entre derecha e izquierda se eviden-
cio y se traslado a las elecciones primarias
de coaliciones, opacando las elecciones de
Congreso, por discursos que tenian que ver
mas con lo presidencial.

Panorama regional en los medios

observados. El registro informativo ini-
cia con noticias sobre la inscripcion de cé-
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dulas (que se increment6 en un 21%, res-
pecto de las altimas elecciones) y la fecha
limite para realizarla. Los candidatos ins-
critos son presentados en cada una de sus
listas especificando si son abiertas y cerra-
das, y con gran expectativa aparecen nue-
vos protagonistas de la politica regional,
quienes aspiran a las 16 curules nacionales
de paz en la Camara de Representantes.

Los articulos de opinion tuvieron una im-
portante participacion en el proceso in-
formativo, colocando en discusion temas
de transcendencia para las elecciones y el
Todo
ello se evidencia en los diferentes conteni-

fortalecimiento de la democracia .
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Elaboracion propia.

En la Grafica 1 se registra que el tercer ge-
nero mas empleado fue la columna de opi-
ni6n (184). Esa evidencia muestra el inte-
rés por los medios por reflexionar sobre el
tema electoral.

El desarrollo econémico de la region es una
de esas preocupaciones, pidiendo a quienes
vayan a aspirar que sean conscientes de la
dura situacion que vive el departamento.
En reiteradas ocasiones los columnistas ha-
blan de los indices de pobreza en el depar-
tamento, lo que, poco a poco, destruye el
tejido social, aunque no es un problema ex-
clusivo de Norte de Santander. Ademas, la

herencia de violencia, sobre todo en la re-
gion del Catatumbo, implica un replantea-
miento de la labor del Estado, la necesidad
de una institucionalidad eficiente que brin-
de oportunidades de empleo y que mire en
el campo la posibilidad de devolver la es-
peranza a 12 millones de colombianos, que
a veces son olvidados por los politicos de
turno, quienes buscan sus feudos electora-
les solo en las cabeceras de los municipios.

Este panorama descrito llevo a los colum-
nistas a pedir un voto para una sociedad
que no tenga una democracia debil y fa-
Ilida. Para los autores, la clave esta en el
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cumplimiento de las promesas, aspecto que
lo ven complejo, porque los registros de la
mayoria de los medios estan dando priori-
dad a lo nacional y a las elecciones a la Pre-
sidencia, olvidandose de lo regional y de la
descentralizacion, pues creen que en esta
ultima esta una de las salidas a tan precaria
situacion social.

Asi también se registran voces optimistas
que ven en las coaliciones el cambio en la
democracia, como nuevas formas de ex-
presion y asociacion para buscar posturas y
consensos. Una de las columnas es tajante
al citar a Alexis de Tocqueville: “Los ma-
les de la democracia solo se solucionan con
mas democracia”.

Desde este genero también se resalta como
el discurso del odio se ha apoderado no solo
de las campanias, sino de toda la sociedad,
y se han creado fantasmas con izquierdas
de otras ¢pocas buscando adoctrinar estu-
diantes en colegios y universidades, como
si la revision de diferentes posturas de pen-
samiento no fuera un ejercicio propio de las
actividades académicas e intelectuales.

En la politica local, los medios registraron
con especial interes el proceso de revocato-
ria al alcalde Jairo Yanez, que fue pospues-
to en cuatro ocasiones, porque la Registra—
duria no contaba con los recursos, ya que
debia atender las incidencias del calendario
clectoral para Congreso y Presidencia. Los
promotores de la revocatoria manifestaron
su inconformidad ante tal dilacién e, inclu-
so, plantearon no seguir liderando la inicia-
tiva. Aparte del proceso de revocatoria, el
alcalde Yanez tuvo que sortear a candidatos
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como Oscar Ivan Zuluaga, que le criticaron
su manejo de seguridad en la ciudad, y un
sector de la prensa, en redes sociales, cues-
tionaba con vehemencia su gestion. En con-
traste, columnas de la seccion editorial del
diario LaOpinion.com evidenciaron apoyo
a la gestion del burgomaestre.

La corrupcion también fue objeto de cues-
tionamientos por parte de la prensa digital,
y también por parte de la Iglesia, a traves de
un parroco, quien censuro a los politicos
que no honran su cargo, lo cual se convirtio
en un suceso con eco regional. En relacion
con los temas de interes para la region, se
destaca la participacion de varios candi-
datos a la Camara de Representantes del
Pacto Historico, Centro Democratico, la
coalicion Alianza Verde-Centro Esperanza
y del partido Nuevo Liberalismo, quienes
se dieron cita en el primer debate de aspi-
rantes por Norte de Santander, en el marco
del foro ‘Colombia y Venezuela: Juntos por
la integracion’.

De igual forma, asuntos como la gene-
racion de mas empleo, la inversion en la
region, la gestion para reabrir la frontera
y restablecer las relaciones diplomaticas
entre Colombia y Venezuela, entre otras,
fueron las principales expectativas que ma-
nifestaron tener los representantes de algu-
nos gremios de la ciudad y la region ante la
clase politica de Norte de Santander.
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Elaboracion propia.

La mayor cantidad de notas en los tres mo-
mentos del monitoreo fueron sobre proce-
so y transparencia electoral, seguidas por
logistica electoral, la situacion politica y so-
cial, y la economia y finanzas. La Grafica 2
muestra mas registro, que profundizacion
en los temas.

Como otros tépicos noticiosos estuvieron
la instalacion del Consejo Municipal de
Juventud, las turbias elecciones de las Jun-
tas de Accion Comunal de Cucuta, la ac-
tividad de la Camara de Comercio y de la
Asamblea Departamental, la renuncia del
senador Andrés Cristo a su candidatura, la
crisis de la lista del Pacto Histérico, las in-
cidencias del litigio por la alcaldia de Villa
del Rosario y la gestion de recursos para la
doble calzada al Zulia.

El seguimiento también detectd registros
sobre el tema de la paz (se realizaron re-
portajes sobre el acuerdo de paz cinco afos

después), amenazas a candidatos a las curu-
les de paz, el asesinato de candidatos y el
atentado a la candidata Mayra Gaona. Asi-
mismo, el seguimiento y preocupacién por
el lento proceso de anticipos para la paz.

La variable relacionada con Venezuela y
su incidencia en las elecciones se manejo
con los reportes de la Defensoria del Pue-
blo colombiana, que denunci6 extension
al pais vecino del conflicto entre el ELN
y disidencias de las FARC y, de otro lado,
la revocatoria que la oposicion impulsaba
contra Maduro. Los dos hechos se pueden
considerar aislados y sin incidencia en el
proceso electoral colombiano.

Norte de Santander, departamento objeto
de la observacion, tuvo poca renovacion en
cuanto a sus representantes a Senado y Ca-
mara. Se manifesté un voto muy tradicio-
nal, repartido asi:
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Representantes a Senado y Camara

Partido Senadores | hePresentantes | orppp
a la Camara
Cambio Radical Edgar Diaz Jairo Cristo
Partido de la U Wilmer Carrillo
Partido Verde Jairo Castellanos

Alejand 1
Partido Liberal cjandro Carlos

Wilmer Guerrero

Chacon
Partid Ciro Rodri
Ardo Juan Carlos Garcia o O. et
Conservador Juan Felipe Corzo
MIRA Beatriz Lorena Rios

Asociaciéon de

Familias Despla-

zadas de Hacari

Diogenes Quintero

Elaboracion propia.

Primera vuelta presidencial

Los datos de primera vuelta presidencial
parten del analisis del comportamiento y
participacion electoral en el departamento,
que disminuy6 en un 5%, comparado con
el ano 2018. Los hechos reportados tam-
bién apuntan a que los senadores elegidos
en el departamento tuvieron que conseguir
en Bogota, la Costa Atlantica y algunas re-
giones de Santander los votos que sirvieron
para consolidar sus curules.

En el plano nacional, el proceso estuvo
marcado por el escandalo de la Registradu-
ria y sus formularios -que fueron mal co-
municados-, los cuales tuvieron que corre-
gir, lo que significo 300 mil votos mas para
el Pacto Historico.
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Entre la fecha de elecciéon del nuevo Con-
greso y el 29 de mayo (primera vuelta) ocu-
rrieron los siguientes hechos resaltados por
los medios:

* Se escogen las formulas presidenciales de
las principales coaliciones.

* Se descarta acercamiento entre el jefe del
liberalismo y Gustavo Petro.

* Sergio Fajardo trata de desmarcarse de
posible relacion con el gobierno Santos.

* El CNE define la quinta curul de Felipe
Corzo para la Camara de Representantes
por el Norte de Santander.

* Imparcialidad de Duque en entredicho plan-
tea una de las columnas de LaOpinion.com.

* Advertencia sobre la proliferacion de
fakenews.
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* Ausencia del tema de la paz en las
campanas.

* Los escandalos en las campanas de Petro
y su defensa del perdén social.

* Gustavo Petro ante notario se comprome-
te a no expropiar.

* 26 de junio, fecha para la revocatoria o
permanencia del alcalde de Cucuta.

* Gustavo Petro visita Cucuta y se frustra
union entre Sergio Fajardo y Rodolfo Her-
nandez.

* Federico Gutiérrez denuncia infiltracion
en campana y el alcalde de Medellin es sus-
pendido por la Procuraduria.

* Federico Gutierrez y Fajardo visitan Cu-
cuta. Enrique Gomez manifiesta que fue

un error cerrar la frontera.

Los cierres de frontera para las elecciones y
la afluencia de ciudadanos colombianos que
vienen a votar a Villa del Rosario y La Pa-

rada caracterizaron en el ambito regional la

primera vuelta. La politica local pas6 a un
segundo plano. La informacion de la fron-
tera aparece solo como reacciéon a visitas
de los candidatos y pronunciamientos que
apuntan a una reapertura de la frontera.
Durante el proceso se ve el descenso del
candidato del centro en las encuestas y la
sorpresiva reaccion del candidato Rodolfo
Hernandez que terminé en segunda ubica-
cion pasando a segunda vuelta.

En la primera vuelta presidencial, la sor-
presa fue la votacion de Rodolfo Hernan-
dez, considerado candidato outsider, que
no se presento a primarias, y que, con su
partido Liga de Gobernantes, obtuvo el se-
gundo puesto, detras de Gustavo Petro, y
superando a los candidatos de las otras dos
coaliciones y los representantes de Salva-
cion Nacional y Colombia Justa y Libres.

Resultados primera vuelta

Candidato.
Candidatos Porcentaje
Gustavo Petro Urrego (Pacto Historico) 40,34%
Rodolfo Hernandez (Liga de Gobernantes) 28,17%
Federico Gutiérrez (Equipo por Colombia) 23,94%
Sergio Fajardo (Centro Esperanza) 4,18%

Elaboracion propia.
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Aspectos destacados.

* Votacion historica de la izquierda en Co-
lombia.

* Votacion histérica de candidato no vincu-
lado a los partidos tradicionales.

* Partido de gobierno y coalicion de dere-
cha se despiden del poder.

* Opcion de centro no se convirtio en al-

ternativa de cambio en las urnas.
Segunda vuelta presidencial.

* La izquierda unida gana unas presidencia-
les por primera vez en Colombia, ayudada
por fragmentos de partidos tradicionales y
nuevas coaliciones.

* La Liga de Gobernantes fue tildada como
continuista y, si bien sac6 una votacion his-
torica, no le alcanzo para representar la op-
cién de cambio que clamaban los electores.
* El uribismo y su partido de gobierno,
grandes derrotados.

* El centro se disperso como alternativa y
se matriculo con alguna de las dos las op-
ciones vivas para segunda vuelta.

Segunda vuelta celebrada el 19 de
junio con los siguientes resultados

Resultados
Candidatos Porcentaje
Gustavo Petro Urrego (Pacto Historico) 50,44%
Rodolfo Hernandez (Liga de Gobernantes) 47,31%

Elaboracion propia.

* El cubrimiento politico identificado en
los medios digitales consultados se dividio
entre un registro nacional y un reporte
regional. Lo nacional tuvo prelacion de
fuentes estatales y candidatos por encima
de los partidos politicos, que en las prima-
rias se diluyeron al hacer parte de coali-
ciones politicas, con lo cual sus posiciones
perdieron protagonismo.

* En el plano regional, el cubrimiento se
. . . .
realiz6 con las inscripciones de candidatos
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y las acciones de proselitismo politico, pero
poca difusion de las ideas que desarrollaron
los candidatos para la region, aunque hubo
un esfuerzo del medio por revisar la hoja
de vida de cada candidato, sus cuestiona-
mientos y la gestion en el poder legislativo,
si pretendian repetir.

* Los medios registraron un alto indice de
neutralidad, aunque muchas de las notas no
fueron firmadas, con lo cual se asume que
son de la redaccion de periodico. Solo en
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69 de 994 notas se favorece o desfavo-
rece a los candidatos. Vale aclarar que
la mayor parte de las notas pertenece al

ftica de la mujer como alerta para un verdadero cambio

4 . ./ . .
geénero de opinion, realizadas por arti-
culistas invitados.

Grafica 3. Sesgo Periodistico
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Fuente: Elaboracion propia.

El sesgo en los tres medios se caracterizo
por la neutralidad, salvo en algunas co-
lumnas o articulos de opinién, en los que
se not6 un desfavorecimiento al candidato
Gustavo Petro, con menciones especificas a
las ideologias de izquierda.

* Las notas electorales sobre candidatos en
primarias equivalen al 88%, en compara-
cion con las notas a Congreso.

* Por ser zona de frontera, las noticias
sobre la economia, la logistica, la situa-
cion politica y la transparencia electoral
acompanaron el proceso electoral a Pre-
sidencia como los temas mas registrados
en el cubrimiento.

* Contrario a lo que se pensaria por la si-
tuacion del Catatumbo, las notas sobre
narcotrafico y orden publico son poco re-

presentativas. Igual sucede con el tema de
corrupcion.

* Los candidatos no profundizaron en los
temas y sus posiciones respecto del conti-
nuismo o del cambio fue lo unico en lo que
hicieron eénfasis. Mientras que, en el am-
bito regional, las vias terciarias para la di-
namica econémica del Catatumbo tuvieron
mas eco que el mismo tema de orden publi-
co: ninglin candidato regional se atrevio a
ventilarlo ptblicamente.

* El tema de frontera logro posicionarse en-
tre los candidatos a la Presidencia que mani-
festaron la necesidad de su apertura, sobre
todo Gustavo Petro y Sergio Fajardo. La
postura contraria a la apertura por parte del
candidado del uribismo se vio reflejada en
las urnas, pues se opt6 por una alternativa
diferente, como la de Rodolfo Hernandez.
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* En cuanto al manejo de fuentes, estas se di-
vidieron en tres: las documentales, las per-
sonales (es decir, con voceria del protagonis-
ta) y sin actores (cuando el medio menciona
lo que dicen los protagonistas de las noticias,
pero sin citarlos textualmente).

* Las subvariables mas mencionadas a lo
largo del proceso electoral fueron medios
de comunicacion, corrupcion politica, ex-
presiones artisticas, desempleo, impuestos,
tratados de libre comercio, aborto, partici-
pacion politica de la mujer, violencia contra
la mujer, proselitismo electoral, comporta-
miento ciudadano, cultivos ilicitos, seguri-

dad urbana, la paz, avales de los partidos,
encuestas electorales, renovacion de politi-
cos, educacion, delitos, garantias electora-
les y curules de paz.

* Las cifras indican que el candidato Gus-
tavo Petro, a la postre elegido Presidente,
fue el que mas opino sobre la mayoria de los
temas. En el plano regional, Edgar Diaz y
Alejandro Carlos Chacon figuraron en los
medios, pero con escasas apariciones.

En cuanto a los recursos graficos, a lo lar-
go del monitoreo, LaOpinién.co se destaco
por encima de los otros dos medios:

Recursos graficos identificados a lo largo del
monitoreo en LaOpinion.co

Videos

No tiene

Infografia

Graficos y Tablas

Fotografia, Videos, Pantallazos Twitter Facebook Instagram
Fotografia, Videos, Multimedia

Fotografia, Videos, Hipervinculo

Fotografia, Videos

Fotografia, Podcast

Twitter
Fotografia, No tiene

Fotografia, Twitter F.

Fetografia, Multimedia
Fotografia, Mapas

Fotografia, Infografia

Fotografia, Hipervinculo

Fotografia, Graficos y Tablas, Videos
Fotografia, Grificos y Tablas

Fotografia, Archivos adjuntos, Hipervinculo
Fotografia, Archivos adjuntes

Fotografia

laopinion.com.co

Elaboracion propia.

La fotografia fue el recurso mas utilizado.
Buena parte de los contenidos tambien apa-
recen sin recurso, pero se nota el esfuerzo del
medio por usar otros elementos ilustrativos.

Analisis de las entrevistas
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El monitoreo ratifico la hipotesis sobre la

escasa participacion y representacion de la
. [

mujer en la politica nortesantandereana. La

fuerza de los resultados electorales muestra

un panorama dificil de cara al compromiso

con los principios de igualdad en la demo-
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cracia. A continuacion los resultados de las
lineas de sentido que consolidan una vision
de lo que ocurre con la mujer frente a los
medios de comunicacion.

Sobre cada una de las variables, las entre-
vistas, en sumatoria, arrojaron las siguien-
tes sintesis:

Percepcién sobre los medios de
comunicacién y la participaciéon
de la mujer en el cubrimiento de
campaiia

* Sobre el tema de mujer, las candidatas
piensan que los medios de comunicacion
actualmente toman posicion a favor de los
politicos tradicionales. No son imparciales;
se van hacia donde les pagan. Si no hay di-
nero, es dificil figurar en los medios, pero
reconocen que también hay comunicadores
que hacen bien su trabajo.

* Consideran que los medios si tienen espa-
cios de participacion, pero lo hacen de ma-
nera selectiva o excluyente. Prefieren a los
hombres, a pesar de que existen mujeres en
el cubrimiento periodistico.

Temas de campaiia

* La defensa de la vida.

* Educacion basada en valores.

* La mujer como cabeza de hogar.

* Defensa de las victimas de la violencia.

* La reparacion psicologica y economica, y
la restitucion de tierras.

* Atencion a los ninos huérfanos por la vio-
lencia para el acceso a la educacion y gene-
raciéon de condiciones de justicia verdadera.

* Capacitacion de la mujer y apoyo a las vic-
timas campesinas e indigenas.
* Lucha contra la corrupcion.

Los anteriores son los temas de mayor re-

conocimiento de los medios de comunica-
./

cion. En los aspectos referentes a la paz,

las mujeres se sintieron invisibilizadas,

pues un solo medio entrevist6 a la candi-

data por las victimas.

Papel de la mujer en la politica

* Piensan, por una parte, que las mujeres
han avanzado en participacion politica pero
igual consideran que les falta mas prepara-
cion. De otro lado, reclaman igualdad de
género en los procesos electorales.

* Mujer como fuente de informacion politica.
* Participacion y representatividad de la
mujer Nortesantandereana.

Estigmatizacion de la mujer sobre
el manejo de temas politicos

* Manifiestan que no existe confianza en
la labor de la mujer por parte del electo-
rado y los partidos las han hecho ver como
“relleno en sus listas”, a pesar de que han
demostrado diligencia y capacidad cuando
se necesita de su liderazgo. También ma-
nifiestan ser menos proclives a la corrup-
cion y por eso las relegan, porque tienen
una mirada diferente, y son ordenadas y
emprendedoras. Agregan que creen en
la igualdad de ideas y el respeto por las
capacidades y cualidades de cada género.
Las lideresas tienen trabajo para mostrar,
pero el machismo no les ha permitido te-
ner mas protagonismo.
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* Papel de los medios de comunicacion
para apoyar la participacion de la mujer en
la politica.

* Ven en las redes sociales una forma de
contrarrestar la falta de visibilidad en los
medios tradicionales.

Violencia politica

* Se reconocen los tipos de violencia -fisica,
psicologica, sexual, economica y simboli-
ca-, de las cuales han sido victimas.

Variables examinadas para mujeres
comunicadoras sociales

Participacién y representatividad de la
mujer nortesantandereana

* La mujer juega un papel muy importante
en la politica, desde los procesos en las co-
munidades, para dar a conocer las necesida-
des y contflictos, con lo cual se vuelven un
actor fundamental en la poblacion.

* Pero, en el departamento, la participacion
es baja, porque la figura de la mujer se ha vis-
to, tanto en los partidos politicos tradicio-
nales como alternativos, como un requisito
mas para cumplir la cuota y poder participar
en las contiendas electorales no solo para
Congreso, sino tambi¢n para Asamblea y
Concejo, pues las mujeres que aceptan inte-
grar una lista a estas corporaciones lo hacen
en funcion de ayudar a cumplir el requisito
de la Ley de Cuotas, como un favor, y no por
verdadera conviccion.

Responsabilidad de los medios de
comunicacién
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* No se puede culpar a los medios de comu-
nicacion de la endeble participacion de la
mujer. Es un problema de toda la sociedad.
Esa baja participacion y eleccion obedecen
mucho mas a la misma estructura, a cbmo
esta concebido el sistema politico electoral
y a las formas de eleccion que se han imple-
mentado en el pais, en el que solo aquellos
candidatos con grandes capitales politicos y
economicos tienen mayor opcion de llegar.
* Agregan que, en materia de informacion,
la politica de los respectivos medios es dar
cabida a todos los sectores, sin importar
si son de izquierda, de centro o de derecha.
Todos son escuchados a través del medio de
comunicacion. Lo que pasa es que, como son
tan pocas las mujeres que se arriesgan a lan-
zarse a este mundo de la politica, ahi se siente,
pues, un poco el desnivel.

* Instan a las mujeres que participan en los
procesos electorales para aprovechar los espa-
cios de los medios tradicionales: “que acudan
mucho mas a los medios de comunicacién tra-
dicionales, que no prefieran un click vs. la ve-
racidad y seriedad”. Sostienen que en ocasio-
nes invitan insistentemente a algunas mujeres
para convertirse en candidatas, pero muchas
veces no aceptan las invitaciones.

Mujer y medios de comunicacién

* Los medios de comunicacion tradiciona-
les generan oportunidades para la mujer y
la dejan expresar sus opiniones y conceptos
en campana, pero si hay lanecesidad de mas
espacios y visibilidad. De todas formas, re-
conocen un sesgo hacia la mujer, producto
de cierta incredulidad generada por su poca
participacion.
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* Las comunicadoras estiman que las redes
sociales se han convertido en la nueva he-
rramienta para llegar a otro tipo de publico
y eso les permite ampliar sus audiencias,
pero consideran que a veces se menospre-
cian los medios tradicionales, que siguen
siendo fuertes y fiables, sin los consabidos
riesgos de fuentes erroneas, bodegas de
distorsion o noticias falsas que existen en
las redes sociales.

Igualdad de género

* Barreras de informacion sobre la partici-
pacion de la mujer.

* Los esfuerzos de los medios no son su-
ficientes, pues se ha creado la cultura,
especialmente en las regiones, del voto a
cambio de prebendas, y eso determina las
decisiones en las urnas, pero reconocen
que si hace falta acentuar la informacion
que tiene que ver con la participacion de
la mujer en la politica.

* Las comunicadoras también les piden a
las candidatas cualidades como seguridad
y crecimiento proceso a proceso, para que
se consoliden con sus propuestas y sean
clegidas. Los mensajes deben ser mas di-
namicos y contundentes para llegar a las
diferentes audiencias. Hacen responsables
de la baja participacion, principalmente, a
la estructura patriarcal sobre la cual esta
concebido el sistema electoral colombia-
no, y al factor dinero, que se ha conver-
tido en el amo y sefor de cualquier can-
didatura, ademas del miedo a no recibir
respaldo de los votantes.

* Expresan que, al interior de los partidos,
no se ha dado una amplia participacion de
la mujer. Para que una de ellas surja, debe

tener el aval implicito y explicito de los
clanes politicos, aspecto que dificulta los
procesos de eleccion.

Nuevas fuentes que impulsen la figuracion
y participacién de la mujer

Finalmente, en los jovenes ven un cambio
generado desde la educacion, que posicio-
na a la mujer con sus dones naturales de
sensibilidad y comprension para fortalecer
los procesos politicos con mentes fuertes,
sin perder la esencia femenina. Desde los
colegios y universidades estarian dispues-
tas a apoyar las iniciativas de protagonis-
mo de la mujer en la politica y su empode-
ramiento, haciendo visible los liderazgos
desde edades tempranas, para que no solo
sean una leve alternativa, sino una verda-
dera opcion electoral.

El monitoreo evidencio la escasa participa-
cion de la mujer en los medios digitales y
a esto se suma la poca preferencia de los
clectores hacia ellas. Si bien existen vota-
ciones representativas, las entrevistas per-
miten sacar conclusiones de valor para los

proximos comicios.

En primer lugar, con relacion a los medios
de comunicacién, las candidatas hablan de
una preferencia por los candidatos hombres
en los medios. Cuando hablan de dinero
para los comunicadores, se refieren a otro
tipo de medios diferentes a los consultados.
Son aquellos que tienen alquiler en las emi-
soras del departamento y estan financiados
por politicos y partidos, lo cual se nota en
el tratamiento parcializado de los conteni-
dos. En referencia a los medios consulta-
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dos, existe una especie de “teléfono roto”

entre candidatas y periodistas. Las candi-
datas sostienen que los medios son impor-
tantes, pero no son buscadas por ellos, y
las comunicadoras afirman que, cuando las
candidatas son invitadas, en su gran mayo-
ria no asisten. Esto conlleva a pensar que
son necesarias dos medidas:

Monitoreos que descubran la falta de igual-
dad en los medios durante la campana
electoral y secciones especializadas en las
propuestas y el trabajo politico que acredi-
ten las candidatas desde las comunidades,
porque, finalmente, solo se miran algunas
propuestas, pero no la trayectoria de las li-
deresas que someten su nombre en repre-
sentacion de un partido. Con esos espacios
saben, por lo menos, que solo seran las vo-
ces de las mujeres las que aparezcan.

La generacion de opinion sobre los llama-
dos temas duros en cabeza de las mujeres y
la visibilizacion del trabajo y logros en los
temas donde tradicionalmente son domi-
nantes deben aparecer para la ilustracion de
las diferentes audiencias. Es fundamental
que el cubrimiento periodistico se extien-
da a escuchar las opiniones de los jovenes
sobre el liderazgo de la mujer, crear even-
tos no solo durante las campanas, sino de
forma permanente, en los que las ideas de
las mujeres tengan eco y se vaya formando
una cultura politica favorable a ellas desde
temprana edad.

Los directores de medios deben involucrar-
se en esa apertura. Si bien se dice que estan
abiertos a fomentar la participacion, caen
en lugares comunes con sus directrices, re-
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pitiendo el ciclo y alejando cada vez mas a
las mujeres de un real protagonismo.

El periodismo debe estar mas atento, des-
de sus espacios generadores de opinion, a
la conformacion de las listas y no quedar-
se solo con el registro de nombres, sino
profundizar en cada una de las candidatas
y sus propuestas. No basta solo con decir
que existen. Se debe dar una atencion y
tratamiento especial al cambio social que
puedan generar accediendo a los cargos de
eleccion popular.

Por otro lado, se debe crear una ventana
mediatica de denuncia sobre cualquier tipo
de violencia contra la mujer en la politica.
La mayoria de los casos pasan inadvertidos
o no los conoce la ciudadania, creando una
cultura del silencio. Todas las candidatas
manifestaron haber tenido por lo menos
una experiencia de violencia registrada en
la tipologia. Esto, ademas de cerrar puer-
tas, crea precedentes para que menos mu-
jeres se animen a participar.

El departamento de Norte de Santander
debe ser reconocido por el protagonismo
de la mujer y el fomento de los organismos
de gobierno a iniciativas y temas que per-
mitan su participacion politica por medio
de garantias, estimulos y reconocimientos
a su papel en la politica. De igual forma, los
partidos, en el orden regional, deben forta-
lecer sus discursos y crear distinciones para
motivar el trabajo politico, la participacion
y la renovacion de lideresas.
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La democratizacion de los partidos debe
profundizarse, a la par con la disminucion
de los vicios electorales que tacitamente se
infiltran en las campanas. No es una bue-
na practica politica que los partidos y mo-
vimientos sean acaparados por clanes con
claros favorecimientos a quienes dan pre-
lacion a las listas por el dinero o pago de
favores burocraticos.

Conclusiones

Los medios de comunicacion cumplen con
la funcion de registro de las actividades
de proselitismo politico de los candida-
tos, pero queda poco espacio para la pro-
fundizacion de sus propuestas en el medio
digital. Las agencias de noticias empleadas
por estos medios privilegian lo nacional e
imponen una agenda que diluye lo local y
resta importancia a temas mas especificos
para la zona de frontera.

La informacion relativa al Congreso se vio
sesgada por el volumen de mensajes sobre
elecciones primarias, lo cual demostr6 que
la Presidencia cautiva mas la atencion que la
eleccion de congresistas.

Pese a todo lo anterior, los informativos
locales lograron abordar temas de interées
para el departamento, como la necesidad
de reactivar en materia econémica la fron-
tera frente a las cifras de desempleo e in-
flacion. La apertura de los puentes fronte-
rizos en forma plena, por ejemplo, fue una
constante noticiosa, que marco un cierto
¢nfasis mas de lo local frente a lo nacional.
A ello se suman las vias terciarias y, en me-
nor medida, la atencion a las victimas, la

defensa de la vida y los derechos humanos.
Pero gran parte de la informacion se la lle-
vo la pedagogia electoral y la busqueda de
transparencia en el proceso.

El orden publico y las Circunscripciones
Transitorias Especiales de Paz-CITREP,
que deberian tener incidencia noticiosa
por la situacion del Catatumbo, pasaron
casi que inadvertidos, pese a los atentados,
amenazas a lideres y al estado de alerta del
departamento en once municipios, como
zonas de alto riesgo electoral. Entre nar-
cotrafico, orden publico, y posacuerdo no
alcanzan a llegar a las 200 notas.

Las noticias, las columnas de opinion y
los reportajes ocuparon la gran mayoria
de las notas.

En todo el proceso electoral, las candida-
tas a la Camara estuvieron presentes solo
entre una y cuatro notas, lo que ratifica
que existe una ruptura comunicativa entre
el medio y las candidatas. El medio quiere
que se acerquen a comunicar sus ideas, y
las candidatas insisten en que el medio no
las busca. Se pierde, asi, la valiosa oportu-
nidad de que figuren mas en las opciones de
los electores.

Se requiere una articulacion de las agendas
q g
municipales y nacionales, para que los con-
gresistas contemplen en sus propuestas le-
gislativas las necesidades locales y pasar de
las leyes macro a las especificas.
Y P

Infortunadamente, las campanas no susci-

tan debate en los medios , particularmen-
te sobre grandes iniciativas para el depar-
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tamento. Los congresistas y candidatos
manejan agendas privadas y los medios no
alcanzan a ir mas alla de un registro de
actividades proselitistas o de campana.

Los colegios y universidades son clave
para incentivar la participacion de la mu-
jer en la politica. Es una de las alternativas
para superar esos numeros negativos del
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